Estudio de la Aplicacién del Plan de Equipamiento Comercial de Aragén

ESTUDIO Y EVALUACION DE LA APLICACION DEL
" PLAN GENERAL PARA EL EQUIPAMIENTO
COMERCIAL DE ARAGON”

3. RESULTADOS DE LA ENCUESTA REALIZADA A
CONSUMIDORES EN MUNICIPIOS MAYORES DE
1000 HABITANTES (excepto Zaragoza)

HABITOS DE CONSUMO CON RELACION A:

ZONAS COMERCIALES
ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES
FAMILIAS Y TIPOS DE PRODUCTOS
MOTIVACIONES DE COMPRA
FRECUENCIA DE LAS COMPRAS

P A —




Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Alimentacién

Productos T odos

Rango . . .

Locc?liddd Co CG:Iqug Cerc;.qn.q Pczilommn Su Localidad Zaragoza

De Compra n Gran Superficie rcana

15 A19 18,18% 81.82%

20 A 24 4,17% 95,83%

25 A 29 4,76% 95,24%

30 A 34 3,57% 96,43%

35 A 39 97.,06% 2,94%

40 A 44 100,00%

45 A 49 100,00%

50 A 54 100,00%

55 A 59 18,18% 81.82%

60 A 64 100,00%

65 A 69 3,57% 96,43%

70 A75 5,00% 95,00%

Totdl 1.97% 2,63% 95,07% 0,33%
65

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

ZARAGOZA '
SU LOCALIDAD I '

POBLACION CERGANA D

CIUDAD CERCANA CON GRAN D
SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Alimentacién

Productos Pereceder os
Rang_o Ciudad Cercana Poblacién Su
Localidad De . . .
Con Gran Superficie Cercana Localidad
Compra
15 A 19 18,18% 81.82%
20 A 24 100,00%
25 A 29 4,76% 95,24%
30 A 34 100,00%
35 A 39 100,00%
40 A 44 100,00%
45 A 49 100,00%
50 A 54 100,00%
55 A 59 18,18% 81.82%
60 A 64 100,00%
65 A 69 7.14% 92,86%
70 A75 100,00%
Totdl 1,.32% 2,63% 96,05%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

SU LOCALIDAD | '

POBLACION CERCANA D

CIUDAD CERCANA CON GRAN ﬂ
SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Alimentacién

Productos No Perecederos
Rangp / Ciudad Cercana Con Poblacién Su
Localidad De c . . Zaragoza
Compra Gran Superficie Cercana Localidad
15A19 18,18% 81.,82%
20 A24 8,33% 91,67%
25 A 29 4,76% 95,24%
30 A 34 7,14% 92,86%
35 A 39 94,12% 5,88%
40 A 44 100,00%
45 A 49 100,00%
50 A 54 100,00%
55 A 59 18,18% 81.,82%
60 A 64 100,00%
65 A 69 100,00%
70 A75 10,00% 90,00%
Totadl 2,63% 2,63% 94,08% 0,66%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

SU LOCALIDAD | l
POBLACION CERCANA D

CIUDAD CERCANA CON GRAN D
SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento Personal

Productos T odos

Rango / Localidad Ciudad Cercana Con Poblacién suZarqgoza
De Compra Gran Superficie Cercanal ocalidad

15 A19 6,06% 63.64% 30,30%
20 A24 2,78% 5,56% 38.89% 52,78%
25 A 29 13,49% 50,79% 35.,71%
30 A34 14,29% 50,00% 35,71%
35 A39 3.92% 9.80% 54,90% 31,37%
40 A 44 5,95% 9,52% 61.90% 22,62%
45 A 49 3,03% 1,52% 81,82% 13,64%
50 A54 6.67% 13.33% 46.67% 33.33%
55 A59 1.52% 6,06% 75,76% 16,67%
60 A 64 16,67% 80.95% 2,38%
65 A 69 22,62% 76,19% 1.19%
70 A75 31,67% 66.,67% 1.67%
Total 6,91% 7.46% 60,75% 24.89%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

IARAGOZA ﬁ
SU LOCALIDAD I '
POBLACION CERCANA :
CIUDAD CERCANA CON GRAN S
SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento Personal

Productos Ropa
Rango / Localidad Ciudad Cercana Con Poblacién SuZarqgoza
De Compra Gran Superficie Cercanal ocalidad
15 A 19 63,64% 36,36%
20 A24 41,67% 58,33%
25 A 29 9.52% 45,24% 45,24%
30 A34 14,29% 35,71% 50,00%
35 A 39 5,88% 70,59% 23,53%
40 A 44 14,29% 64,29% 21,43%
45 A 49 86,.36% 13.,64%
50 A 54 20,00% 50,00% 30,00%
55 A 59 9.09% 81,82% 9,09%
60 A 64 100,00%
65 A 69 7.14% 92.,86%
70 A75 100,00%
Totdl 0,66% 6,568% 66,45% 26,32%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

ZARAGOZA I '
SU LOCALIDAD I '
POBLACION CERCANA D

CIUDAD CERCANA CON GRAN ﬂ
SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento Personal

Productos Deportes

Rango / Localidad Ciudad Cercana Con Poblacién SuZarqgoza
De Compra Gran Superficie Cercanal ocalidad

15A19 18,18% 54,55% 27.27%
20 A24 8,33% 16,67% 25,00% 50,00%
25 A 29 21,43% 57,14% 21,43%
30 A34 14,29% 64,29% 21,43%
35 A 39 11,76% 17.65% 41,18% 29.41%
40 A 44 17.,86% 7.14% 57,14% 17,86%
45 A 49 9,09% 4,55% 72,73% 13,64%
50 A 54 20,00% 50,00% 30,00%
55 A 59 4,55% 72,73% 22,73%
60 A 64 50,00% 42.,86% 7.14%
65 A 69 60,71% 35,71% 3,57%
70 A75 95,00% 5,00%
Total 20,07% 9,87% 48,68% 21,38%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

ZARAGOZA I '

SU LOCALIDAD I '

CIUDAD CERCANA CON GRAN ﬁ

SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento Personal

Productos Calzado Y Complementos

f:g::‘gp(:a/ Localidad De ngczﬁzsu LocalidadZ aragoza
15 A 19 72,73%  27.,27%
20 A 24 50,00% 50,00%
25 A 29 9.,52% 50,00% 40,48%
30 A 34 14,29% 50,00% 35,71%
35 A 39 5,88% 52,94% 41,18%
40 A 44 7,14% 64,29% 28,57%
45 A 49 86,36% 13,64%
50 A 54 20,00% 40,00% 40,00%
55 A 59 9,09% 72,73% 18,18%
60 A 64 100,00%

65 A 69 100,00%

70 A75 100,00%

Totdl 5,92% 67,11% 26,97%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

ZARAGOZA | '
SU LOCALIDAD | '
POBLACION CERCANA D

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar

Productos T odos

Rango / Localidad Ciudad Cercana Con Poblacién SuZarqgoza
De Compra Gran Superficie Cercanal ocalidad

15 A 19 55,68% 27.27% 17,05%
20 A24 33,33% 50,00% 16,67%
25 A 29 9.,52% 8,33% 55,36% 26.79%
30 A34 8,93% 3.57% 66,07% 21,43%
35 A 39 11,03% 67,65% 21,32%
40 A 44 87.50% 12,50%
45 A 49 14,77 % 80.68% 4,55%
50 A 54 5,00% 72,50% 22,50%
55 A 59 18,18% 227% 72,73% 6,82%
60 A 64 7,14% 92,86%

65 A 69 16,96% 76,79% 6,25%
70 A75 42.,50% 57.50%

Totdl 17.43% 1,64% 66,28% 14,64%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

SULOCALIDAD | '

POBLACION CERCANA D

CIUDAD CERCANA CON GRAN I '
SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar

Productos Textil Hogar

Rango / Localidad Ciudad Cercana Con Poblacién suZarqgoza
De Compra Gran Superficie Cercanal ocalidad

15 A19 54,55% 27.27% 18,18%
20 A24 41,67% 50,00% 8,33%
25 A 29 7.14% 4,76% 40,48% 47.62%
30 A34 10,71% 7.14% 57,14% 25,00%
35 A 39 29.41% 47.,06% 23.,53%
40 A 44 85.71% 14,29%
45 A 49 13,64% 68,18% 18,18%
50 A54 10,00% 70,00% 20.00%
55 A 59 27.27% 63.,64% 9,09%
60 A 64 14,29% 85.71%

65 A 69 21,43% 71,43% 7.14%
70 A75 40,00% 60.00%

Total 21,38% 1,32% 58.55% 18.75%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

ZARAGOZA I '

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

SU LOCALIDAD I '

POBLACION CERGANA D

CIUDAD CERCANA CON GRAN I '

SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar

Productos Mobiliario
Rango / Localidad Ciudad Cercana Con Poblacién suZarqgoza
De Compra Gran Superficie Cercanal ocalidad
15 A19 59.,09% 27.27% 13,64%
20 A24 33.33% 41,67% 25,00%
25 A 29 19,05% 9,52% 47.62% 23.81%
30 A34 3.57% 7.14% 64,29% 25,00%
35 A 39 14,71% 70,59% 14,71%
40 A 44 85.71% 14,29%
45 A 49 9,09% 90.,91%
50 A54 80.00% 20,00%
55 A59 9,09% 9,09% 81.82%
60 A 64 100.00%
65 A 69 3.57% 78,57% 17,86%
70 A75 50,00% 50.00%
Total 16,45% 2,63% 66,45% 14,47%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

SU LOCALIDAD | '

POBLACION CERGANA D
CIUDAD CERCANA CON GRAN ﬁ
SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar

Productos Electrodomésticos
Rango / Localidad Ciudad Cercana Con Poblacién suZarqgoza
De Compra Gran Superficie Cercanal ocalidad
15 A19 54,55% 27.27% 18,18%
20 A24 33,33% 50,00% 16,67%
25 A 29 9.52% 9,52% 69.05% 11,90%
30 A34 7.14% 78,57% 14,29%
35 A 39 76,47% 23.53%
40 A 44 92,86% 7.14%
45 A 49 4,55% 95,45%
50 A 54 70,00% 30.00%
55 A 59 9,09% 81.82% 9,09%
60 Ab4 100,00%
65 A 69 14,29% 85,71%
70 A75 30.,00% 70.00%
Total 12,83% 1,.32% 74,34% 11,51%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

SU LOCALIDAD | '

POBLACION CERCANA D

CIUDAD CERCANA CON GRAN :
SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar

Productos Mengj e
Rango / Localidad Ciudad Cercana Con Poblacién SuZarqgoza
De Compra Gran Superficie Cercanal ocalidad
15A19 54,55% 27.27% 18,18%
20 A24 25,00% 58,33% 16.67%
25 A 29 2,38% 9.52% 64,29% 23.81%
30 A34 14,29% 64,29% 21,43%
35 A 39 76,47% 23,53%
40 A 44 85.71% 14.29%
45 A 49 31,82% 68,18%
50 A 54 10,00% 70,00% 20,00%
55 A 59 27.27% 63.,64% 9,09%
60 A 64 14,29% 85.71%
65 A 69 28.,57% 71,43%
70 A75 50,00% 50,00%
Total 19,08% 1,.32% 65,79% 13,82%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

SU LOCALIDAD | '

POBLACION CERCANA D

CIUDAD CERCANA CON GRAN I '

SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Ocio

Productos Productos De Odo
Rango / Localidad Ciudad Cercana Con Poblacién SuZarqgoza
De Compra Gran Superficie Cercanal ocalidad
15A19 90.,91% 9,09%
20 A24 8,33% 50,00% 41.67%
25 A 29 7.14% 9.52% 64,29% 19,05%
30 A34 78,57% 21,43%
35 A 39 2,94% 82.35% 14.71%
40 A 44 3.57% 92.,86% 3.57%
45 A 49 9,09% 68,18% 22,73%
50 A 54 80,00% 20,00%
55 A 59 4,55% 72,73% 22,73%
60 A 64 50,00% 42.,86% 7.14%
65 A 69 28.,57% 71,43%
70 A75 60,00% 40,00%
Total 12,17% 1,32% 71,05% 15,46%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

SU LOCALIDAD | '

POBLACION CERCANA D

CIUDAD CERCANA CON GRAN :
SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento

Productos Ferreteria

Rango / Localidad

Ciudad Cercana Con

Poblacion

Su

De Compra Gran Superficie Cercanal OCd”dadZarqgoza
15 A 19 68,18% 9,09% 22,73%
20 A 24 45,83% 41,67% 12,50%
25 A 29 14,29% 9,52% 71.,43% 4,76%
30 A34 21,43% 7,14% 71,43%
35 A 39 17,65% 82.35%
40 A 44 21,43% 78,57%
45 A 49 27.27% 63,64% 9,09%
50 A 54 5,00% 60,00% 35,00%
55 A 59 31.82% 54,55% 13,64%
60 A 64 28.,57% 71,43%
65 A 69 14,29% 7.14% 57,14% 21,43%
70 A75 60,00% 40,00%
Totdl 27.63% 2,63% 60,53% 9.21%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

SU LOCALIDAD I '

POBLACION CERCANA D
CIUDAD GERGANA CON GRAN ﬁ
SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Limpieza E Higiene

Productos Drogueria Y Perfumeria
Rango / Localidad Ciudad Cercana Con Poblacién SuZarqgoza
De Compra Gran Superficie Cercanal ocalidad
15A19 45,45% 54,55%
20 A 24 8,33% 50,00% 41,67%
25 A 29 9.,52% 9,52% 80.95%
30 A34 7.14% 7.14% 85,71%
35 A 39 11,76% 82.,35% 5,88%
40 A 44 100,00%
45 A 49 18,18% 72,73% 9,09%
50 A 54 100,00%
55 A 59 13,64% 72,73% 13,64%
60 A 64 14,29% 85.71%
65 A 69 7.14% 78,57% 14,29%
70 A75 30.,00% 60,00% 10,00%
Total 12,83% 1.97% 77,63% 7.57%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

SU LOCALIDAD | '

POBLACION CERCANA D

CIUDAD CERCANA CON GRAN :
SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Todos
Productos T odos

Ciudad
Rango / Localidad De Cercana Poblacién Su Zaragoza
Compra Con Gran Cercana Localidad
Superficie
15A19 31,06% 1,52% 51,52% 15,91%
20 A24 17.71% 1,39% 54,17% 26,74%
25 A 29 5,75% 9.,33% 65,08% 19,84%
30 A 34 5,36% 6,55% 70,24% 17.,86%
35 A39 7.35% 2.45% 73.,04% 17,16%
40 A 44 3.57% 2,38% 83,93% 10,12%
45 A 49 10,23% 0,38% 81.06% 8.33%
50 A 54 3.,75% 3,33% 72,50% 20,42%
55 A 59 10,61% 5,30% 73,48% 10,61%
60 A 64 14,29% 84,52% 1,19%
65 A 69 15,48% 1.19% 77.98% 5,36%
70 A75 35.,42% 63,33% 1.25%
Totd 12,25% 3.34% 70,56% 13,84%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA

ZARAGOZA :
SULOGALIDAD | '
POBLACION CERCANA D
CIUDAD CERCANA CON GRAN :
SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Alimentacién

Productos T odos
Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino T otal
Ciudad Cercana Con Gran Superfide 3.85% 1,97%
Pobladdn Cercana 4,73% 0,64% 2,63%
Su Localidad 94,59% 95,51% 95,07%
Zarogoza 0.68% 0.33%
Totdl 100,00% 100,00% 100,00%

LOCALIDAD DE COMPRA POR SEXOS

ZARAGOZA g

SU LOCALIDAD —

POBLACION CERCANA i

CIUDAD CERCANA CON GRAN SUPERFICIE &

EMASCULINO
OFEMENINO

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos

Alimentacién

Productos

Grupo De Productos

Productos

Pereceder os

Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino T otal
Ciudad Cercana Con Gran Superfide 2,56% 1,32%
Pobladdn Cercana 5,41% 2,63%
Su Locadlidad 94.,59% 97.44% 96.,05%
Total 100,00% 100,00% 100,00%
Alimentacion

No Perecederos

Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino Total
Cludad Cercona Con Gran Superfide 5,13% 2,63%
Pobladdn Cercana 4,05% 1,28% 2,63%
Su Localidad 94,59% 93,59% 94,08%
Zarogoza 1.35% 0.66%
Total 100,00% 100,00% 100,00%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos

Equipamiento Personal

Productos

T odos
Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino T otal
Ciudad Cercana Con Gran Superfide 7,43% 6.,41% 6,91%
Pobladdn Cercana 6,31% 8.,55% 7,46%
Su Localidad 60.,59% 60,90% 60.75%
Zarogoza 25,68% 24,15% 24.,89%
Totadl 100,00% 100,00% 100,00%

LOCALIDAD DE COMPRA POR SEXOS

ZARAGOZA [

SU LOCALIDAD [y

POBLACION CERCANA [y
CIUDAD CERCANA CON GRAN SUPERFICIE [EEy

EMASCULINO
OFEMENINO

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De
Productos Equipamiento Personal
Productos Ropa
Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino Total
Cludad Cercona Con Gran Superfide 1,28% 0.66%
Pobladdn Cercana 6,76% 6.,41% 6,58%
Su Localidad 65,54% 67.31% 66,45%
Zarogoza 27.70% 25.00% 26.32%
Totd 100,00% 100,00% 100,00%
Grupo De Productos Equipamiento Personal
Productos Deportes
Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino T otal
Ciudad Cercana Con Gran Superfide 22,30% 17.95% 20,07%
Pobladdn Cercana 6,76% 12,82% 9.,87%
Su Localidad 49,32% 48,08% 48,68%
Zarogoza 21,62% 21,15% 21.,38%
Total 100,00% 100,00% 100,00%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes

100



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Equipamiento Personal

Grupo De Productos
Calzado Y Complementos

Productos

Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino T otal
Pobladén Cercana 5,41% 6,41% 5,92%
Su Localidad 66,89% 67,31% 67.,11%
Zaragoza 27.70% 26,28% 26,97%
Total 100,00% 100,00% 100,00%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Grupo De Productos Equipamiento De Hogar

Productos T odos
Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino T otal
Ciudad Cercana Con Gran Superfide 6,93% 27,40% 17,43%
Pobladdn Cercana 1,69% 1,60% 1,64%
Su Localidad 78,21% 54,97% 66,28%
Zarogoza 13,18% 16,03% 14,64%
Totadl 100,00% 100,00% 100,00%

ZARAGOZA [
SULOCALIDAD S —

LOCALIDAD DE COMPRA POR SEXOS

POBLACION CERCANA i)

CIUDAD CERCANA CON GRAN SUPERFICE [y

m MASCULINO
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Grupo De Productos

Equipamiento De Hogar

Productos

Grupo De Productos

Productos

Textil Hogar

Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino Total
Cludad Cercona Con Gran Superfide 6.,08% 35,90% 21,38%
Pobladdn Cercana 1,35% 1,28% 1,32%
Su Localidad 73.,65% 44,23% 58,55%
Zarogoza 18.92% 18,69% 18.75%
Total 100,00% 100,00% 100,00%
Equipamiento De Hogar

Mobiliario
Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino T otal
Ciludad Cercana Con Gran Superfide 8,78% 23,72% 16,45%
Pobladdn Cercana 2,70% 2,56% 2,63%
Su Locadlidad 74,32% 58,97% 66.,45%
Zarogoza 14,19% 14,74% 14,47%
Totd 100,00% 100,00% 100,00%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Grupo De Productos

Equipamiento De Hogar

Productos

Electrodomésticos

Grupo De Productos

Productos

Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino T otal
Cludad Cercaona Con Gran Superfide 8,11% 17,31% 12,83%
Pobladdn Cercana 1,35% 1,28% 1,32%
Su Localidad 81.08% 67.95% 74.34%
Z oragoza 9,46% 13,46% 11,51%
Totd 100,00% 100,00% 100,00%
Equipamiento De Hogar

Menagj e
Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino Total
Ciudad Cercana Con Gran Superfide 4,73% 32,69% 19,08%
Pobladdn Cercana 1,35% 1,28% 1,32%
Su Localidad 83.,78% 48,72% 65,79%
Zarogoza 10,14% 17.31% 13.,82%
Total 100,00% 100,00% 100,00%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Ocio

Productos Productos De Odo
Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino T otal
Ciudad Cercana Con Gran Superfide 9,46% 14,74% 12,17%
Pobladdn Cercana 1,35% 1,28% 1,32%
Su Localidad 70,27% 71,79% 71,05%
Zarogoza 18,92% 12,18% 15,46%
Totadl 100,00% 100,00% 100,00%

LOCALIDAD DE COMPRA POR SEXOS

ZARAGOZA [y
SU LOCALIDAD —

POBLACION CERCANA f§
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Grupo De Productos Limpieza E Higiene

Productos Drogueria Y Perfumeria
Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino T otal
Ciudad Cercana Con Gran Superfide 1,35% 23,72% 12,83%
Pobladdn Cercana 1,35% 2.,56% 1,97%
Su Localidad 87.84% 67.95% 77.63%
Zarogoza 9.,46% 5,77% 7.57%
Totd 100,00% 100,00% 100,00%

LOCALIDAD DE COMPRA POR SEXOS

ZARAGOZA By
SU LOCALIDAD [ ooy

POBLACION CERCANA [§P
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Grupo De Productos Equipamiento

Productos Ferrefteria
Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino T otal
Ciudad Cercana Con Gran Superfide 39,19% 16,67% 27,63%
Pobladdn Cercana 2,70% 2,56% 2,63%
Su Localidad 47,30% 73,08% 60,53%
Zarogoza 10.81% 7.69% 9.21%
Totdl 100,00% 100,00% 100,00%

LOCALIDAD DE COMPRA POR SEXOS

ZARAGOZA [
SU LOCALIDAD [

POBLACION CERCANA 5
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Grupo De Productos Todos

Productos T odos
Sexo / Localidad De Compra Femenino Masculino T otal
Ciudad Cercana Con Gran Superfide 8,33% 15,97% 12,25%
Pobladdn Cercana 3,38% 3,31% 3,34%
Su Locadlidad 74,10% 67.20% 70.56%
Z oragoza 14,19% 13.51% 13.,84%
Total 100,00% 100,00% 100,00%

ZARAGOZ [,

LOCALIDAD DE COMPRA POR SEXOS

SU LOCALIDAD ——|

POBLACION CERCANA [
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Grupo De Productos Alimentacién
Productos T odos

Rango / Tipo De

Gran

Especializada SupermercadoTradicional

Establecimiento Superficie

15A19 9,09% 27.27% 59,09% 4,55%
20 A24 4,17% 4,17% 83.33% 8.33%
25 A29 3.57% 41,67% 54,76%

30 A34 39,29% 60,71%

35 A39 11,76% 26.,47% 61,76%

40 A 44 32.14% 64,29% 3.57%
45 A 49 11,36% 38,64% 50,00%

50 A 54 30,00% 65,00% 5,00%
55 A 59 4,55% 40,91% 45,45% 9.09%
60 A 64 92.,86% 7.14%
65 A 69 21,43% 3.57% 57, 14% 17.,86%
70 A75 25,00% 5,00% 45,00% 25,00%
Total 7.57% 25,99% 60,53% 5,92%
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TRADICIONAL &

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

SUPERMERCADO I

ESPECIALIZADA %

GRAN SUPERFICIE 5
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Grupo De Productos Alimentacién
Productos Pereceder os

Rango / Tipo De

Gran

Especializada SupermercadoTradicional

Establecimiento Superficie

15 A 19 9.,09% 27,27% 54,55% 9,09%
20 A24 8,33% 75,00% 16,67%
25 A 29 7,14% 40,48% 52,38%

30 A 34 35.71% 64,29%

35 A 39 23,53% 23,53% 52,94%

40 A 44 28.,57% 64,29% 7,14%
45 A 49 13.64% 40,91% 45,45%

50 A 54 90,00% 10,00%
55 A 59 9,09% 36,36% 36,36% 18,18%
60 A 64 85,71% 14,29%
65 A 69 21,43% 42,86% 35.71%
70 A75 30.00% 20,00% 50,00%
Totdl 10,53% 21,71% 55,92% 11,84%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes

111



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

TRADICIONAL %
SUPERMERCADO | =
GRAN SUPERFICIE &
ESPECIALIZADA ?
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Grupo De Productos Alimentacion

Productos No Pereceder os

Rango / Tipo De . Gran

Estagble/c:imri)ento Especializada SuperficiesuPermerCOIclo
15A19 9.,09% 27,27 % 63,64%
20 A24 8,33% 91,67%
25 A29 42,86% 57,14%
30 A34 42,86% 57,14%
35 A 39 29,41% 70,59%
40 A 44 35,71% 64,29%
45 A 49 9.09% 36,36% 54,55%
50 A 54 60,00% 40,00%
55 A 59 45,45% 54,55%
60 A 64 100,00%
65 A 69 21,43% 7,14% 71,43%
70 A75 20,00% 10,00% 70,00%
Total 4,61% 30,26% 65,13%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

SUPERMERCADO |

ESPECIALIZADA &
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Grupo De Productos Equipamiento Personal
Productos T odos

Rango / Tipo De Especializada Gran Mercado

Establecimiento Superficie Ambulante
15A19 72,73% 18,18% 9,09%
20 A 24 63.89% 36.11%
25 A 29 63.,49% 29.37% 7.14%
30 A 34 83.33% 16,67%
35 A39 76,47% 23.53%
40 A 44 85.71% 14,29%
45 A 49 81.82% 13,64% 4,55%
50 A 54 83.33% 16,67%
55 A 59 75.,76% 24,24%
60 A b4 80.95% 19.05%
65 A 69 69.05% 26,19% 4,76%
70 A75 53.,33% 33.33% 13,33%
Totd 73.,68% 23.,03% 3.29%
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

MERCADO AMBULANTE ¢

GRAN SUPERFICIE %
ESPECIALIZADA |
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento Personal

Productos Ropa

Rango / Tipo De Especializada Gran Mercado
Establecimiento P Superficie Ambulante
15 A19 81.82% 9,09% 9.09%
20 A 24 75,00% 25,00%

25 A 29 69,05% 23.81% 7.14%
30 A 34 85.71% 14,29%

35 A 39 76,47 % 23,53%

40 A 44 85,71% 14,29%

45 A 49 86.36% 9,09% 4,55%
50 A 54 90,00% 10,00%

55 A 59 72,73% 27.27%

60 A 64 100,00%

65 A 69 85.71% 7.14% 7.14%
70 A75 70,00% 30,00%
Totd 80.26% 15,13% 4,61%
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

MERCADO AMBULANTE

ESPECIALIZADA |

GRAN SUPERFICIE

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes 118



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento Personal
Productos Deportes

Rango / Tipo De Especializada Gran Mercado

Establecimiento Superficie Ambulante
15A19 72,73% 18,18% 9,09%
20 A 24 66.67% 33.33%
25 A 29 73.81% 19,05% 7.14%
30 A 34 78.,57% 21,43%
35 A39 64.71% 35.29%
40 A 44 78.57% 21.,43%
45 A 49 77.27% 18,18% 4,55%
50 A 54 70,00% 30.,00%
55 A 59 72.,73% 27.27%
60 A b4 42.,86% 57.,14%
65 A 69 35.71% 64.,29%
70 A75 100.00%
Total 63.16% 34.,87% 1.97%
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

MERCADOAMBULANTE ’
CRANSUPERFEE %
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Grupo De Productos Equipamiento Personal

Productos Calzado Y Complementos

Rango / Tipo De Especializada Gran Mercado
Establecimiento Superficie Ambulante
15A19 63.,64% 27.27% 9,09%
20 A 24 50,00% 50,00%

25 A 29 47.,62% 45,24% 7.14%
30 A 34 85.71% 14,29%

35 A 39 88.24% 11,76%

40 A 44 92,86% 7.14%

45 A 49 81.82% 13.64% 4,55%
50 A 54 90,00% 10,00%

55 A 59 81.82% 18,18%

60 A 64 100,00%

65 A 69 85.71% 7.14% 7.14%
70 A75 90,00% 10,00%
Total 77,63% 19,08% 3.29%
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

MERCADO AMBULANTE

ESPECIALIZADA |

GRAN SUPERFICIE
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar

Productos T odos
Rango / Tipo De Especializada Gran Mercado
Establecimiento Superficie Ambulante
15 A19 25,00% 75,00%
20 A 24 35,42% 64,58%
25 A 29 47,62% 51,79% 0,60%
30 A 34 60,71% 39.29%
35 A 39 60,29% 39.71%
40 A 44 78.,57% 21,43%
45 A 49 50,00% 48,86% 1.14%
50 A 54 65,00% 35,00%
55 A 59 63,64% 36,36%
60 A 64 92,86% 7,14%
65 A 69 67,86% 32.,14%
70 A75 55,00% 45,00%
Totd 57,40% 42,43% 0,16%
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

MERCADO AMBULANTE ’

GRAN SUPERFICIE | _E
ESPECIALIZADA |
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Grupo De Productos Equipamiento De Hogar

Productos Textil Hogar
Rango / Tipo De Especializada Gran Mercado
Establecimiento Superficie Ambulante
15 A19 18,18% 81.82%
20 A 24 25,00% 75,00%
25 A 29 38,10% 59.52% 2,38%
30 A 34 42.,86% 57.14%
35 A39 58.82% 41,18%
40 A 44 71,43% 28.57%
45 A 49 27.27% 68,18% 4,55%
50 A 54 60.00% 40.00%
55 A 59 54.55% 45,45%
60 A 64 85.71% 14,29%
65 A 69 57.14% 42,86%
70 A75 50.00% 50.00%
Total 48,03% 51,32% 0,66%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

MERCADO AMBULANTE ’
GRAN SUPERFICIE |

ESPECIALIZADA |
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar
Productos Mobiliario

Rango / Tipo De Establecimiento

Especializada Gran Superficie

15A19 27.27% 72,73%
20 A 24 41,67% 58.33%
25 A 29 61,90% 38.10%
30 A 34 78.57% 21.43%
35 A39 64.71% 35.29%
40 A 44 92.,86% 7.14%
45 A 49 90.91% 9.09%
50 A 54 80,00% 20.00%
55 A 59 72.73% 27.27%
60 Ab4 100,00%

65 A 69 78.57% 21.43%
70 A75 50.00% 50,00%
Tota 69.,08% 30.92%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragon

GRAN SUPERFICIE

ESPECIALIZADA

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Grupo De Productos Equipamiento De Hogar
Productos Electrodomés ticos

Rango / Tipo De Establecimiento

Especializada Gran Superficie

15A19 27.27% 72,73%
20 A24 50.00% 50.00%
25 A29 47.,62% 52,38%
30 A 34 78.57% 21,43%
35 A 39 70.59% 29.,41%
40 A 44 78.57% 21,43%
45 A 49 63.64% 36.36%
50 A 54 70.00% 30,00%
55 A 59 72,73% 27.27%
60 A 64 100.00%

65 A 69 78.57% 21.,43%
70 A75 70.00% 30,00%
Total 65.79% 34.21%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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GRAN SUPERFICIE

ESPECIALIZADA

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Grupo De Productos Equipamiento De Hogar
Productos Mengj e

Rango / Tipo De Establecimiento

Especializada Gran Superficie

15 A 19 27.27% 72,73%
20A24 25,00% 75.00%
25 A29 42.,86% 57.14%
30 A34 42,86% 57.14%
35 A 39 47.,06% 52,94%
40 A 44 71.43% 28.57%
45 A 49 18.18% 81.82%
50 A 54 50,00% 50,00%
55 A 59 54,55% 45,45%
60 A 64 85.71% 14,29%
65 A 69 57.14% 42.,86%
70 A75 50,00% 50,00%
Totd 46,71% 53,29%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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GRAN SUPERFICIE

ESPECIALIZADA

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Grupo De Productos Ocio
Productos Productos De Odo

Rango / Tipo De Establecimiento

Especializada Gran Superficie

15A19 100.00%

20A24 75.00% 25,00%
25 A29 54,76% 45,24%
30 A34 85.71% 14.29%
35 A 39 82,35% 17.65%
40 A 44 64.,29% 35.71%
45 A 49 50,00% 50,00%
50 A 54 90.00% 10.00%
55 A 59 63.64% 36,36%
60 A 64 42,86% 57.14%
65 A 69 71.43% 28.57%
70 A75 30,00% 70.00%
Total 68.42% 31,58%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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GRAN SUPERFICIE

ESPECIALIZADA

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Limpieza E Higiene

Productos Drogueria Y Perfumeria
Rango / Tipo De - Gran
Estagble/cim?ento Especializada SuperficieSUpermerCQdo
15 A 19 18,18% 45,45% 36,36%
20 A 24 58,33% 16,67% 25,00%
25 A 29 23,81% 52,38% 23,81%
30 A34 21,43% 50,00% 28.57%
35 A 39 41,18% 29,41% 29,41%
40 A 44 28,57% 35,71% 35,71%
45 A 49 9.,09% 54,55% 36,36%
50 A 54 10,00% 10,00% 80.,00%
55 A 59 27,27% 45,45% 27,27%
60 A 64 14,29% 85,71%
65 A 69 28,57% 14,29% 57.14%
70 A75 20,00% 40,00% 40,00%
Total 25,66% 35,53% 38.82%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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SUPERMERCADO

GRAN SUPERFICIE

ESPECIALIZADA

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Grupo De Productos Equipamiento
Productos Ferreferia

Rango / Tipo De Establecimiento

Especializada Gran Superficie

15A19 9.09% 90.91%
20 A24 33.33% 66.67%
25 A29 57.14% 42,86%
30 A 34 64,29% 35.71%
35 A 39 76.47% 23.53%
40 A 44 64.29% 35.71%
45 A 49 54,55% 45,45%
50 A 54 70.00% 30,00%
55 A 59 36,36% 63.64%
60 A 64 57.14% 42.,86%
65 A 69 64.,29% 35.71%
70 A75 40,00% 60,00%
Total 53.95% 46.,05%

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes
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GRAN SUPERFICIE

ESPECIALIZADA

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes

138



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Todos
Productos T odos

Rango / Tipo De Gran Mercado

Especializada Supermercado Tradicional

Establecimiento Superficie Ambulante

15 A19 38.64% 45,45% 2,27% 12,88% 0,76%
20 A 24 42,36% 40,28% 0.00% 15,97% 1.39%
25 A29 43,65% 43,25% 1.98% 11,11%

30 A34 55,36% 32,.14% 0,00% 12,50%

35 A39 57.84% 29.41% 0.00% 12,75%

40 A 44 60.71% 25.00% 0.00% 13.69% 0.60%
45 A 49 48,48% 38.64% 1.52% 11,36%

50 A 54 56.67% 25,00% 0,00% 17.,50% 0.83%
55 A 59 51.52% 37.12% 0.00% 9.85% 1.52%
60 A 64 59.52% 16.67% 0.00% 22,62% 1,19%
65 A 69 57.14% 24.,40% 1.19% 14,29% 2,98%
70 A75 43,33% 38.33% 3.33% 10,83% 4,17%
Total 51,15% 33.66% 0.88% 13,32% 0,99%
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

TRADICIONAL ’
SUPERMERCADO %

MERCADO AMBULANTE ’

GRAN SUPERFICIE |
ESPECIALIZADA |
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Alimentacién

Productos T odos
Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino T otal
Espedalizada 4,73% 10,26% 7.,57%
Gran Superfide 23.31% 28.53% 25,99%
S upermer cado 63,51% 57,69% 60,53%
Tradidond 8,45% 3,53% 5,92%
Totadl 100,00% 100,00% 100,00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

TRADICIONAL §
SUPERMERGADO E

GRAN SUPERFICIE ;
corconaron [ [OFEMENINO BIMASCULINO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Alimentacién
Productos

Grupo De Productos

Pereceder os
Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino Total
Espedalizada 7.,43% 13,46% 10,53%
Gran Superfide 19.59% 23,72% 21,71%
S upermercado 56,08% 55,77% 55,92%
Tradidond 16,89% 7,05% 11,84%
Totd 100,00% 100,00% 100,00%
Alimentacion
No Pereceder os
Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino Total
Espedalizada 2,03% 7,05% 4,61%
Gran Superfide 27.03% 33.33% 30,26%
S upermer cado 70,95% 59,62% 65,13%
Totd 100,00% 100,00% 100,00%
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Grupo De Productos

Equipamiento Personal

Productos

T odos
Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino T otal
Espedalizada 69,14% 77.99% 73,68%
Gran Superfide 28,60% 17.74% 23,03%
Mer cado Ambulonte 2,25% 4,27 % 3.29%
Total 100,00% 100,00% 100,00%

MERCADO AMBULANTE g

GRAN sUPERFICIE [—

ESPECIALIZADA

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

OFEMENINO EMASCULINO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento Personal

Productos Ropa

Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino Total

Espedalizada 78,38% 82,05% 80,26%

Gran Superfide 18,92% 11.54% 15,13%

Mer cado Ambulonte 2,70% 6,41% 4,61%

Totd 100,00% 100,00% 100,00%
Grupo De Productos Equipamiento Personal
Deportes

Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino Total

Espedalizada 56,08% 69,87% 63,16%

Gran Superfide 42 ,57% 27.56% 34,87%

Mercado Ambulante 1,35% 2,56% 1,97%

Totdl 100,00% 100,00% 100,00%
Grupo De Productos Equipamiento Personal
Calzado Y Complementos

Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino Total

Espedalizada 72,97 % 82,05% 77.63%

Gran Superfide 24,32% 14,10% 19,08%

Mer cado Ambulaonte 2,70% 3,85% 3,29%

Totdl 100,00% 100,00% 100,00%
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Grupo De Productos

Equipamiento De Hogar

Productos

T odos
Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino T otal
Espeddlizada 70,10% 45,35% 57,40%
Gran Superfide 29.90% 54,33% 42.,43%
Mercado Ambulante 0,32% 0,16%
Totadl 100,00% 100,00% 100,00%

MERCADO AMBULANTE L

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

oran superricic [——

OFEMENINO EMASCULINO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar
Productos

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar
Productos

T extil Hogar
Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino Total
Espedalizada 67,57% 29.49% 48,03%
Gran Superfide 32,43% 69,23% 51,32%
Mer cado Ambulaonte 1,28% 0,66%
Totd 100,00% 100,00% 100,00%
Mobiliario
Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino Total
Espedalizada 75,00% 63,46% 69,08%
Gran Superfide 25,00% 36,54% 30,92%
Totd 100,00% 100,00% 100,00%
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Grupo De Productos Equipamiento De Hogar
Productos Electrodomésticos

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar
Productos Mengje

Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino Total
Espedalizada 72.,30% 59,62% 65,79%
Graon Superfide 27.70% 40,38% 34.21%
Totd 100,00% 100,00% 100,00%
Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino Total
Espedalizada 65,54% 28.,85% 46,71%
Graon Superfide 34,46% 71,15% 53,29%
Totdl 100,00% 100,00% 100,00%
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Ocio

Productos Productos De Odo
Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino Total
Espedalizada 65,54% 71,15% 68,42%
Gran Superfide 34,46% 28,85% 31,58%
Totd 100,00% 100,00% 100,00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

GRAN SUPERFICIE F
ESPECIALIZADA !

‘EI FEMENINO EMASCULINO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Limpieza E Higiene

Productos Drogueria Y Perfumeria
Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino T otal
Espeddlizada 35.14% 16,67% 25.66%
Gran Superfide 22,97% 47 ,44% 35,53%
S upermer cado 41,89% 35,90% 38,82%
Total 100,00% 100,00% 100,00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

SUPERMERCADO !

GRAN SUPERFICIE g

ESPECIALIZADA [—

‘EI FEMENINO EMASCULINO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento

Productos Ferreteria
Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino T otal
Espedalizada 41,22% 66,03% 53,95%
Gran Superfide 58.78% 33.97% 46,05%
Totdl 100,00% 100,00% 100,00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

GRAN SUPERFICIE !
ESPECIALIZADA ! !

‘EI FEMENINO EMASCULINO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Todos

Productos T odos
Sexo / Tipo De Establecimiento Femenino Masculino T otal
Espeddlizada 53,27% 49,15% 51,15%
Gran Superfide 30.69% 36,49% 33,66%
Mercado Ambulante 0,56% 1,18% 0,88%
S upermercado 14,08% 12,61% 13,32%
Tradidonal 1,41% 0,59% 0,99%
Totdl 100,00% 100,00% 100,00%

TRADICIONAL R

SUPERMERCADO [EEEE=—=——"

MERCADO AMBULANTE ’

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

GRAN SUPERFICIE

‘ OFEMENINO EMASCULINO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Alimentacién

Productos T odos
Tipo De Establecimiento / CalidadComodidad Precio Surtido  Total
Motivacion De Compra
Espedalizada 0,99% 6,25% 0,33% 7.57%
Gran Superfide 8,22% 0,33% 17.43% 25,99%
S uper mer cado 1,32% 50,99% 5.59% 2,63% 60,53%
Trodicdonad 0,66% 4,93% 0.33% 5.92%
Total 2,96% 70,39% 5,92% 20,72% 100,00%
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
SURTIDO ( 0
precio (1)
cOMODIDAD ( 0
CALIDAD (j
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Alimentacién
Productos Pereceder os

Tipo De Establecimiento / Motivacion o ynqcomodidadPrecioSurtido  Total
De Compra
Espeddizada
Gran Superfide

1.97% 7.89% 0.66% 10.53%
6.58% 0,66% 14,47% 21.71%
0.66% 47.37% 5.26% 2,63% 55.92%

S upermer cado
Trodidondl 1,32% 9.87% 0,66% 11,84%
Totd 3.95% 71,71% 5,92% 18,42% 100,00%
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
surTIDO ( 0
precio (1)
comopipap | 0
CALIDAD D
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Alimentacion
Productos No Pereceder os

Tipo De Establecimiento / Motivacion o ;ynqcomodidadPrecioSurtido  Total
De Compra
4.61%

Espedalizada 4,61%
Gran Superfide 9.87% 20.39% 30.26%

1.97% 54.61% 5.92% 2.63% 65,13%

Supermercado
Total 1,.97% 69,08% 5,92% 23,03% 100,00%
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
SURTIDO ( 0
precio (0)
COMODIDAD ( ]
CALIDAD G

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes 154



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos

Equipamiento Personal

Productos

T odos

Tipo De Establecimiento / Motivacion .4 qcomodidadPrecioSurtido  Total

De Compra
Espeddlizada 1,97% 47 .,59% 2,41% 21,71% 73,68%
1.86% 0,66% 20,50% 23,03%

Gran Superfide
2,63% 0,66% 3.29%

Mercodo Ambulante
1,97% 52,08% 3,73% 42.,21% 100,00%

Total
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
SURTIDO ( 0
precio (0
comopipAD ( 0
caupap (&
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento Personal
Productos Ropa

Tipo De Establecimiento / Motivacion o ;ynqcomodidadPrecioSurtido  Total
De Compra
Espedalizada

Gran Superfide
Mercado Ambulante

1.97% 51.32% 2.,63% 24.34% 80,26%
1,.97% 0,66% 12,50% 15,13%
3.95% 0.,66% 4.61%
1,97% 57.24% 3.,95% 36,84% 100,00%

Total
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
SURTIDO ( 0
precio (0
comopipaD | 0
caupan (D)
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento Personal

Productos Deportes
Tipo De Establecimiento / Motivacion o ;ynqcomodidadPrecioSurtido  Total
De Compra
Espeddlizada 1.32% 34,21% 2,63% 25,00% 63,16%
Gran Superfide 1,64% 1,32% 31,91% 34,87%
Mer cado Ambulante 1,32% 0,66% 1,97%
Total 1,32% 37.17% 4,61% 56,91% 100,00%
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
surTiDO ( 0
PRECIO (:
CoMoDIDAD ( 0
CALIDAD 0
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento Personal
Productos Calzado Y Complementos

Tipo De Establecimiento / Motivacion o ;ynqcomodidadPrecioSurtido  Total

De Compra
2,63% 57.24% 1,97% 15,79% 77.63%

Espedalizada
Gran Superfide 1,97% 17.11% 19,08%
Mer cado Ambulante 2,63% 0,66% 3,29%

2,.63% 61,84% 2,63% 32,89% 100,00%

Total
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
SURTIDO ( 0
precio (D)
comopIpAD ( D
caupap (D)
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar

Productos T odos
Tipo De Establecimiento / Motivacion .4 qcomodidadPrecioSurtido  Total
De Compra
Espedidizada 2.30%  47,70% 0,33% 7,07% 57,40%

7.24% 2.,63% 32,57% 42.,43%
0.16% 0.16%
2.30% 55,10% 2.96% 39.64% 100,00%

Gran Superfide
Mercodo Ambulante

Total
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
sURTIDO ( 0
precio (D)
COMODIDAD ( ]
caupap (D)
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar
Productos Textil Hogar

Tipo De Establecimiento / Motivacion o ;ynqcomodidadPrecioSurtido  Total

De Compra

Espeddlizada 3,29% 39.47% 5,26% 48,03%
Gran Superfide 9,87% 2,63% 38,82% 51,32%
Mer cado Ambulante 0,66% 0,66%

3.29% 50,00% 2,63% 44,08% 100,00%

Total
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
SURTIDO ( 0
precio (0
comopipaD | 0
caupap (0
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar
Productos Mobiliario

IT)"°° De Establecimiento / Motivacion - ; yqcomodidadPrecioSurtido  Total

e Compra

Espeddlizada 2.63%  57.24% 0.66% B8.556% 69.08%

Gran Superfide 30,92% 30,92%
2.63% _ 57.24% 0.66% 39,47% 100,00%

Total
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
suRTIDO ( 0
precio (0
comoDIDAD ( D
caupap (0
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar
Electrodomésticos

Productos
Tipo De Establecimiento / Motivacion . 40qcomodidadPrecioSurtido  Total
De Compra
Espedidizada 1.97%  53.95% 0,66% 9.21% 65,79%
Gron Superfide 6,58% 1,97% 25.66% 34.21%
Totdl 1.97%  60,53% 2,63% 34.87% 100,00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

surTIDO (
precio (L)

comoDIDAD |

CALIDAD G
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar

Productos Menagje
Tipo De Establecimiento / Motivacion . 40qcomodidadPrecioSurtido  Total
De Compra
Espedidizada 1.32%  40.13% 5,.26% 46,71%
Gron Superfide 0,00% 12.,50% 5.92% 34.87% 53.29%
Totdl 1.32%  52,63% 5,92% 40,13% 100,00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SURTIDO (
precio (1)

COMODIDAD (

CALIDAD 0
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Ocio
Productos Productos De Odo

Tipo De Establecimiento / Motivacion De Comodidad Precio Surtido Total

Compra
Espedalizada

57.89% 10.53% 68.42%

Gran Superfide

10,20% 14.80% 6.58% 31.58%

T otal

68.09% 14,80% 17.11% 100,00%

SURTIDO (

PRECIO (

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

COMODIDAD (
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Limpieza E Higiene
Productos Drogueria Y Perfumeria

Tipo De Establecimiento / Motivacion De ComodidadPrecio Surtido Total

Compra

Espeddlizada 21,05% 4,61% 25,66%

Graon Superfide 10,86% 1,32% 23,36% 35,53%
37.,50% 0,66% 0,66% 38,82%

Supermercado
Total 69,41% 1,97% 28,62% 100,00%
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
SURTIDO ( .
PRECIO G
COMODIDAD ( ’
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento
Productos Ferreteria

IT)"°° De Establecimiento / Motivacion o ; yqqcomodidadPrecioSurtido  Total

e Compra

Espeddlizada 0.66% _ 51.97% 0,66% 0.66% 53.905%

Gron Superfide 7 89% 0,66% 37,50% 46,05%
0,66% _ 59,87% 1,32% 38,16% 100,00%

Total
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
sURTIDO ( ]
precio ()
COMODIDAD | D
caupap (@
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Todos
Productos T odos

Tipo De Establecimiento / Motivacion .4 qcomodidadPrecioSurtido  Total
De Compra
Espeddizada

1,48% 39.75% 0.77% 9.16% 51,15%
6.66% 2,49% 24.51% 33.66%

Gran Superfide
Mer cado Ambulonte 0,71% 0,16% 0,88%
Supermer cado 0.22% 11,62% 0,99% 0,49% 13,32%
Trodidond 0.11% 0.82% 0.05% 0.99%
Total 1,81% 59,57% 4,41% 34,21% 100,00%
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
surTIDO ( i}
precio (0
comopipaD ( i}
CALIDAD (j
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Alimentacién

Productos T odos
;:ZzuDe?\Eiggbelngm:TO/ DiarioOcasionalReposicionSemanal Total
Espedalizada 2,96% 0,99% 1,64% 1,97% 7,57%
Gran Superfide 1,64% 2,96% 2,96% 18,42% 25,99%
S upermer cado 14,80% 10,86% 6,58% 28,29% 60,53%
Tradidond 1,64% 0,66% 0,33% 3.29% 5,92%
Totd 21,05% 15,46% 11,51% 51,97% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SEMANAL _ -
rerosicion (mE=—
ocasiona. (——
DIARIO ;—
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Alimentacién

Productos Pereceder os
IT:lpo De E_sfqblemmlento / DiarioOcasionalR eposicionSemanal Total
recuencia De Compra
Espedalizada 3,95% 1.32% 1.97% 3.,29% 10,53%
Gran Superfide 1,32% 1,32% 3.29% 15,79% 21,71%
Supermercado 9.21% 10,53% 5,92% 30,26% 55,92%
Tradidonal 3.29% 1,32% 0,66% 6.,58% 11.,84%
Total 17.76% 14,47 % 11,84% 55,92% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SEMANAL — —
Rerosicion (m—
ocAsionAL (Em——
piario (———
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Alimentacién

Productos No Pereceder os
;lpo De E.stablemmlento / DiarioOcasionalReposicionSemanal Total
recuencia De Compra
Espeddlizada 1.97% 0,66% 1,32% 0,66% 4.61%
Gran Superfide 1.97% 4,61% 2,63% 21,05% 30.26%
S upermer cado 20,39% 11,18% 7.24% 26,32% 65,13%
Total 24,34% 16,45% 11,18% 48,03% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SEMANAL — -
REPOSICION (LI
OCASIONAL b—
DIARIO b—
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento Personal

Productos T odos
Tipo De Establecimiento / FrecuenciaDe Ocasional Reposicién Total
Compra
Espedalizada 43,42% 30.26% 73.68%
Gran Superfide 14,36% 8,66% 23,03%
Mer caodo Ambulante 2,19% 1,10% 3,29%

Tota 59.,98% 40,02% 100.,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

REPOSICION ——
OCASIONAL _—
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento Personal

Productos Ropa
Liopo De Establecimiento / Frecuencia De OcasionalR eposicién T otal
mpra
Espedalizada 50,00% 30,26% 80,26%
Gran Superfide 12,50% 2,63% 15,13%
Mercado Ambulante 2,63% 1,97% 4,61%

Total 65,13% 34.,87% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

REPOSICION »’
OCASIONAL —i
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento Personal
Productos Deportes

Tipo De Establecimiento / FrecuenciaDe OcasionalR eposicién T otal

Compra
41,45% 21,71% 63.16%

Espedalizada
Gron Superfide 12,83% 22,04% 34.87%
1,97% 1,97%

Mer caodo Ambulaonte
Totd 56,25% 43,75% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento Personal

Productos Calzado Y Complementos
Tipo De Establecimiento / FrecuenciaDe OcasionalR eposicién Total
Compra
Espedalizada 38.82% 38.,82% 77,63%
Gran Superfide 17.76% 1,.32% 19,08%
Mer cado Ambulaonte 1,97% 1,32% 3,29%

Total 58.55% 41,45% 100.,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar

Productos T odos
Liopo De Establecimiento / Frecuencia De OcasionalR eposicién T otal
mpra
Espedalizada 10,20% 47,20% 57,40%
Gran Superfide 12,83% 29,61% 42,43%
Mercado Ambulante 0.16% 0.16%
Totdl 23,19% 76,81% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Equipamiento De Hogar
Productos Textil Hogar

Tipo De Establecimiento / FrecuenciaDe OcasionalR eposicién Total
Compra
Espedalizada

Gran Superfide
Mercado Ambulante
Totdl

15,13% 32.89% 48.03%
14,14% 37.17% 51.32%

0.66% 0.66%
29.,93% 70.,07% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRAY TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos

Equipamiento De Hogar

Productos Mobiliario
Tipo De Establecimiento / FrecuenciaDe OcasionalR eposicién Total
Compra
Espedalizada 9.21% 59,87% 69,08%
Gran Superfide 9.21% 21,71% 30,92%
Totd 18.,42% 81,58% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos

Equipamiento De Hogar

Productos

Electrodomésticos

Liopo De Establecimiento / Frecuencia De OcasionalR eposicién T otal

mpra

Espeddlizada 7.24% 58,55% 65,79%

Gran Superfide 9.54% 24,67% 34,21%
16,78% 83,22% 100,00%

T otal

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos

Equipamiento De Hogar

Productos Mengje
Liopo De Establecimiento / Frecuencia De OcasionalR eposicién T otal
mpra
Espedalizada 9.21% 37.50% 46,71%
Gran Superfide 18,42% 34,87% 53,29%
Totdl 27,63% 72,37% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos

Productos

Ocio
Productos De Odo
Tipo De Establecimiento / FrecuenciaDe OcasionalR eposicién T otal
Compra
Espeddlizada 50,66% 17.76% 68,42%
Gran Superfide 26,32% 5,26% 31,58%
Total 76,97% 23,03% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

REPOSICION =
OCASIONAL —7

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes

180



Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Limpieza E Higiene

Productos Drogueria Y Perfumeria

Tipo De Establecimiento / FrecuenciaDe

OcasionalReposicionSemanal Total

Compra
Espedalizada 11,18% 13,16% 1.32% 25,66%
Gran Superfide 20,72% 14,80% 35,53%
S upermercado 25,66% 12,50% 0,66% 38,82%
Totdl 57.57% 40,46% 1.97% 100,00%
FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos

Equipamiento

Productos

Ferrefteria
Tipo De Establecimiento / FrecuenciaDe OcasionalR eposicién Total
Compra
Espedalizada 7.24% 46,71% 53,95%
Gran Superfide 29.61% 16,45% 46,05%
Totd 36.84% 63,16% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

Grupo De Productos Todos
Productos T odos

Tipo De Establecimiento / Frecuenc'aDiarioOcasionaIReposiciénSemdnal Total

De Compra

Espeddlizada 0,49% 20,18% 30,04% 0,44% 51,15%
Gran Superfide 0,27% 14,75% 15,567% 3.07% 33,66%
Mer codo Ambulante 0,60% 0.27% 0,88%
S upermer cado 2,47 % 3,95% 2,14% 4,77% 13,32%
Tradidonadl 0,27% 0,11% 0,05% 0,55% 0,99%
Total 3.51% 39.58% 48,08% 8,83% 100,00%
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