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ESTUDIO Y EVALUACIÓN DE LA APLICACIÓN DEL
“PLAN GENERAL PARA EL EQUIPAMIENTO

COMERCIAL DE ARAGÓN”

3. RESULTADOS DE LA ENCUESTA REALIZADA A
CONSUMIDORES EN MUNICIPIOS MAYORES DE

1000 HABITANTES (excepto Zaragoza)

HÁBITOS DE CONSUMO CON RELACIÓN A:

  ZONAS COMERCIALES
  ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES
  FAMILIAS Y TIPOS DE PRODUCTOS
  MOTIVACIONES DE COMPRA
  FRECUENCIA DE LAS COMPRAS
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos T odos

R ango
L ocalidad
De Compr a

Ciudad Cer cana
Con Gr an S uper f icie

P oblación
Cer cana S u L ocalidad Z ar agoz a

15 A 19 18,18% 81,82%
20 A 24 4,17% 95,83%
25 A 29 4,76% 95,24%
30 A 34 3,57% 96,43%
35 A 39 97,06% 2,94%
40 A 44 100,00%
45 A 49 100,00%
50 A 54 100,00%
55 A 59 18,18% 81,82%
60 A 64 100,00%
65 A 69 3,57% 96,43%
70 A 75 5,00% 95,00%
T otal 1,97% 2,63% 95,07% 0,33%
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CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos Perecederos

R ango
L ocalidad De
Compr a

Ciudad Cer cana
Con Gr an S uper f icie

P oblación
Cer cana

S u
L ocalidad

15 A 19 18,18% 81,82%
20 A 24 100,00%
25 A 29 4,76% 95,24%
30 A 34 100,00%
35 A 39 100,00%
40 A 44 100,00%
45 A 49 100,00%
50 A 54 100,00%
55 A 59 18,18% 81,82%
60 A 64 100,00%
65 A 69 7,14% 92,86%
70 A 75 100,00%
T otal 1,32% 2,63% 96,05%
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CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos No Perecederos

R ango /
L ocalidad De
Compr a

Ciudad Cer cana Con
Gr an S uper f icie

P oblación
Cer cana

S u
L ocalidad Z ar agoz a

15 A 19 18,18% 81,82%
20 A 24 8,33% 91,67%
25 A 29 4,76% 95,24%
30 A 34 7,14% 92,86%
35 A 39 94,12% 5,88%
40 A 44 100,00%
45 A 49 100,00%
50 A 54 100,00%
55 A 59 18,18% 81,82%
60 A 64 100,00%
65 A 69 100,00%
70 A 75 10,00% 90,00%
T otal 2,63% 2,63% 94,08% 0,66%
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CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos T odos

R ango /  L ocalidad
De Compr a

Ciudad Cer cana Con
Gr an S uper f icie

P oblación
Cer cana

S u
L ocalidadZ ar agoz a

15 A 19 6,06% 63,64% 30,30%
20 A 24 2,78% 5,56% 38,89% 52,78%
25 A 29 13,49% 50,79% 35,71%
30 A 34 14,29% 50,00% 35,71%
35 A 39 3,92% 9,80% 54,90% 31,37%
40 A 44 5,95% 9,52% 61,90% 22,62%
45 A 49 3,03% 1,52% 81,82% 13,64%
50 A 54 6,67% 13,33% 46,67% 33,33%
55 A 59 1,52% 6,06% 75,76% 16,67%
60 A 64 16,67% 80,95% 2,38%
65 A 69 22,62% 76,19% 1,19%
70 A 75 31,67% 66,67% 1,67%
T otal 6,91% 7,46% 60,75% 24,89%
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CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Ropa

R ango /  L ocalidad
De Compr a

Ciudad Cer cana Con
Gr an S uper f icie

P oblación
Cer cana

S u
L ocalidadZ ar agoz a

15 A 19 63,64% 36,36%
20 A 24 41,67% 58,33%
25 A 29 9,52% 45,24% 45,24%
30 A 34 14,29% 35,71% 50,00%
35 A 39 5,88% 70,59% 23,53%
40 A 44 14,29% 64,29% 21,43%
45 A 49 86,36% 13,64%
50 A 54 20,00% 50,00% 30,00%
55 A 59 9,09% 81,82% 9,09%
60 A 64 100,00%
65 A 69 7,14% 92,86%
70 A 75 100,00%
T otal 0,66% 6,58% 66,45% 26,32%
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CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Deportes

R ango /  L ocalidad
De Compr a

Ciudad Cer cana Con
Gr an S uper f icie

P oblación
Cer cana

S u
L ocalidad

Z ar agoz a

15 A 19 18,18% 54,55% 27,27%
20 A 24 8,33% 16,67% 25,00% 50,00%
25 A 29 21,43% 57,14% 21,43%
30 A 34 14,29% 64,29% 21,43%
35 A 39 11,76% 17,65% 41,18% 29,41%
40 A 44 17,86% 7,14% 57,14% 17,86%
45 A 49 9,09% 4,55% 72,73% 13,64%
50 A 54 20,00% 50,00% 30,00%
55 A 59 4,55% 72,73% 22,73%
60 A 64 50,00% 42,86% 7,14%
65 A 69 60,71% 35,71% 3,57%
70 A 75 95,00% 5,00%
T otal 20,07% 9,87% 48,68% 21,38%
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CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Calzado Y Complementos

R ango /  L ocalidad De
Compr a

P oblación
Cer cana

S u L ocalidad Z ar agoz a

15 A 19 72,73% 27,27%
20 A 24 50,00% 50,00%
25 A 29 9,52% 50,00% 40,48%
30 A 34 14,29% 50,00% 35,71%
35 A 39 5,88% 52,94% 41,18%
40 A 44 7,14% 64,29% 28,57%
45 A 49 86,36% 13,64%
50 A 54 20,00% 40,00% 40,00%
55 A 59 9,09% 72,73% 18,18%
60 A 64 100,00%
65 A 69 100,00%
70 A 75 100,00%
T otal 5,92% 67,11% 26,97%
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POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos T odos

R ango /  L ocalidad
De Compr a

Ciudad Cer cana Con
Gr an S uper f icie

P oblación
Cer cana

S u
L ocalidadZ ar agoz a

15 A 19 55,68% 27,27% 17,05%
20 A 24 33,33% 50,00% 16,67%
25 A 29 9,52% 8,33% 55,36% 26,79%
30 A 34 8,93% 3,57% 66,07% 21,43%
35 A 39 11,03% 67,65% 21,32%
40 A 44 87,50% 12,50%
45 A 49 14,77% 80,68% 4,55%
50 A 54 5,00% 72,50% 22,50%
55 A 59 18,18% 2,27% 72,73% 6,82%
60 A 64 7,14% 92,86%
65 A 69 16,96% 76,79% 6,25%
70 A 75 42,50% 57,50%
T otal 17,43% 1,64% 66,28% 14,64%



Estudio y Evaluación de la Aplicación del Plan de Equipamiento Comercial de Aragón
____________________________________________________________________________________________________

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes 80

CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos T exti l  Hogar

R ango /  L ocalidad
De Compr a

Ciudad Cer cana Con
Gr an S uper f icie

P oblación
Cer cana

S u
L ocalidadZ ar agoz a

15 A 19 54,55% 27,27% 18,18%
20 A 24 41,67% 50,00% 8,33%
25 A 29 7,14% 4,76% 40,48% 47,62%
30 A 34 10,71% 7,14% 57,14% 25,00%
35 A 39 29,41% 47,06% 23,53%
40 A 44 85,71% 14,29%
45 A 49 13,64% 68,18% 18,18%
50 A 54 10,00% 70,00% 20,00%
55 A 59 27,27% 63,64% 9,09%
60 A 64 14,29% 85,71%
65 A 69 21,43% 71,43% 7,14%
70 A 75 40,00% 60,00%
T otal 21,38% 1,32% 58,55% 18,75%
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CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Mobiliar io

R ango /  L ocalidad
De Compr a

Ciudad Cer cana Con
Gr an S uper f icie

P oblación
Cer cana

S u
L ocalidadZ ar agoz a

15 A 19 59,09% 27,27% 13,64%
20 A 24 33,33% 41,67% 25,00%
25 A 29 19,05% 9,52% 47,62% 23,81%
30 A 34 3,57% 7,14% 64,29% 25,00%
35 A 39 14,71% 70,59% 14,71%
40 A 44 85,71% 14,29%
45 A 49 9,09% 90,91%
50 A 54 80,00% 20,00%
55 A 59 9,09% 9,09% 81,82%
60 A 64 100,00%
65 A 69 3,57% 78,57% 17,86%
70 A 75 50,00% 50,00%
T otal 16,45% 2,63% 66,45% 14,47%
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CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Electrodomésticos

R ango /  L ocalidad
De Compr a

Ciudad Cer cana Con
Gr an S uper f icie

P oblación
Cer cana

S u
L ocalidadZ ar agoz a

15 A 19 54,55% 27,27% 18,18%
20 A 24 33,33% 50,00% 16,67%
25 A 29 9,52% 9,52% 69,05% 11,90%
30 A 34 7,14% 78,57% 14,29%
35 A 39 76,47% 23,53%
40 A 44 92,86% 7,14%
45 A 49 4,55% 95,45%
50 A 54 70,00% 30,00%
55 A 59 9,09% 81,82% 9,09%
60 A 64 100,00%
65 A 69 14,29% 85,71%
70 A 75 30,00% 70,00%
T otal 12,83% 1,32% 74,34% 11,51%
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CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Menaj e

R ango /  L ocalidad
De Compr a

Ciudad Cer cana Con
Gr an S uper f icie

P oblación
Cer cana

S u
L ocalidad

Z ar agoz a

15 A 19 54,55% 27,27% 18,18%
20 A 24 25,00% 58,33% 16,67%
25 A 29 2,38% 9,52% 64,29% 23,81%
30 A 34 14,29% 64,29% 21,43%
35 A 39 76,47% 23,53%
40 A 44 85,71% 14,29%
45 A 49 31,82% 68,18%
50 A 54 10,00% 70,00% 20,00%
55 A 59 27,27% 63,64% 9,09%
60 A 64 14,29% 85,71%
65 A 69 28,57% 71,43%
70 A 75 50,00% 50,00%
T otal 19,08% 1,32% 65,79% 13,82%
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CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes 89

Gr upo De P r oduct os Ocio
Productos Productos  De Ocio

R ango /  L ocalidad
De Compr a

Ciudad Cer cana Con
Gr an S uper f icie

P oblación
Cer cana

S u
L ocalidad

Z ar agoz a

15 A 19 90,91% 9,09%
20 A 24 8,33% 50,00% 41,67%
25 A 29 7,14% 9,52% 64,29% 19,05%
30 A 34 78,57% 21,43%
35 A 39 2,94% 82,35% 14,71%
40 A 44 3,57% 92,86% 3,57%
45 A 49 9,09% 68,18% 22,73%
50 A 54 80,00% 20,00%
55 A 59 4,55% 72,73% 22,73%
60 A 64 50,00% 42,86% 7,14%
65 A 69 28,57% 71,43%
70 A 75 60,00% 40,00%
T otal 12,17% 1,32% 71,05% 15,46%
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CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o
Productos Fer reter ía

R ango /  L ocalidad
De Compr a

Ciudad Cer cana Con
Gr an S uper f icie

P oblación
Cer cana

S u
L ocalidadZ ar agoz a

15 A 19 68,18% 9,09% 22,73%
20 A 24 45,83% 41,67% 12,50%
25 A 29 14,29% 9,52% 71,43% 4,76%
30 A 34 21,43% 7,14% 71,43%
35 A 39 17,65% 82,35%
40 A 44 21,43% 78,57%
45 A 49 27,27% 63,64% 9,09%
50 A 54 5,00% 60,00% 35,00%
55 A 59 31,82% 54,55% 13,64%
60 A 64 28,57% 71,43%
65 A 69 14,29% 7,14% 57,14% 21,43%
70 A 75 60,00% 40,00%
T otal 27,63% 2,63% 60,53% 9,21%
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CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os L impiez a E  H igiene
Productos Droguer ía Y Per fumer ía

R ango /  L ocalidad
De Compr a

Ciudad Cer cana Con
Gr an S uper f icie

P oblación
Cer cana

S u
L ocalidadZ ar agoz a

15 A 19 45,45% 54,55%
20 A 24 8,33% 50,00% 41,67%
25 A 29 9,52% 9,52% 80,95%
30 A 34 7,14% 7,14% 85,71%
35 A 39 11,76% 82,35% 5,88%
40 A 44 100,00%
45 A 49 18,18% 72,73% 9,09%
50 A 54 100,00%
55 A 59 13,64% 72,73% 13,64%
60 A 64 14,29% 85,71%
65 A 69 7,14% 78,57% 14,29%
70 A 75 30,00% 60,00% 10,00%
T otal 12,83% 1,97% 77,63% 7,57%
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CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os T odos
Productos T odos

R ango /  L ocalidad De
Compr a

Ciudad
Cer cana

Con Gr an
S uper f icie

P oblación
Cer cana

S u
L ocalidad Z ar agoz a

15 A 19 31,06% 1,52% 51,52% 15,91%
20 A 24 17,71% 1,39% 54,17% 26,74%
25 A 29 5,75% 9,33% 65,08% 19,84%
30 A 34 5,36% 6,55% 70,24% 17,86%
35 A 39 7,35% 2,45% 73,04% 17,16%
40 A 44 3,57% 2,38% 83,93% 10,12%
45 A 49 10,23% 0,38% 81,06% 8,33%
50 A 54 3,75% 3,33% 72,50% 20,42%
55 A 59 10,61% 5,30% 73,48% 10,61%
60 A 64 14,29% 84,52% 1,19%
65 A 69 15,48% 1,19% 77,98% 5,36%
70 A 75 35,42% 63,33% 1,25%
T otal 12,25% 3,34% 70,56% 13,84%
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CIUDAD CERCANA CON GRAN
SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

RANGO DE EDAD Y LOCALIDAD DE COMPRA
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos T odos

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 3,85% 1,97%
Población Cercana 4,73% 0,64% 2,63%
S u Localidad 94,59% 95,51% 95,07%
Z aragoza 0,68% 0,33%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

CIUDAD CERCANA CON GRAN SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

LOCALIDAD DE COMPRA POR SEXOS

MASCULINO

FEMENINO
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos Perecederos

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 2,56% 1,32%
Población Cercana 5,41% 2,63%
S u Localidad 94,59% 97,44% 96,05%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos No Perecederos

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 5,13% 2,63%
Población Cercana 4,05% 1,28% 2,63%
S u Localidad 94,59% 93,59% 94,08%
Z aragoza 1,35% 0,66%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos T odos

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 7,43% 6,41% 6,91%
Población Cercana 6,31% 8,55% 7,46%
S u Localidad 60,59% 60,90% 60,75%
Z aragoza 25,68% 24,15% 24,89%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

CIUDAD CERCANA CON GRAN SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

LOCALIDAD DE COMPRA POR SEXOS

MASCULINO

FEMENINO
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Grupo De
Productos E quipamient o P er s onal

Productos Ropa

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 1,28% 0,66%
Población Cercana 6,76% 6,41% 6,58%
S u Localidad 65,54% 67,31% 66,45%
Z aragoza 27,70% 25,00% 26,32%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Deportes

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 22,30% 17,95% 20,07%
Población Cercana 6,76% 12,82% 9,87%
S u Localidad 49,32% 48,08% 48,68%
Z aragoza 21,62% 21,15% 21,38%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Calzado Y Complementos

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Población Cercana 5,41% 6,41% 5,92%
S u Localidad 66,89% 67,31% 67,11%
Z aragoza 27,70% 26,28% 26,97%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos T odos

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 6,93% 27,40% 17,43%
Población Cercana 1,69% 1,60% 1,64%
S u Localidad 78,21% 54,97% 66,28%
Z aragoza 13,18% 16,03% 14,64%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

CIUDAD CERCANA CON GRAN SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

LOCALIDAD DE COMPRA POR SEXOS

MASCULINO

FEMENINO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos T exti l  Hogar

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 6,08% 35,90% 21,38%
Población Cercana 1,35% 1,28% 1,32%
S u Localidad 73,65% 44,23% 58,55%
Z aragoza 18,92% 18,59% 18,75%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Mobiliar io

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 8,78% 23,72% 16,45%
Población Cercana 2,70% 2,56% 2,63%
S u Localidad 74,32% 58,97% 66,45%
Z aragoza 14,19% 14,74% 14,47%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Electrodomésticos

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 8,11% 17,31% 12,83%
Población Cercana 1,35% 1,28% 1,32%
S u Localidad 81,08% 67,95% 74,34%
Z aragoza 9,46% 13,46% 11,51%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Menaj e

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 4,73% 32,69% 19,08%
Población Cercana 1,35% 1,28% 1,32%
S u Localidad 83,78% 48,72% 65,79%
Z aragoza 10,14% 17,31% 13,82%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%



Estudio y Evaluación de la Aplicación del Plan de Equipamiento Comercial de Aragón
____________________________________________________________________________________________________

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes 105

Gr upo De P r oduct os Ocio
Productos Productos  De Ocio

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 9,46% 14,74% 12,17%
Población Cercana 1,35% 1,28% 1,32%
S u Localidad 70,27% 71,79% 71,05%
Z aragoza 18,92% 12,18% 15,46%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

CIUDAD CERCANA CON GRAN SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

LOCALIDAD DE COMPRA POR SEXOS

MASCULINO

FEMENINO
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Gr upo De P r oduct os L impiez a E  H igiene
Productos Droguer ía Y Per fumer ía

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 1,35% 23,72% 12,83%
Población Cercana 1,35% 2,56% 1,97%
S u Localidad 87,84% 67,95% 77,63%
Z aragoza 9,46% 5,77% 7,57%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

CIUDAD CERCANA CON GRAN SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

LOCALIDAD DE COMPRA POR SEXOS

MASCULINO

FEMENINO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o
Productos Fer reter ía

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 39,19% 16,67% 27,63%
Población Cercana 2,70% 2,56% 2,63%
S u Localidad 47,30% 73,08% 60,53%
Z aragoza 10,81% 7,69% 9,21%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

CIUDAD CERCANA CON GRAN SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

LOCALIDAD DE COMPRA POR SEXOS

MASCULINO

FEMENINO
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Gr upo De P r oduct os T odos
Productos T odos

S exo /  L ocal idad De Compr a F emenino Mas culino T ot al
Ciudad Cercana Con Gran S uper ficie 8,33% 15,97% 12,25%
Población Cercana 3,38% 3,31% 3,34%
S u Localidad 74,10% 67,20% 70,56%
Z aragoza 14,19% 13,51% 13,84%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

CIUDAD CERCANA CON GRAN SUPERFICIE

POBLACION CERCANA

SU LOCALIDAD

ZARAGOZA

LOCALIDAD DE COMPRA POR SEXOS

MASCULINO

FEMENINO
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos T odos

R ango /  T ipo De
E s t ablecimient o

E s pecial iz ada Gr an
S uper f icie

S uper mer cadoT r adicional

15 A 19 9,09% 27,27% 59,09% 4,55%
20 A 24 4,17% 4,17% 83,33% 8,33%
25 A 29 3,57% 41,67% 54,76%
30 A 34 39,29% 60,71%
35 A 39 11,76% 26,47% 61,76%
40 A 44 32,14% 64,29% 3,57%
45 A 49 11,36% 38,64% 50,00%
50 A 54 30,00% 65,00% 5,00%
55 A 59 4,55% 40,91% 45,45% 9,09%
60 A 64 92,86% 7,14%
65 A 69 21,43% 3,57% 57,14% 17,86%
70 A 75 25,00% 5,00% 45,00% 25,00%
T otal 7,57% 25,99% 60,53% 5,92%
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ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

SUPERMERCADO

TRADICIONAL

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos Perecederos

R ango /  T ipo De
E s t ablecimient o

E s pecial iz ada Gr an
S uper f icie

S uper mer cadoT r adicional

15 A 19 9,09% 27,27% 54,55% 9,09%
20 A 24 8,33% 75,00% 16,67%
25 A 29 7,14% 40,48% 52,38%
30 A 34 35,71% 64,29%
35 A 39 23,53% 23,53% 52,94%
40 A 44 28,57% 64,29% 7,14%
45 A 49 13,64% 40,91% 45,45%
50 A 54 90,00% 10,00%
55 A 59 9,09% 36,36% 36,36% 18,18%
60 A 64 85,71% 14,29%
65 A 69 21,43% 42,86% 35,71%
70 A 75 30,00% 20,00% 50,00%
T otal 10,53% 21,71% 55,92% 11,84%
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ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

SUPERMERCADO

TRADICIONAL

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos No Perecederos

R ango /  T ipo De
E s t ablecimient o E s pecial iz ada Gr an

S uper f icieS uper mer cado

15 A 19 9,09% 27,27% 63,64%
20 A 24 8,33% 91,67%
25 A 29 42,86% 57,14%
30 A 34 42,86% 57,14%
35 A 39 29,41% 70,59%
40 A 44 35,71% 64,29%
45 A 49 9,09% 36,36% 54,55%
50 A 54 60,00% 40,00%
55 A 59 45,45% 54,55%
60 A 64 100,00%
65 A 69 21,43% 7,14% 71,43%
70 A 75 20,00% 10,00% 70,00%
T otal 4,61% 30,26% 65,13%



Estudio y Evaluación de la Aplicación del Plan de Equipamiento Comercial de Aragón
____________________________________________________________________________________________________

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes 114

ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

SUPERMERCADO

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos T odos

R ango /  T ipo De
E s t ablecimient o

E s pecial iz ada Gr an
S uper f icie

Mer cado
Ambulant e

15 A 19 72,73% 18,18% 9,09%
20 A 24 63,89% 36,11%
25 A 29 63,49% 29,37% 7,14%
30 A 34 83,33% 16,67%
35 A 39 76,47% 23,53%
40 A 44 85,71% 14,29%
45 A 49 81,82% 13,64% 4,55%
50 A 54 83,33% 16,67%
55 A 59 75,76% 24,24%
60 A 64 80,95% 19,05%
65 A 69 69,05% 26,19% 4,76%
70 A 75 53,33% 33,33% 13,33%
T otal 73,68% 23,03% 3,29%
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ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

MERCADO AMBULANTE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Ropa

R ango /  T ipo De
E s t ablecimient o E s pecial iz ada Gr an

S uper f icie
Mer cado

Ambulant e
15 A 19 81,82% 9,09% 9,09%
20 A 24 75,00% 25,00%
25 A 29 69,05% 23,81% 7,14%
30 A 34 85,71% 14,29%
35 A 39 76,47% 23,53%
40 A 44 85,71% 14,29%
45 A 49 86,36% 9,09% 4,55%
50 A 54 90,00% 10,00%
55 A 59 72,73% 27,27%
60 A 64 100,00%
65 A 69 85,71% 7,14% 7,14%
70 A 75 70,00% 30,00%
T otal 80,26% 15,13% 4,61%



Estudio y Evaluación de la Aplicación del Plan de Equipamiento Comercial de Aragón
____________________________________________________________________________________________________

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes 118

ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

MERCADO AMBULANTE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Deportes

R ango /  T ipo De
E s t ablecimient o

E s pecial iz ada Gr an
S uper f icie

Mer cado
Ambulant e

15 A 19 72,73% 18,18% 9,09%
20 A 24 66,67% 33,33%
25 A 29 73,81% 19,05% 7,14%
30 A 34 78,57% 21,43%
35 A 39 64,71% 35,29%
40 A 44 78,57% 21,43%
45 A 49 77,27% 18,18% 4,55%
50 A 54 70,00% 30,00%
55 A 59 72,73% 27,27%
60 A 64 42,86% 57,14%
65 A 69 35,71% 64,29%
70 A 75 100,00%
T otal 63,16% 34,87% 1,97%
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ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

M ERCADO AM BULANTE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Calzado Y Complementos

R ango /  T ipo De
E s t ablecimient o E s pecial iz ada Gr an

S uper f icie
Mer cado

Ambulant e
15 A 19 63,64% 27,27% 9,09%
20 A 24 50,00% 50,00%
25 A 29 47,62% 45,24% 7,14%
30 A 34 85,71% 14,29%
35 A 39 88,24% 11,76%
40 A 44 92,86% 7,14%
45 A 49 81,82% 13,64% 4,55%
50 A 54 90,00% 10,00%
55 A 59 81,82% 18,18%
60 A 64 100,00%
65 A 69 85,71% 7,14% 7,14%
70 A 75 90,00% 10,00%
T otal 77,63% 19,08% 3,29%
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ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

MERCADO AMBULANTE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos T odos

R ango /  T ipo De
E s t ablecimient o E s pecial iz ada Gr an

S uper f icie
Mer cado

Ambulant e
15 A 19 25,00% 75,00%
20 A 24 35,42% 64,58%
25 A 29 47,62% 51,79% 0,60%
30 A 34 60,71% 39,29%
35 A 39 60,29% 39,71%
40 A 44 78,57% 21,43%
45 A 49 50,00% 48,86% 1,14%
50 A 54 65,00% 35,00%
55 A 59 63,64% 36,36%
60 A 64 92,86% 7,14%
65 A 69 67,86% 32,14%
70 A 75 55,00% 45,00%
T otal 57,40% 42,43% 0,16%
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ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

MERCADO AMBULANTE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos T exti l  Hogar

R ango /  T ipo De
E s t ablecimient o E s pecial iz ada Gr an

S uper f icie
Mer cado

Ambulant e
15 A 19 18,18% 81,82%
20 A 24 25,00% 75,00%
25 A 29 38,10% 59,52% 2,38%
30 A 34 42,86% 57,14%
35 A 39 58,82% 41,18%
40 A 44 71,43% 28,57%
45 A 49 27,27% 68,18% 4,55%
50 A 54 60,00% 40,00%
55 A 59 54,55% 45,45%
60 A 64 85,71% 14,29%
65 A 69 57,14% 42,86%
70 A 75 50,00% 50,00%
T otal 48,03% 51,32% 0,66%
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ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

MERCADO AMBULANTE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Mobiliar io

R ango /  T ipo De E s t ablecimient o E s pecial iz ada Gr an S uper f icie
15 A 19 27,27% 72,73%
20 A 24 41,67% 58,33%
25 A 29 61,90% 38,10%
30 A 34 78,57% 21,43%
35 A 39 64,71% 35,29%
40 A 44 92,86% 7,14%
45 A 49 90,91% 9,09%
50 A 54 80,00% 20,00%
55 A 59 72,73% 27,27%
60 A 64 100,00%
65 A 69 78,57% 21,43%
70 A 75 50,00% 50,00%
T otal 69,08% 30,92%
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ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Electrodomésticos

R ango /  T ipo De E s t ablecimient o E s pecial iz ada Gr an S uper f icie
15 A 19 27,27% 72,73%
20 A 24 50,00% 50,00%
25 A 29 47,62% 52,38%
30 A 34 78,57% 21,43%
35 A 39 70,59% 29,41%
40 A 44 78,57% 21,43%
45 A 49 63,64% 36,36%
50 A 54 70,00% 30,00%
55 A 59 72,73% 27,27%
60 A 64 100,00%
65 A 69 78,57% 21,43%
70 A 75 70,00% 30,00%
T otal 65,79% 34,21%
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ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Menaj e

R ango /  T ipo De E s t ablecimient o E s pecial iz ada Gr an S uper f icie
15 A 19 27,27% 72,73%
20 A 24 25,00% 75,00%
25 A 29 42,86% 57,14%
30 A 34 42,86% 57,14%
35 A 39 47,06% 52,94%
40 A 44 71,43% 28,57%
45 A 49 18,18% 81,82%
50 A 54 50,00% 50,00%
55 A 59 54,55% 45,45%
60 A 64 85,71% 14,29%
65 A 69 57,14% 42,86%
70 A 75 50,00% 50,00%
T otal 46,71% 53,29%
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ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os Ocio
Productos Productos  De Ocio

R ango /  T ipo De E s t ablecimient o E s pecial iz ada Gr an S uper f icie
15 A 19 100,00%
20 A 24 75,00% 25,00%
25 A 29 54,76% 45,24%
30 A 34 85,71% 14,29%
35 A 39 82,35% 17,65%
40 A 44 64,29% 35,71%
45 A 49 50,00% 50,00%
50 A 54 90,00% 10,00%
55 A 59 63,64% 36,36%
60 A 64 42,86% 57,14%
65 A 69 71,43% 28,57%
70 A 75 30,00% 70,00%
T otal 68,42% 31,58%
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ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os L impiez a E  H igiene
Productos Droguer ía Y Per fumer ía

R ango /  T ipo De
E s t ablecimient o E s pecial iz ada Gr an

S uper f icieS uper mer cado

15 A 19 18,18% 45,45% 36,36%
20 A 24 58,33% 16,67% 25,00%
25 A 29 23,81% 52,38% 23,81%
30 A 34 21,43% 50,00% 28,57%
35 A 39 41,18% 29,41% 29,41%
40 A 44 28,57% 35,71% 35,71%
45 A 49 9,09% 54,55% 36,36%
50 A 54 10,00% 10,00% 80,00%
55 A 59 27,27% 45,45% 27,27%
60 A 64 14,29% 85,71%
65 A 69 28,57% 14,29% 57,14%
70 A 75 20,00% 40,00% 40,00%
T otal 25,66% 35,53% 38,82%
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ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

SUPERMERCADO

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o
Productos Fer reter ía

R ango /  T ipo De E s t ablecimient o E s pecial iz ada Gr an S uper f icie
15 A 19 9,09% 90,91%
20 A 24 33,33% 66,67%
25 A 29 57,14% 42,86%
30 A 34 64,29% 35,71%
35 A 39 76,47% 23,53%
40 A 44 64,29% 35,71%
45 A 49 54,55% 45,45%
50 A 54 70,00% 30,00%
55 A 59 36,36% 63,64%
60 A 64 57,14% 42,86%
65 A 69 64,29% 35,71%
70 A 75 40,00% 60,00%
T otal 53,95% 46,05%
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ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD



Estudio y Evaluación de la Aplicación del Plan de Equipamiento Comercial de Aragón
____________________________________________________________________________________________________

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes 139

Gr upo De P r oduct os T odos
Productos T odos

R ango /  T ipo De
E s t ablecimient o

E s pecial iz ada Gr an
S uper f icie

Mer cado
Ambulant e

S uper mer cado T r adicional

15 A 19 38,64% 45,45% 2,27% 12,88% 0,76%
20 A 24 42,36% 40,28% 0,00% 15,97% 1,39%
25 A 29 43,65% 43,25% 1,98% 11,11%
30 A 34 55,36% 32,14% 0,00% 12,50%
35 A 39 57,84% 29,41% 0,00% 12,75%
40 A 44 60,71% 25,00% 0,00% 13,69% 0,60%
45 A 49 48,48% 38,64% 1,52% 11,36%
50 A 54 56,67% 25,00% 0,00% 17,50% 0,83%
55 A 59 51,52% 37,12% 0,00% 9,85% 1,52%
60 A 64 59,52% 16,67% 0,00% 22,62% 1,19%
65 A 69 57,14% 24,40% 1,19% 14,29% 2,98%
70 A 75 43,33% 38,33% 3,33% 10,83% 4,17%
T otal 51,15% 33,66% 0,88% 13,32% 0,99%
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ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

MERCADO AMBULANTE

SUPERMERCADO

TRADICIONAL

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos T odos

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 4,73% 10,26% 7,57%
Gran S uper ficie 23,31% 28,53% 25,99%
S upermercado 63,51% 57,69% 60,53%
T radicional 8,45% 3,53% 5,92%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

SUPERMERCADO

TRADICIONAL

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

FEMENINO MASCULINO
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos Perecederos

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 7,43% 13,46% 10,53%
Gran S uper ficie 19,59% 23,72% 21,71%
S upermercado 56,08% 55,77% 55,92%
T radicional 16,89% 7,05% 11,84%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos No Perecederos

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 2,03% 7,05% 4,61%
Gran S uper ficie 27,03% 33,33% 30,26%
S upermercado 70,95% 59,62% 65,13%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%



Estudio y Evaluación de la Aplicación del Plan de Equipamiento Comercial de Aragón
____________________________________________________________________________________________________

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes 143

Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos T odos

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 69,14% 77,99% 73,68%
Gran S uper ficie 28,60% 17,74% 23,03%
Mercado Ambulante 2,25% 4,27% 3,29%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

MERCADO AMBULANTE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

FEMENINO MASCULINO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Ropa

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 78,38% 82,05% 80,26%
Gran S uper ficie 18,92% 11,54% 15,13%
Mercado Ambulante 2,70% 6,41% 4,61%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Deportes

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 56,08% 69,87% 63,16%
Gran S uper ficie 42,57% 27,56% 34,87%
Mercado Ambulante 1,35% 2,56% 1,97%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Calzado Y Complementos

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 72,97% 82,05% 77,63%
Gran S uper ficie 24,32% 14,10% 19,08%
Mercado Ambulante 2,70% 3,85% 3,29%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos T odos

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 70,10% 45,35% 57,40%
Gran S uper ficie 29,90% 54,33% 42,43%
Mercado Ambulante 0,32% 0,16%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

MERCADO AMBULANTE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

FEMENINO MASCULINO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos T exti l  Hogar

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 67,57% 29,49% 48,03%
Gran S uper ficie 32,43% 69,23% 51,32%
Mercado Ambulante 1,28% 0,66%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Mobiliar io

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 75,00% 63,46% 69,08%
Gran S uper ficie 25,00% 36,54% 30,92%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Electrodomésticos

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 72,30% 59,62% 65,79%
Gran S uper ficie 27,70% 40,38% 34,21%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Menaj e

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 65,54% 28,85% 46,71%
Gran S uper ficie 34,46% 71,15% 53,29%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%



Estudio y Evaluación de la Aplicación del Plan de Equipamiento Comercial de Aragón
____________________________________________________________________________________________________

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes 148

Gr upo De P r oduct os Ocio
Productos Productos  De Ocio

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 65,54% 71,15% 68,42%
Gran S uper ficie 34,46% 28,85% 31,58%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

FEMENINO MASCULINO
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Gr upo De P r oduct os L impiez a E  H igiene
Productos Droguer ía Y Per fumer ía

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 35,14% 16,67% 25,66%
Gran S uper ficie 22,97% 47,44% 35,53%
S upermercado 41,89% 35,90% 38,82%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

SUPERMERCADO

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

FEMENINO MASCULINO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o
Productos Fer reter ía

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 41,22% 66,03% 53,95%
Gran S uper ficie 58,78% 33,97% 46,05%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

FEMENINO MASCULINO



Estudio y Evaluación de la Aplicación del Plan de Equipamiento Comercial de Aragón
____________________________________________________________________________________________________

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes 151

Gr upo De P r oduct os T odos
Productos T odos

S exo /  T ipo D e E s t ablecimient o F emenino Mas culino T ot al
Especializada 53,27% 49,15% 51,15%
Gran S uper ficie 30,69% 36,49% 33,66%
Mercado Ambulante 0,56% 1,18% 0,88%
S upermercado 14,08% 12,61% 13,32%
T radicional 1,41% 0,59% 0,99%
T otal 100,00% 100,00% 100,00%

ESPECIALIZADA

GRAN SUPERFICIE

MERCADO AMBULANTE

SUPERMERCADO

TRADICIONAL

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

FEMENINO MASCULINO
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos T odos

T ipo D e E s t ablecimient o /
Mot ivación D e Compr a Cal idadComodidad P r ecio S ur t ido T ot al

Especializada 0,99% 6,25% 0,33% 7,57%
Gran S uper ficie 8,22% 0,33% 17,43% 25,99%
S upermercado 1,32% 50,99% 5,59% 2,63% 60,53%
T radicional 0,66% 4,93% 0,33% 5,92%
T otal 2,96% 70,39% 5,92% 20,72% 100,00%

CALIDAD

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos Perecederos

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación
De Compr a

Cal idadComodidadP r ecioS ur t ido T ot al

Especializada 1,97% 7,89% 0,66% 10,53%
Gran S uper ficie 6,58% 0,66% 14,47% 21,71%
S upermercado 0,66% 47,37% 5,26% 2,63% 55,92%
T radicional 1,32% 9,87% 0,66% 11,84%
T otal 3,95% 71,71% 5,92% 18,42% 100,00%

CALIDAD

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos No Perecederos

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación
De Compr a Cal idadComodidadP r ecioS ur t ido T ot al

Especializada 4,61% 4,61%
Gran S uper ficie 9,87% 20,39% 30,26%
S upermercado 1,97% 54,61% 5,92% 2,63% 65,13%
T otal 1,97% 69,08% 5,92% 23,03% 100,00%

CALIDAD

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos T odos

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación
De Compr a Cal idadComodidadP r ecioS ur t ido T ot al

Especializada 1,97% 47,59% 2,41% 21,71% 73,68%
Gran S uper ficie 1,86% 0,66% 20,50% 23,03%
Mercado Ambulante 2,63% 0,66% 3,29%
T otal 1,97% 52,08% 3,73% 42,21% 100,00%

CALIDAD

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Ropa

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación
De Compr a

Cal idadComodidadP r ecioS ur t ido T ot al

Especializada 1,97% 51,32% 2,63% 24,34% 80,26%
Gran S uper ficie 1,97% 0,66% 12,50% 15,13%
Mercado Ambulante 3,95% 0,66% 4,61%
T otal 1,97% 57,24% 3,95% 36,84% 100,00%

CALIDAD

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Deportes

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación
De Compr a Cal idadComodidadP r ecioS ur t ido T ot al

Especializada 1,32% 34,21% 2,63% 25,00% 63,16%
Gran S uper ficie 1,64% 1,32% 31,91% 34,87%
Mercado Ambulante 1,32% 0,66% 1,97%
T otal 1,32% 37,17% 4,61% 56,91% 100,00%

CALIDAD

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Calzado Y Complementos

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación
De Compr a

Cal idadComodidadP r ecioS ur t ido T ot al

Especializada 2,63% 57,24% 1,97% 15,79% 77,63%
Gran S uper ficie 1,97% 17,11% 19,08%
Mercado Ambulante 2,63% 0,66% 3,29%
T otal 2,63% 61,84% 2,63% 32,89% 100,00%

CALIDAD

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos T odos

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación
De Compr a Cal idadComodidadP r ecioS ur t ido T ot al

Especializada 2,30% 47,70% 0,33% 7,07% 57,40%
Gran S uper ficie 7,24% 2,63% 32,57% 42,43%
Mercado Ambulante 0,16% 0,16%
T otal 2,30% 55,10% 2,96% 39,64% 100,00%

CALIDAD

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos T exti l  Hogar

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación
De Compr a

Cal idadComodidadP r ecioS ur t ido T ot al

Especializada 3,29% 39,47% 5,26% 48,03%
Gran S uper ficie 9,87% 2,63% 38,82% 51,32%
Mercado Ambulante 0,66% 0,66%
T otal 3,29% 50,00% 2,63% 44,08% 100,00%

CALIDAD

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Mobiliar io

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación
De Compr a Cal idadComodidadP r ecioS ur t ido T ot al

Especializada 2,63% 57,24% 0,66% 8,55% 69,08%
Gran S uper ficie 30,92% 30,92%
T otal 2,63% 57,24% 0,66% 39,47% 100,00%

CALIDAD

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Electrodomésticos

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación
De Compr a Cal idadComodidadP r ecioS ur t ido T ot al

Especializada 1,97% 53,95% 0,66% 9,21% 65,79%
Gran S uper ficie 6,58% 1,97% 25,66% 34,21%
T otal 1,97% 60,53% 2,63% 34,87% 100,00%

CALIDAD

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Menaj e

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación
De Compr a Cal idadComodidadP r ecioS ur t ido T ot al

Especializada 1,32% 40,13% 5,26% 46,71%
Gran S uper ficie 0,00% 12,50% 5,92% 34,87% 53,29%
T otal 1,32% 52,63% 5,92% 40,13% 100,00%

CALIDAD

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os Ocio
Productos Productos  De Ocio

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación De
Compr a

Comodidad P r ecio S ur t ido T ot al

Especializada 57,89% 10,53% 68,42%
Gran S uper ficie 10,20% 14,80% 6,58% 31,58%
T otal 68,09% 14,80% 17,11% 100,00%

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os L impiez a E  H igiene
Productos Droguer ía Y Per fumer ía

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación De
Compr a ComodidadP r ecio S ur t ido T ot al

Especializada 21,05% 4,61% 25,66%
Gran S uper ficie 10,86% 1,32% 23,36% 35,53%
S upermercado 37,50% 0,66% 0,66% 38,82%
T otal 69,41% 1,97% 28,62% 100,00%

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o
Productos Fer reter ía

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación
De Compr a Cal idadComodidadP r ecioS ur t ido T ot al

Especializada 0,66% 51,97% 0,66% 0,66% 53,95%
Gran S uper ficie 7,89% 0,66% 37,50% 46,05%
T otal 0,66% 59,87% 1,32% 38,16% 100,00%

CALIDAD

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os T odos
Productos T odos

T ipo D e E s t ablecimient o /  Mot ivación
De Compr a Cal idadComodidadP r ecioS ur t ido T ot al

Especializada 1,48% 39,75% 0,77% 9,16% 51,15%
Gran S uper ficie 6,66% 2,49% 24,51% 33,66%
Mercado Ambulante 0,71% 0,16% 0,88%
S upermercado 0,22% 11,62% 0,99% 0,49% 13,32%
T radicional 0,11% 0,82% 0,05% 0,99%
T otal 1,81% 59,57% 4,41% 34,21% 100,00%

CALIDAD

COMODIDAD

PRECIO

SURTIDO

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO



Estudio y Evaluación de la Aplicación del Plan de Equipamiento Comercial de Aragón
____________________________________________________________________________________________________

3. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Municipios mayores de 1000 habitantes 168

Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos T odos

T ipo D e E s t ablecimient o /
F r ecuencia De Compr a Diar ioOcas ionalR epos iciónS emanal T ot al

Especializada 2,96% 0,99% 1,64% 1,97% 7,57%
Gran S uper ficie 1,64% 2,96% 2,96% 18,42% 25,99%
S upermercado 14,80% 10,86% 6,58% 28,29% 60,53%
T radicional 1,64% 0,66% 0,33% 3,29% 5,92%
T otal 21,05% 15,46% 11,51% 51,97% 100,00%

DIARIO

OCASIONAL

REPOSICION

SEMANAL

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos Perecederos

T ipo D e E s t ablecimient o /
F r ecuencia De Compr a Diar ioOcas ionalR epos iciónS emanal T ot al

Especializada 3,95% 1,32% 1,97% 3,29% 10,53%
Gran S uper ficie 1,32% 1,32% 3,29% 15,79% 21,71%
S upermercado 9,21% 10,53% 5,92% 30,26% 55,92%
T radicional 3,29% 1,32% 0,66% 6,58% 11,84%
T otal 17,76% 14,47% 11,84% 55,92% 100,00%

DIARIO

OCASIONAL

REPOSICION

SEMANAL

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os Al iment ación
Productos No Perecederos

T ipo D e E s t ablecimient o /
F r ecuencia De Compr a

Diar io Ocas ionalR epos iciónS emanal T ot al

Especializada 1,97% 0,66% 1,32% 0,66% 4,61%
Gran S uper ficie 1,97% 4,61% 2,63% 21,05% 30,26%
S upermercado 20,39% 11,18% 7,24% 26,32% 65,13%
T otal 24,34% 16,45% 11,18% 48,03% 100,00%

DIARIO

OCASIONAL

REPOSICION

SEMANAL

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos T odos

T ipo D e E s t ablecimient o /  F r ecuencia De
Compr a Ocas ional R epos ición T ot al

Especializada 43,42% 30,26% 73,68%
Gran S uper ficie 14,36% 8,66% 23,03%
Mercado Ambulante 2,19% 1,10% 3,29%
T otal 59,98% 40,02% 100,00%

OCASIONAL

REPOSICION

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Ropa

T ipo D e E s t ablecimient o /  F r ecuencia De
Compr a Ocas ional R epos ición T ot al

Especializada 50,00% 30,26% 80,26%
Gran S uper ficie 12,50% 2,63% 15,13%
Mercado Ambulante 2,63% 1,97% 4,61%
T otal 65,13% 34,87% 100,00%

OCASIONAL

REPOSICION

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Deportes

T ipo D e E s t ablecimient o /  F r ecuencia De
Compr a

Ocas ional R epos ición T ot al

Especializada 41,45% 21,71% 63,16%
Gran S uper ficie 12,83% 22,04% 34,87%
Mercado Ambulante 1,97% 1,97%
T otal 56,25% 43,75% 100,00%

OCASIONAL

REPOSICION

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o P er s onal
Productos Calzado Y Complementos

T ipo D e E s t ablecimient o /  F r ecuencia De
Compr a Ocas ional R epos ición T ot al

Especializada 38,82% 38,82% 77,63%
Gran S uper ficie 17,76% 1,32% 19,08%
Mercado Ambulante 1,97% 1,32% 3,29%
T otal 58,55% 41,45% 100,00%

OCASIONAL

REPOSICION

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos T odos

T ipo D e E s t ablecimient o /  F r ecuencia De
Compr a Ocas ional R epos ición T ot al

Especializada 10,20% 47,20% 57,40%
Gran S uper ficie 12,83% 29,61% 42,43%
Mercado Ambulante 0,16% 0,16%
T otal 23,19% 76,81% 100,00%

OCASIONAL

REPOSICION

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos T exti l  Hogar

T ipo D e E s t ablecimient o /  F r ecuencia De
Compr a Ocas ional R epos ición T ot al

Especializada 15,13% 32,89% 48,03%
Gran S uper ficie 14,14% 37,17% 51,32%
Mercado Ambulante 0,66% 0,66%
T otal 29,93% 70,07% 100,00%

OCASIONAL

REPOSICION

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Mobiliar io

T ipo D e E s t ablecimient o /  F r ecuencia De
Compr a Ocas ional R epos ición T ot al

Especializada 9,21% 59,87% 69,08%
Gran S uper ficie 9,21% 21,71% 30,92%
T otal 18,42% 81,58% 100,00%

OCASIONAL

REPOSICION

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Electrodomésticos

T ipo D e E s t ablecimient o /  F r ecuencia De
Compr a Ocas ional R epos ición T ot al

Especializada 7,24% 58,55% 65,79%
Gran S uper ficie 9,54% 24,67% 34,21%
T otal 16,78% 83,22% 100,00%

OCASIONAL

REPOSICION

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o D e H ogar
Productos Menaj e

T ipo D e E s t ablecimient o /  F r ecuencia De
Compr a Ocas ional R epos ición T ot al

Especializada 9,21% 37,50% 46,71%
Gran S uper ficie 18,42% 34,87% 53,29%
T otal 27,63% 72,37% 100,00%

OCASIONAL

REPOSICION

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os Ocio
Productos Productos  De Ocio

T ipo D e E s t ablecimient o /  F r ecuencia De
Compr a

Ocas ional R epos ición T ot al

Especializada 50,66% 17,76% 68,42%
Gran S uper ficie 26,32% 5,26% 31,58%
T otal 76,97% 23,03% 100,00%

OCASIONAL

REPOSICION

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os L impiez a E  H igiene
Productos Droguer ía Y Per fumer ía

T ipo D e E s t ablecimient o /  F r ecuencia De
Compr a Ocas ionalR epos iciónS emanal T ot al

Especializada 11,18% 13,16% 1,32% 25,66%
Gran S uper ficie 20,72% 14,80% 35,53%
S upermercado 25,66% 12,50% 0,66% 38,82%
T otal 57,57% 40,46% 1,97% 100,00%

OCASIONAL

REPOSICION

SEMANAL

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os E quipamient o
Productos Fer reter ía

T ipo D e E s t ablecimient o /  F r ecuencia De
Compr a Ocas ional R epos ición T ot al

Especializada 7,24% 46,71% 53,95%
Gran S uper ficie 29,61% 16,45% 46,05%
T otal 36,84% 63,16% 100,00%

OCASIONAL

REPOSICION

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
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Gr upo De P r oduct os T odos
Productos T odos

T ipo D e E s t ablecimient o /  F r ecuencia
De Compr a Diar ioOcas ionalR epos iciónS emanal T ot al

Especializada 0,49% 20,18% 30,04% 0,44% 51,15%
Gran S uper ficie 0,27% 14,75% 15,57% 3,07% 33,66%
Mercado Ambulante 0,60% 0,27% 0,88%
S upermercado 2,47% 3,95% 2,14% 4,77% 13,32%
T radicional 0,27% 0,11% 0,05% 0,55% 0,99%
T otal 3,51% 39,58% 48,08% 8,83% 100,00%

DIARIO

OCASIONAL

REPOSICION

SEMANAL

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO


