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1. Objetivos de la Revision del Plan de
Equipamiento Comercial de Monzén

El Plan Local de Equipamiento Comercial de Monzén fue aprobado en 1995 siendo una
herramienta muy valida para desarrollar comercialmente la ciudad en el marco de una
estrategia consensuada por las instituciones, agentes sociales y consumidores; sin embargo,
los importantes cambios en cuestiones econdmicas, sociolégicas y demogréficas que pueden
haber afectado directamente en la realidad comercial de la ciudad aconsejan su revision, hecho
que también contempla el Plan general de Equipamiento Comercial de Aragén, que se
modifica cada cuatro afios para adaptarse a las nuevas situaciones.

El estudio que se lleva a cabo para la elaboracién de la Revision del Plan de Equipamiento
Comercial ayudara al andlisis y comprension de la estructura comercial de Monzén y a conocer
su evolucién desde 1995, fecha de la elaboracion del Plan de Equipamiento Comercial de
Monzoén. Con este estudio se adquiere un conocimiento mas preciso de los puntos fuertes y
débiles en los que se debera invertir para consolidar su imagen comercial.

La redaccion de la “Revision del Plan Local de Equipamiento Comercial de Monzén”
pretende llegar a ser un documento que, potenciado e impulsado por el Gobierno de Aragén y
la Camara de Comercio de Huesca, asi como por el interés manifestado en su elaboracion por
parte del Ayuntamiento de Monzdén y otros agentes implicados en el sector, establezca un
programa de medidas y actuaciones encaminadas a ordenar espacial y sectorialmente el
comercio del municipio de Monzon.

Como documento basico de informacidn y andlisis, su contenido se centra en el desarrollo de
los elementos informativos que permiten enmarcar un diagnostico tanto a través del andlisis de
la oferta comercial como de los habitos de compra de los residentes en el municipio y su area
de influencia. Asimismo, el documento establece una serie de propuestas y medidas tanto
desde el punto de vista urbanistico como comercial, para conseguir revitalizar y mejorar la
posicion de Monzén dentro y fuera de su comarca, lo que conllevaria que el municipio se
configure como un importante centro de atraccion para la zona de caracter supracomarcal.

Algunas lineas de actuacién mas concretas para llevar a cabo este objetivo, son las siguientes

e Garantizar la existencia de un minimo de oferta comercial para todos los
consumidores.

e Evitar la existencia de concentraciones de oferta que den lugar a situaciones de
exceso de capacidad comercial instalada, para el conjunto de una zona o municipio.

1. Objetivos del Plan IZl | I 1
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e Fomentar la innovacion y mejora de la oferta comercial en las zonas menos
desarrolladas, identificando sus puntos fuertes y débiles y promoviendo la
profesionalizacion del comerciante y el incremento de las alianzas estratégicas.

e Identificar y ordenar la prioridad de las actuaciones de caracter espacial en los
municipios.

¢ Ordenar la implantacion de establecimientos comerciales de particular impacto sobre
el comercio existente.

La puesta en marcha de estas medidas debe servir para configurar un Proyecto de
Revitalizacion Integral del Comercio en Monzdén, actuando en especial sobre determinadas
zonas que deban servir de elemento de atraccién en la ciudad.

Para ello las diferentes partes del estudio deberan servir de base de discusiéon mediante un
proceso participado asociado con el mantenimiento de encuentros y reuniones abiertas con los
comerciantes y las diferentes asociaciones de consumidores del municipio y de su ambito de
influencia.

1. Objetivos del Plan IZl | I 2
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2. Memoria justificativa de la conveniencia de
elaborar la Revision de el Plan de Equipamiento
Comercial Local de Monzén dentro del Plan de
Equipamiento Comercial de Aragon

El Plan General de Equipamiento Comercial de Aragoén, es el instrumento de partida para la
elaboracion de los diferentes planes tanto Sectoriales como Locales de equipamiento de
Aragon.

De este modo, en el articulo 29 del Plan General para el Equipamiento Comercial de Aragén
indica que “para aquellos municipios o0 areas supramunicipales en los que las especiales
caracteristicas lo requieran (debido a la trama urbana, a la densidad comercial...), el P.E.C.A.
podra concretar y profundizar sus determinaciones mediante el desarrollo de estos Planes
locales o Comerciales”.

Por ello el Plan Local es aquel que afecta a una parte del territorio de la Comunidad Auténoma
de Aragbn, como un area comarcal, supracomarcal, un municipio, de un grupo de ellos o de
una parte de este, refiriéndose a la totalidad de sectores del comercio y distribucion.

Su finalidad es adaptar el equipamiento comercial a las necesidades de consumo y compra
local, cumpliéndose a la vez los objetivos del Plan General de Equipamiento Comercial de
Aragon.

Esta adecuacion debe llevarse a cabo teniendo en cuenta las caracteristicas de la poblacion, la
estructura territorial de los asentamientos y la estructura de la distribucion comercial. En
concreto, dicho Plan persigue el cumplimiento de los siguientes objetivos especificos:

o El dimensionado y la localizacion del equipamiento comercial, tanto de las nuevas
formas comerciales como del comercio tradicional.

a Programar las actuaciones directas de las administraciones publicas en materia de
equipamientos comerciales.

o Crear el marco para las ayudas e incentivos en la distribucién comercial que puedan
otorgarse desde el Gobierno de Aragén.

Las actuaciones deben de incluir medidas de tipo espacial y urbanistico que posibiliten la
dotacion de las infraestructuras necesarias para mantener y atraer el comercio en las ciudades.
Es por ello, que los programas deberan de incluir propuestas para alcanzar la plena
participaciéon de todos los agentes econdémicos y sociales involucrados en ellos.

La elaboracién y aprobacion de estos planes locales es competencia de los ayuntamientos si
bien también podran promover este tipo de planes las Camaras de Comercio en los territorios

2. Memoria Justificativa |Z| 3
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de su competencia y las organizaciones empresariales con representacion en el sector
comercial.

Los contenidos previstos para un Plan Local y para su posterior evolucion, se detallan en el
elaborado para Monzon son los siguientes.

1) Memoria justificativa de la conveniencia de elaborar el Plan, con referencia al Plan
General de Equipamiento Comercial de Aragén. En este apartado se ha incluido un andlisis
exhaustivo del contexto en el que se encuentra el sector comercial en Monzén y su area de
influencia al objeto de justificar la necesidad de elaborar este Plan.

2) Estudio de la oferta comercial y de su evoluciéon , que comprende el nimero de
establecimientos, clasificados segun las definiciones incluidas en el Plan y por sectores de
actividad, su superficie de venta y localizacién en el municipio. Dentro de este apartado se
realiza un analisis pormenorizado de los parametros basicos e indicadores de la oferta
comercial tanto del municipio de Monzén como de la comarca de Cinca Medio.

3) Estudio de la demanda comercial y evolucion de los habitos actuales y previsibles de
consumo y compra, su distribucidn por zonas, el gasto comercializable, atracciones y evasion
de gasto, y el grado de satisfaccion de la poblacién con el equipamiento comercial existente.

4) Déficit y superavit global y sectorial, clasificado por zonas. Este apartado incluira un
analisis DAFO del equipamiento comercial, definiendo los puntos fuertes y débiles e
identificando las amenazas y oportunidades y los desequilibrios existentes.

5) Analizar la situacion urbanistica y espacial de la zona objeto de estudio.
Enumeracion de los instrumentos de planeamiento urbanistico locales, con indicacion de las
modificaciones que sean precisas.

6) Programas de actuacion definiendo el modelo comercial, los usos comerciales que se
hayan establecido para su ambito de aplicacién, y las actuaciones propuestas para su
desarrollo incluyendo la financiacion prevista. En cuanto a las propuestas de actuacion, se
incluiran tanto acciones de caracter comercial como urbanistico encaminadas a la
consolidacién de la ordenacion territorial del comercio.

7) Realizacion de planos a escala y diagramas que ayuden a explicar lo expuesto en los
puntos anteriores.

2. Memoria Justificativa |Z| 4
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Asimismo, el Plan General para el Equipamiento Comercial de Aragon en su Anexo 1 explicita
las polaridadesl de las distintas comarcas de la Comunidad Autébnoma, clasificando las
polaridades en funcion de su rango. En este sentido, la polaridad de la comarca de Cinca
Medio abarca el municipio de Monzén, habiendo sido clasificado como municipio de polaridad
de rango 3.

En este sentido la elaboracion del estudio para la elaboracién del Plan de Equipamiento
Comercial servird para describir la estructura comercial de la zona ademas de incidir en los
puntos fuertes y débiles que sirvan para consolidar a Monzén como cabecera mercantil de la
comarca de Cinca Medio.

Por todo lo descrito anteriormente, el presente documento constituye un desarrollo del marco
normativo establecido en el Plan de Equipamiento Comercial de Aragén buscando un equilibrio
entre oferta y demanda comercial en el municipio asi como propuestas de tipo urbanistico que
puedan incidir en el impulso comercial de Monzén como centro de atraccién de la zona.

En el articulo 36.1.5 del Estatuto de Autonomia de Aragén, en sus articulos 14,15 y 16, se
atribuye a la Comunidad Autbnoma de Aragén la necesidad de elaboracion del Plan General de
Equipamiento Comercial de Aragén®’. En dicho articulo se fijan los objetivos y los
procedimientos que deben seguirse para la adecuada realizacién del Plan y su posterior
seguimiento. El Plan se aprueba el 22 de Mayo de 2001.

Un elemento clave en la realizacion de la Revisién del Plan de Equipamiento Comercial de
Monzén es el Plan de Equipamiento Comercial de Aragon. Dicho Plan tiene como principal
objetivo una reestructuracion de la regulacion en cuanto a los criterios adoptados para la
localizacién de los establecimientos comerciales. Se pretende con ello alcanzar una estabilidad
en la relacion equipamiento comercial y necesidades de consumo y compra de los residentes
del municipio. Este equilibrio se obtiene a partir de un analisis de las caracteristicas de la
poblacién, la estructura territorial de los asentamientos y de la distribucion comercial.

Los objetivos especificos propuestos por el Plan son los siguientes:

o El dimensionado y la localizacion del equipamiento comercial, tanto de las nuevas
formas comerciales como del comercio tradicional.

0 Programar las actuaciones directas de las administraciones publicas en materia de
equipamientos comerciales.

! Se entiende por polaridad comercial el punto o puntos geograficos de una comarca donde

Ereferentemente pueden ubicarse los equipamientos comerciales.
El estudio para la Revision del Plan General para el Equipamiento Comercial de Aragén fue elaborado
por IDOM.

2. Memoria Justificativa |Z| 5
idom




Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzoén

o Crear el marco para las ayudas e incentivos en la distribucion comercial que puedan
otorgarse desde la Diputacién de Aragon.

Siendo el objetivo basico de la actividad comercial el mantenimiento y la atraccion del comercio
a las ciudades, es necesaria la dotacion de infraestructuras destinadas a este fin. Para ello, se
precisan medidas de tipo espacial y urbanistico entre las actuaciones. Asimismo, los
programas incluiran propuestas para lograr una participacion plena de cada uno de los agentes
econdmicos y sociales relacionados.

2. Memoria Justificativa |Z| I 6
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3. Metodologia de Trabajo

El progresivo crecimiento de las ciudades y los cambios en los habitos del consumidor, unido a
la aparicién de nuevas formas de distribucién comercial, han obligado al pequefio comerciante
a buscar nuevas formas de adaptarse a las necesidades de la demanda y a la blusqueda de un
posicionamiento comercial que le permita obtener ventajas competitivas. Un punto de partida
es la profesionalizacion de los comerciantes y la basqueda tanto de alianzas estratégicas como
de nuevas formas de comercializacion.

La Revisién Plan de Equipamiento Comercial Local incluye por ello un analisis detallado del
municipio de Monzén, un diagnéstico de la situacion actual, asi como su evoluciéon desde su
primera redaccién en 1995, y un analisis de debilidades y oportunidades, indagando en la
definicion de medidas concretas, a corto y medio plazo, combinando actuaciones urbanisticas,
comerciales, empresariales, administrativas, etc..., que contribuyan a mantener una estructura
comercial equilibrada y a potenciar, por tanto, la atracciébn comercial de la zona geografica
sujeta a revitalizacion.

El contenido de este estudio, se detallard en las siguientes fases que constituyen la siguiente
metodologia de trabajo.

Fase 1. Parametros identificativos del municipio

En esta primera fase se ha procedido a la recopilacion de informacién de interés para el
desarrollo del estudio sobre el municipio. Ademas de la revision sobre el analisis de estudios e
informes que pudieran existir sobre el sector comercial, teniendo en cuenta como referencia el
Plan Local de Equipamiento Comercial de 1995.

Las principales variables identificativas que se han recopilado han sido las siguientes:

e Estructura de la poblacion, piramides de edades, distribucién de la poblacion por sexo y
edad, etc.

e Estructura econdmica, datos sobre actividad industrial, distribucién de la actividad
econdmica, tasas de paro, poblacion activa y ocupada por profesiones, nivel de instruccion,

viviendas familiares, etc.

e Latendencia a un crecimiento sostenido desde un punto de vista comercial: evolucién de la
actividad comercial, puntos o centros de interés comercial, etc..

e Desarrollo urbanistico, analizando el desarrollo urbano del municipio, la situacién singular
de cada uno de los barrios y los nuevos planes futuros.

e Revision de planes estratégicos futuros del municipio.
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Para la ejecucion de esta fase se han realizado diversos contactos con los responsables del
Ayuntamiento, asociaciones de comerciantes y consumidores y otros agentes sociales o
economicos al objeto de obtener datos de interés para la realizacion del estudio. Al mismo
tiempo, se ha utilizado la informacién disponible en el Instituto Aragonés de Estadistica,
Informacion Municipal.

Fase 2. Analisis y evolucién de la oferta comercial

Para la ejecucion de esta fase, se ha tomado como base de partida la informacién relativa al
namero y caracteristicas de los establecimientos localizados en el municipio de Monz6n segun
informacion facilitada por el Gobierno de Aragén a través del Censo de Establecimientos
Comerciales, y que se cifra en 386 establecimientos.

Las caracteristicas analizadas respecto al tipo de establecimientos en Monzén se han basado
en una estimacién de su numero asi como el tipo de actividad y localizacién. Entre otras
caracteristicas se han analizado las siguientes:

e Estructura general de los establecimientos comerciales minoristas y su evolucion desde
1995.

» Estimacion general de los establecimientos comerciales minoristas

= Numero de establecimientos

= Tipo de actividad

= Clasificacion segun las definiciones incluidas en el Plan
= Superficie comercial

= Localizaciéon

Basandose en estas variables y en la informacion aportada por el Censo de
Establecimientos Comerciales se ha realizado una estimacién de la superficie
comercial por grupos de actividad.

» Establecimientos comerciales por nimero de empleados

= No asalariados: autbnomos, etc.
= Asalariados: jornada completa, jornada parcial
= Temporales

» Establecimientos comerciales segun la titularidad del comercio y la propiedad del
local
= Persona fisica
= Sociedad Anonima
= Sociedad Limitada
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= Otro tipo
» Establecimientos comerciales segun la antigiiedad del negocio.

Este punto servirAd para analizar la existencia 0 no de un ritmo sostenido de
incorporaciéon de comerciantes.

» Establecimientos comerciales segun el régimen de tenencia de los locales

= Propiedad
= Alquiler
= Arrendamiento financiero (leasing)

» Establecimientos segln equipamientos y servicios (cajas registradoras, ordenador,
lector de barras, equipamiento de frio, servicio de venta, vehiculos, datafono, etc.)

» Caracteristicas del comerciante; edad, formacién; experiencia, etc.
» Incidencia en la venta no sedentaria.

Al analizar la oferta comercial también se ha tenido en cuenta el tipo de comercio, asi como el
impacto de las grandes superficies tanto en el consumo de la poblacion como en las
rentabilidades del pequefio y mediano comercio. No obstante, el efecto producido por estas
tipologias comerciales se ha realizado también al realizar el cruce entre oferta y demanda.

Para la ejecucion de esta fase se han realizado una serie de encuestas y entrevistas en
profundidad entre los comerciantes, atendiendo a criterios de representatividad y a las areas
comerciales identificadas. (Incluidas en el anexo)

Por ultimo y a modo de recordatorio, las fuentes utilizadas para obtener la informacién
anteriormente comentada han sido los siguientes: estudios censales realizados por el Instituto
Aragonés de Estadistica, informaciéon de la Camara de Comercio, entrevistas a la Asociacion
de Comerciantes y la Asociacién Intersectorial de Monzén y estadisticas del Ayuntamiento
(Impuesto de actividades econémicas).

Fase 3. Analisis de la demanda comercial: evolucion de los habitos
de compra

En esta fase se ha estudiado ademas del comportamiento de los consumidores en el municipio
de Monzodn, los de la comarca de Cinca Medio, y los de otros municipios proximos a Monzén
que son potenciales consumidores de este y su evolucion desde 1995. En este dltimo caso
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algunos de ellos pertenecen a su comarca administrativa y otros estan relacionados con su

cercania al municipio.

La relacién de municipios es la siguiente:

Monzén
Casco Antiguo Zona afios sesenta
Zona Centro Zona Nueva Construccion

Comarca del Cinca Medio

Zona Norte: Fonz, Almunia de San Juan

Zona Sur: Alcolea de Cinca, Albalate de Cinca, Alfantega, Binaced, San Miguel de
Cinca, Pueyo de Santa Cruz

Otros municipios

Zona 1: Binefar y La Litera

Zona 2: Barbastro

Zona 3: Bajo Cinca

Zona 4: Benabarre

Zona 5: Estadilla

b
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En esta fase se han identificado los siguientes aspectos:

e Caracteristicas demograficas y socioeconémicas de la poblacion

Antes de realizar el analisis de los habitos de compra, se ha procedido a caracterizar la
poblacion. Para ello se han tenido en cuenta las siguientes variables:

YV V VY

Evolucién de la poblacion

Piramide de edad

Composicién del hogar, nucleos familiares
Renta per capita

Nivel de estudios

e Habitos de compra

Se han determinado los habitos de compra para los siguientes grupos de productos:

VVVVYVYY

Alimentacién perecedera
Alimentacién no perecedera
Farmacia, drogueria y perfumeria
Vestido y calzado

Equipamiento del hogar

Otro equipamiento

Para cada uno de los grupos de productos enumerados anteriormente se han analizado las
siguientes cuestiones:

VVVVYVYYVYVY

Tipo de establecimiento donde se efecttian las compras

Frecuencia de compra

Compra diaria y compra fuerte

Horarios, dias

Consumo por zonas

Flujos comerciales origen (lugar de residencia) — destino (lugar de compra)
Desplazamientos: motivos, medios de transporte utilizados, tiempo empleado...

Gasto comercial generado

Para cada grupo de productos mencionados se procedera a estimar el gasto comercial,
atendiendo a las siguientes unidades:

>
>

Gasto per céapita anual
Gasto medio anual por familia
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> Gasto total de cada zona
> Gasto total de la zona

e Gasto comercial evadido

En este punto se cuantificaran los flujos comerciales que se dan entre unas y otras zonas
del municipio, asi como los que se producen entre el municipio de Monzén y otros
municipios. Estos flujos se cuantificaran para llegar a obtener los siguientes indicadores:

Gasto comercial evadido total

Gasto comercial evadido por zonas
Gasto comercial evadido por productos
Destino del gasto evadido

YV V V V

El estudio del gasto comercial evadido ha incluido aquellos municipios préximos a Monzoén y
que pueden ejercer un efecto significativo de evasion del gasto sobre el comercio en este
municipio. En este apartado se ha tenido en cuenta especialmente el efecto que las
comunicaciones pueden tener sobre la capacidad de atraccién del municipio.

La metodologia empleada para el estudio de habitos de compra se ha llevado a cabo mediante
un exhaustivo proceso de encuestacion (modelo de cuestionario en anexo)

Fase 4. Analisis urbanistico y espacial
En esta fase se ha analizado la situacién urbanistica del municipio y su efecto en las
actividades de consumo de la poblacién. En concreto, se han tenido en cuenta los siguientes
aspectos:

e Estudio de los Planes de Ordenacién Urbana y demas instrumentos de
planeamiento urbanistico locales: Dispersion Urbana actual, necesidades de
Integracion Urbana. Ademds de la situacién actual se han tenido en cuenta los
planes futuros de desarrollo urbano y la estrategia de crecimiento del Ayuntamiento.

e Dispersion espacial de los establecimientos comerciales.

e Areas de concentracion espacial / areas desabastecidas.

e Enclaves de construccion comercial sobre los que se articulan las caracteristicas
morfolégicas y funcionales:

» Problemas de congestion urbana.
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» Accesibilidad:
- Lineas de transporte publico: horario y frecuencia
- Transporte privado. Vias de comunicacion y acceso. Grado de congestion.
- Aparcamientos publicos: de superficie (regulado/no regulado) y subterraneos
- Accesibilidad peatonal

» Problematica de carga y descarga.

» Estructura funcional de la trama urbana:
- Centros focales
- Flujos de actividad

» Estructura morfoldgica de la trama urbana:
- Discontinuidades en la trama

Fase 5. Elaboracion de un diagnostico y de propuestas de
actuacion: analisis del grado de ejecucioén del Plan Local de
Equipamiento Comercial existente en la localidad

A partir de la informacién obtenida en las fases previas, se ha realizado un diagndstico de la
estructura comercial que abarca los siguientes puntos:

1) Parametros cuantitativos:
- Nivel de abastecimiento comercial
- Nivel de dotacién comercial
- Nivel de especializacién comercial
2) Parametros cualitativos
- Grado de satisfaccion y adecuaciéon del equipamiento comercial a las necesidades del
ciudadano.
- Grado de modernidad de la oferta comercial.
3) Impacto de las grandes superficies
Se trata de un aspecto de especial interés, a la vista de las consecuencias negativas que la
proliferacion de éstos puede tener sobre el pequefio comercio minorista. El objetivo de este

analisis es la valoracién del impacto de las Grandes Superficies sobre el comercio minorista
de su entorno, a través de los siguientes objetivos parciales:
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¢ Valoracién del nivel de impacto y de su variacion
e Anadlisis de los efectos producidos en el comercio del entorno
o Determinacion de las posibles medidas correctoras

4) Dinamica de crecimiento y problematica espacial

Se ha realizado una prevision de los habitos de compra y de crecimiento de la oferta
comercial. De cualquier modo la exposicion de esta dinamica se referira a dos conceptos
claramente diferenciados, aunque relacionados entre si:

e Tendencias de crecimiento espacial
e Limitaciones fisicas y ambientales de la trama urbana

La problemética espacial se analizara de acuerdo a los siguientes indicadores:

e Grado de integracién del comercio en la trama urbana

¢ Amueblamiento urbano y adecuaciéon ambiental

e Atractivo estético

e Facilidad peatonal

e Accesibilidad (accesos, aparcamientos, transporte urbano, etc.)

Por ultimo, los resultados obtenidos se han sintetizado en un analisis DAFO donde se recojan,
por un lado, los puntos fuertes y débiles del municipio, obtenidos mediante el analisis y
contraste de la oferta y demanda, asi como las amenazas y oportunidades del entorno
socioecondémico, obtenidos a través de entrevistas con los principales agentes sociales.

NEGATIVO POSITIVO
INTERNAS DEBILIDADES (-) FORTALEZAS (+)
EXTERNAS AMENAZAS(-) OPORTUNIDADES (+)

Se realizara un andlisis de la evolucién de la situacion comercial del municipio desde 1995,
valorando el grado de ejecucién de las principales propuestas que se barajaron en el Plan
Local Comercial de Monzén, tanto desde el punto de vista mas comercial, como desde el
aspecto urbanistico

Una vez el diagnostico se ha encontrado en fase de consolidacion, se han definido una serie de
propuestas que lleven al fortalecimiento del comercio en Monzén, asi como otras
complementarias en las que se abordaran aspectos sectoriales del pequefio y mediano
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comercio. Por ultimo, se han desarrollado propuestas de caracter urbanistico para su aplicacion
en los nucleos comerciales.

A grandes rasgos, las propuestas se han establecido en base a dos criterios claramente
diferenciados, los cuales se exponen a continuacién, y se trata de propuestas de actuacion
globales para todas las areas identificadas.

o Criterios sectoriales de ordenacién comercial

Estos criterios tienen como objetivo general ordenar las implantaciones comerciales y
satisfacer las necesidades de compra de los consumidores, asi como defender el desarrollo de
las ciudades, en especial de sus centros urbanos e histdricos y de sus equipamientos
comerciales, como contribucién al sostenimiento de la calidad de vida de los ciudadanos.

o Criterios espaciales de ordenaciéon comercial

Las propuestas a realizar deben tener como objetivos la correccién de los desequilibrios
espaciales del comercio determinando actuaciones que permitan integrar la actividad comercial
en la estructura morfolégica y funcional de la trama urbana.

Para ello las acciones urbanisticas se han identificado en planos para facilitar su visualizacion.
De manera tentativa se propone la realizacion de los siguientes planos:

e Plano de situacion del municipio.

e Localizacion de la actividad comercial (comercio cotidiano, no cotidiano, mercados,
grandes superficies, etc.).

e Prevision de los Planes de Ordenacién Urbana.

e Estructura funcional.

e Estructura morfolégica.

e Movilidad.

Como se ha comentado anteriormente, se han realizado entrevistas a comerciantes y
consumidores asi como entrevistas especificas a las siguientes asociaciones:

- Asociacion Intersectorial de Monzén

- Asociacion de Comerciantes de Monzon:

- Consejo de la Juventud

- Asociacion de Amas de Casa “La sultana del Cinca”

Asimismo, la creacion de un Comité de Seguimiento del Plan de Equipamiento Comercial Local
ha permitido establecer un marco adecuado en la creacion de un foro de encuentro y debate en
el que puedan exponerse los intereses comunes tanto de los comerciantes como de los
consumidores y la administracioén y la iniciativa privada. En definitiva, se trata de que las
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distintas propuestas de actuacion recogidas en el Plan de Equipamiento Comercial Local sean
alcanzados con un alto grado de consenso entre los distintos agentes sociales, econémicos y
publicos con intereses en este sector y puedan ser llevados a la practica.

En relacion a las propuestas de actuacion, se han tenido en cuenta los siguientes aspectos:

e La propuestas planteadas se ha buscado que sen realistas y viables, para lo que se debera
de contar con el apoyo de las instituciones y agentes sociales que puedan estar
involucrados.

e En estas propuestas se ha tratado de unir las iniciativas privadas y publicas para la
busqueda de soluciones al sector comercio.

e Para cada propuesta, se ha establecido el plan de accidn previsible.

De este modo las propuestas establecidas pueden agruparse en cuatro tipos de acciones /
propuestas:

= Acciones de formacion

= Acciones de promocion

= Acciones de gestion

= Propuestas de caracter urbanistico.
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4. Contexto territorial del municipio de Monzon

La comarca del Cinca Medio

Esta comarca se sitia en el curso medio del Cinca, aunque también es bafiada también por el
Canal de Catalufia y Aragdn. Sus poblaciones se reparten entre ambas margenes del rio,
rodeadas de paisajes de extraordinaria belleza y gran variedad de ecosistemas. Son en total
nueve municipios que ostentan una de las mayores densidades del territorio aragonés, con 40
hab/km, que se concentran en su mayor parte en la capital de la comarca, Monzon.

La comarca se formo a partir de la unién realizada en los siglos XIl y Xlll, ya que anteriormente
se encontraban bajo el dominio de la Orden Templaria y Hospitalaria de Monzén. Este altimo
fue conquistado por Pedro | de Aragén en 1089. La zona paso6 por una de sus peores etapas
en el siglo XVII, victima del azote de la sequia y la peste que mermaron seriamente su
poblacion.

El Cinca Medio goza actualmente de un periodo préspero, centrando su principal fuente de
ingresos en la industria y en la fértil vega del rio Cinca, ambos factores suponen un importante
impulso para el resto de los servicios y comercios. Sin dejar a un lado los bosques de la ribera
donde se halla una enorme riqueza medioambiental formada por una gran variedad de
especies vegetales y animales

Las Comunicaciones

El municipio de Monzédn se encuentra situado en la provincia de Huesca, dentro de la comarca
del Cinca Medio, en el extremo centrooriental de Aragon. Su situacion cercana al rio Cinca ha
condicionado en gran medida el desarrollo de su poblacion, que en la actualidad se extiende
hasta la margen opuesta del rio. Su ubicacion ademas entre Aragén y Catalufia, hace que su
situacion sea inmejorable.

Ademdas, Monzédn es un enclave importante de comunicaciones entre Aragon y Catalufia, por
medio de la carretera N-240 que atraviesa esta ciudad.

Otras vias de comunicacién unen la ciudad con su comarca natural y con poblaciones
importantes del valle del Cinca (A-1234 y A-1238).
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Ademas, su situacion enlaza las cuencas industriales del Norte de Espafia y Sur de Francia
con el Centro y Sur de la peninsula, ademas de presentar una gran proximidad con la
Comunidad Auténoma de Catalufia.

Esta buena localizacion se plasma ademas en la proximidad de este municipio con otros de
gran importancia econémica como pueden ser Zaragoza, Huesca 6 Lérida.

El cuadro adjunto muestra la distancia en kildmetros asi como el tiempo aproximado de
Monzon respecto a las localidades mas préximas.

Localidades importantes préximas a Monzon

Localidades proximas Distancia (km.) | Tiempo (min.)
Barcelona 221 2h 12 min
Zaragoza 117 1h 42 min
Huesca 65 55 min
Fraga 53 52 min
Lleida 50 43min
Barbastro 17 16 min
Binéfar 11 11 min

Fuente: Elaboracion propia y Guia Campsa.

Teniendo en cuenta los resultados del cuadro anterior, hay que resaltar la gran proximidad de
Monzén con Lleida, a cuarenta y cinco minutos de distancia, mientras que Huesca o Zaragoza
se encuentran entre una hora y casi dos horas de distancia de tiempo, lo que dificulta en mayor
medida la fluidez de comunicaciones con la capital de provincia asi como con la de la region.

En cuanto a las comunicaciones por autobus, son bastante fluidas, tanto con Catalufia, como
con el resto de la Comunidad Autbnoma, principalmente con Huesca y Zaragoza.

Con Huesca y Lleida estas relaciones todavia son mas estrechas, debido a su cercaniay a las
buenas comunicaciones existentes, asi, los montisonenses cuentan con frecuentes
comunicaciones los dias laborales, existiendo asi cuatro horarios diferentes, tanto de salidas,
como de llegadas.
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5 Descripcion socioecondmica de Monzon

5.1. La poblacién de Monzon

5.1.1.La poblacidn y su distribucion

La poblacién de Monzdn segun el padron a 1 de enero de 2003 asciende a 15.395 habitantes,
lo que representa el 1,25% de la poblacion total de Aragon y el 7,29% de la poblacién de la

provincia de Huesca.
POBLACION 2003

Monzén 15.395
Comarca del Cinca Medio 22.683
Provincia de Huesca 211.286
Aragoén 1.230.090

Fuente: IAEST

Como puede apreciarse en los datos de la tabla anterior, el papel del municipio de Monzén es
importante dentro de la provincia de Huesca ya que representa aproximadamente la doceava
parte de la poblacién total de la provincia; ademas es la capital de la comarca del Cinca Medio
y congrega el 67,87% de la poblacion total de dicha comarca.

Si nos fijamos en la estructura interna de la comarca del Cinca Medio podemos apreciar que
esta formada por 9 municipios de los cuales tan so6lo 5 superan los 1.000 habitantes, entre ellos
Monzon junto con Albalate de Cinca, Alcolea de Cinca, Binaced y Fonz.

Poblacién comarcal 2003

MUNICIPIO ‘ TOTAL
Albalate de Cinca 1.286
Alcolea de Cinca 1.230
Alfantega 107
Almunia de San Juan 671
Binaced 1.704
Fonz 1.079
Monzdén 15.395
Pueyo de Santa Cruz 335
San Miguel del Cinca 876
TOTAL 22.683

Fuente: IAEST
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Por ello, la poblacién se concentra especialmente en Monzén, seguido de Binaced, Albalate de
Cinca, Alcolea de Cinca y Fonz que globalmente suponen mas del 90% de la poblacion de la
comarca.

Porcentaje de poblacidn repartida para cada municipio de
la Comarca del Cinca Medio

San Miguel del Cinca )
4% Albalate de Cinca

6%

Alcolea de Cinca
5%

Alfantega

0%
Almunia de San Juan
3%

Pueyo de Santa Cruz
1%

Binaced
8%

Fonz
5%

Monzén
68%

Fuente: IAEST
Comparando la comarca del Cinca Medio con el resto de comarcas de la provincia, el Cinca
Medio (con 22.683 habitantes, segin datos del padrén en 2003) esta entre las cinco comarcas
gue mayor poblacién posee dentro del panorama aragonés, con cifras muy similares al Bajo
Cinca o al Somontano de Barbastro.

En términos de concentracion de poblacion, la comarca del Cinca Medio, con 39,3 habitantes /
km? es la que mayor densidad de poblacién presenta, seguida por La Litera con un 25,5
habitantes / km? y por delante de la Hoya de Huesca que cuenta con una densidad de 24,4
habitantes / km?.,

Poblacién y densidad comarcal 2003
Densidad de poblacion

Comarca Poblacién 2003 2003
La Jacetania 17.299 9,3
Alto Géllego 12.593 9,3
Sobrarbe 6.903 3,1
La Ribagorza 12.263 5,0
Cinco Villas 32.599 10,6
Hoya de Huesca 61.659 24,4
Somontano de Barbastro 23.141 19,8
Cinca Medio 22.683 39,3
La Litera/ La Llitera 18.720 25,5
Los Monegros 20.972 7,6
Bajo Cinca / Baix Cinca 22.961 16,2

Fuente: IAEST 2003
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Si analizamos Unicamente el municipio de Monzon, la densidad de poblacién del mismo, da
muestra de la concentracién poblacional con la que cuenta, con 99,3 habitantes por km?, que
esta muy por encima de las cifras provinciales (13,5 hab. por km?) y regionales (25,7 hab. por
km?). Si comparamos la densidad de poblacién de Monzén con la de su comarca, podemos
apreciar claramente el papel como polo de concentracion de poblacién que juega Monzon con
una densidad de poblacion muy por encima de la de la comarca del Cinca Medio.

Asimismo, cabe destacar la baja densidad de la provincia de Huesca respecto a Aragon
mientras que la comarca del Cinca Medio mantiene valores ligeramente superiores a la media

aragonesa.
Densidad de poblaciéon 2003

Monzon 99,3
Cinca Medio 39,3
Provincia de Huesca 13,5
Aragoén 25,7

Fuente: IAEST 2003

5.1.2.Evolucion de la poblacion de Monzén

La poblacion de Monzén se caracteriza por haber tenido un gran crecimiento desde principios
de siglo, habiendo triplicado su poblacién en estos afios. La evolucién sufrida por este
municipio es mucho mas acusada que la de la comarca del Cinca Medio, que presenta indices
de crecimiento en torno al 35%, y que la provincia de Huesca, que ha sufrido un estancamiento
(o incluso recesion) a lo largo de las décadas analizadas.

Evolucion de la poblacién de Monzén en comparacién con la comarca del Cinca Medio, provincia
de Huescay Aragoén

1900 | 1910 | 1920 1930 1940 1950 | 1960 1970 & 1981 1991 2001

Monzén 5.037 | 5.368 5.136 5.460 5.808 6.362 9.825 14.670 | 14.861 14.690 | 14.920

Cinca Medio | 16.350 | 17.736 | 17.578 | 17.354 | 17.438 | 17.338 | 20.102 | 23.989 | 22.947 | 22.265 | 22.132

Provincia de

Huesca 255.100|264.984| 265.603 | 257.777 | 247.135 | 237.681 | 234.014 | 221.761 | 214.907 | 207.810 | 206.502

Aragon 928.117|980.393|1.028.255|1.051.604|1.067.661|1.090.343]|1.098.887|1.153.055|1.196.952|1.188.817(1.204.215

Fuente: IAEST
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Evolucion de la poblaciéon de Monzén, Comarca de Cinca Medio,
provincia de Huescay Aragon (1900-2001) (1900=100)

350
300 -
250 1
200
150 -
100 A

50 A

% Crecimiento

1900 1910 1920 1930 1940 1950 1960 1970 1981 1991 2001
Afos

—&— Monzoén Cinca Medio —&— Provincia de Huesca —@— Aragoén ‘

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del IAEST

El elevado crecimiento que se ha producido en Monzén en este siglo no ha sido constante a lo
largo de los afios. Dentro de la tendencia general al crecimiento podemos distinguir dos épocas
de tendencias bien diferenciadas: hasta los afios 50 se producian ligeros aumentos de
poblacién, con indices de crecimiento alrededor del 5%, pero es a partir de los afios 60 cuando
la poblacion sufre el crecimiento més acusado, llegando duplicarse. Como resultado de esta
evolucion, la poblacion del municipio de Monzoén es, hoy en dia, tres veces la poblacion de
1900.

Si analizamos en detalle la poblacion en el municipio de Monzé6n en los ultimos afios (1991-
2003), puede apreciarse que se ha mantenido una tendencia creciente, con un valor medio de
crecimiento del 4,79%, mientras que en la comarca del Cinca Medio se ha producido un
aumento apreciablemente menor (1,87%) ya que Monzdén ha atraido parte de la poblacion de
su comarca. Respecto a la provincia de Huesca se observa un ligero crecimiento (1,67%)
aungue menor al de la Comunidad Auténoma (3,47%).

Evolucién de la poblacion en Monzén, en la comarca del Cinca Medio, en la provincia de Huesca,
y en Aragon en los altimos afios

1991 1992 1993 | 1994 1995 1996 1998 1999 ‘ 2000 \‘ 2001 2002 2003

Monzon 14.690 | 14.780 14.869 14.766 14.757 14.576 14.539 14.577 14.665 14.844 14.993 | 15.395

Cinca Medio 22.265 | 22.322 | 22.348 | 22.244 | 22.187 21.843 21.685 | 21.713 | 21.784 | 22.125 | 22.441 22.683

Provincia de

Huesca 207.810 | 208.390 | 209.565 | 210.099 | 210.276 | 206.916 | 204.956 | 205.429 | 205.430 | 206.502 | 208.963 | 211.286

Aragoén 1.188.817(1.189.109|1.198.743|1.204.185|1.205.663|1.187.546(1.183.234|1.186.849(1.189.909|1.204.215(1.217.514|1.230.090

Fuente: IAEST
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Variacién de la poblacion 1991-2003 (%)

1991/2003

Monzén 4,79%
Cinca medio 1,87%
Provincia de Huesca 1,67%
Aragon 3,47%

Fuente: IAEST

La tendencia creciente del municipio de Monzén es mucho mayor que la de la comarca del
Cinca Medio y ligeramente superior a la de Aragén, destacando la reciente recuperacion de la
poblacién en la provincia de Huesca, después de unos afios (entre 1996 y 2001) con indices de
crecimiento negativo.

Evolucion de la Poblacién (1991-2003) (1991=100)

106
104 -
102 -
100 -
98 |
96 1
94 |

92 T T T T T T T T T T T
1991 1992 1993 1994 1995 1996 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Afos

% Crecimiento

—e— Monzdn Cinca Medio —— Provincia de Huesca —— Aragon

Fuente: IAEST

Movimiento natural de la poblacion y el efecto de la migraciéon

Analizando la tasa bruta de crecimiento natural comparativamente con la comarca del Cinca
Medio, provincia de Huesca y la media aragonesa, esta se caracteriza por una tendencia
negativa, con continuas y acusadas fluctuaciones y decrecimientos hasta 1999, siendo Monzon
donde mas significativamente se aprecian dichas fluctuaciones. La provincia de Huesca sigue
una tendencia negativa similar a la Comunidad Autbnoma de Arag6n, aunque en éste Ultimo
caso siempre con valores menores. Asi, Monzén y su comarca mantienen una tendencia
similar pero las tasas de crecimiento natural del municipio de Monzén se sitian siempre por
encima de las tasas provinciales y regionales.
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Analizando las tendencias actuales, desde 1999, en los cuatro ambitos geograficos
considerados se produce un cambio en la tendencia y parece que existe una recuperacion en
la tasa de crecimiento natural.

Tasa de Crecimiento Natural 1991-2001

1] \
0 A

1] ~

-4 _A——A

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1998 1999 2000 2001

—e— Monz6n —s— Cinca Medio —&— Provincia de Huesca —— Aragon ‘

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos facilitados por el IAEST

Tasa Bruta de Crecimiento Natural:

(Nacimientos- defunciones / pob. Total) *1000

Dicha recuperacion de la tasa bruta de crecimiento natural se ha visto favorecida por la
presencia de un gran nimero de poblacidn extranjera. Este hecho se pone de manifiesto en el
hecho de que a fecha de 1 de Enero de 2003 habia 908 extranjeros empadronados en el
municipio de Monzon.

Municipios con mayor nimero de poblacion extranjera
empadronada en el afio 2002

Monzé6n [m 908
Almunia de Dofia [z 966
Bea de los Caballeros = 1.043
Alcaiiz [m@ 1.077
Fraga [m1.119
Teruel =9 1.139
Huesca [== 1.871
Calatayud [ 2.156
Zaragoza | 132.901

0 5.000 10.000 15.000 20.000 25.000 30.000 35.000

Fuente: IAEST
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El efecto de la inmigracién en Monzén tiene unas connotaciones importantes ya que Monzén,
con un porcentaje del 1,5% del total de la poblacién extranjera empadronada en Aragon, se
encuentra entre las principales ciudades de Aragdn con mayor porcentaje de poblacion
extranjera empadronada sobre el total de la poblacion extranjera en Aragdn, porcentaje
encabezado por la ciudad de Zaragoza donde se concentra el 53,2% y Calatayud con un 3,4%.

Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzén

Si caracterizamos la poblacién inmigrante empadronada en la comarca del Cinca Medio, la
mayoria (mas de un 70%) se encuentra entre las franjas de edad de 20 a 44 afios. Si
atendemos al sexo, alrededor del 60% de la poblaciéon inmigrante empadronada son varones.
Estos datos pueden observarse claramente en la piramide de edad adjunta.
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Fuente: Censo 2001

De acuerdo a su procedencia, la mayoria de estos extranjeros provienen de paises del Magreb
(38,4%) y del resto de Africa (26,4%). También es importante destacar la contribucién que
tienen los paises europeos que no pertenecen al espacio econdémico europeo con un
porcentaje del 19,9% del total de inmigrantes empadronados en el Cinca Medio.

Comarca del Cinca Medio (%)

Espacio Econémico Europeo 3,4
Resto de Europa 19,9
Magreb 38,4
Resto de Africa 26,4
Iberoamérica 8,4
América del Norte 0,3
Asia 0,8
Oceania 2,3
Apéatridas y no consta 0,2
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Ademéas de las zonas geograficas indicadas anteriormente, cabe destacar el papel de
Iberoamérica con porcentajes de aportacion alrededor al 8,4%. A este porcentaje contribuyen
principalmente paises como Ecuador o Colombia. El reparto de poblaciéon extranjera en el
Cinca Medio puede verse reflejado en detalle en el gréafico siguiente:

Poblacion extranjera residente por area geografica de
nacionalidad (%). Cinca Medio

@ Espacio Econémico Europeo

0,8
| Resto de Europa
0O Magreb
8,4 o
19,9 O Resto de Africa

| lberoamérica
O América del Norte

26,4 | Asia

O Oceania

/38.4 W Apétridas y no consta

Fuente: Censo 2001

5.1.3.Estructura demografica: clasificacion por grupos de edad y
sexo

Respecto al perfil de edad de la poblacion de Monzén, si observamos su pirdmide, se aprecia
como esta disminuyendo la base, apreciandose la mayor concentracion de poblacion en los
niveles de los 20 a los 44 afos, correspondiente en parte al elevado crecimiento de la
poblacién observado a partir de los afios sesenta.

MONZON PROVINCIA DE HUESCA

= Hombre mMujer

— - Hombre = Mjer

o esane

2 soase

" esace

2 coase

800 600 400 200 0 200 400 600 800 10,000 8.000 6.000 4.000 2.000 0 2.000 4.000 6.000 8.000 10.000

Fuente: IAEST Fuente: IAEST
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Analizando la situacibn de Monzén comparativamente con la provincia de Huesca, puede
apreciarse que la pirdmide de Monzo6n es muy similar a la de la provincia de Huesca pero se
caracteriza por una poblacion méas joven con un menor porcentaje de poblacion entre los 65 y
75 afios.

Como ya se introdujo con anterioridad, de acuerdo a la distribuciéon por grupos de edad, la
mayor parte de la poblacién del municipio de Monzén se encuentra entre los 30 y los 64 afios
(45,57%) y uno de sus rasgos mas sobresalientes es que el 19,39% de la poblacion que tiene
menos de 19 afios frente al 20,46% que tiene 65 0 mas afios.

MONZON. Estructura de la poblacion (%) Varones Mujeres

Poblacion de 0 a 19 afios/poblacion total 19,96 18,81 19,39
Poblacion de 20 a 29 afios/poblacion total 15,31 13,83 14,58
Poblacion de 30 a 64 afios/poblacion total 46,37 4474 45,57
Poblacion de 65 y mas afios/poblacion total 18,36 22,63 20,46

Fuente: IAEST, Censo 2001

Comparando los datos de Monzd6n con los datos referentes a su comarca, a la provincia de
Huesca y a la Comunidad Auténoma de Aragén, el porcentaje de poblacion menor de 30 afios
es mayor en Monzén (33,97%) que en el resto de areas estudiadas. A su vez el porcentaje de
poblacion de 65 afios 0 mas es menor en Monzon (20,46%) que en el resto. Especialmente
significativas son las diferencias entre Monzdn y su provincia en lo que respecta a la poblacion
de 65 aflos 0 mas, siendo en este sentido, los datos de la provincia 4 puntos superiores a
Huesca.

También merece la pena destacar la semejanza existente entre los porcentajes de Monzén y
los de Aragdn, por lo que podemos decir que la poblacion de Monz6n constituye una muestra
representativa de la comunidad auténoma.

El cuadro adjunto resume los principales indicadores de estructura de poblacion de Monzén, su
comarca y la provincia de Huesca y Aragoén.

Estructura de la poblacion MONZON l\c/:llllz\llglé HTJ%(;\(/ZA | ARAGON
Poblacion de 0 a 19 afios/poblacion total 19,39 18,20 17,39 17,83
Poblacion de 20 a 29 afios/poblacion total 14,58 14,12 13,79 14,78
Poblacion de 30 a 64 afios/poblacion total 45,57 44,70 44,72 45,91
Poblacion de 65 y méas afios/poblacion total 20,46 22,98 24,10 21,48

Fuente: IAEST, Censo 2001
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% Indicadores de estructuray composicion por edad

Al analizar los indicadores de estructura de Monzon, es importante destacar que el indice de
juventud se sitia en Monzoén (94,76) por encima, no solo de la comarca del Cinca Medio
(79,18) sino también de la provincia de Huesca (72,15) y Aragon (83,00). Por otra parte, el
indice de vejez es mucho menor en Monzdn que en el resto de areas geogréficas analizadas.
Por ello, se puede concluir que la poblacion en Monzén es mucho mas joven que en el

resto de areas de referencia.

Indicadores de

PROV.

estructura MONZON CINCA MEDIO HUESCA ARAGON
indice de juventud 94,76 79,18 72,15 83,00
indice de vejez 105,53 126,30 138,59 120,48
indice de
sobreenvejecimiento 10,25 10,74 12,16 11,08
indice de dependencia 52,82 56,38 57,30 51,73

% Indicadores de estructuray composicién por sexo

Fuente: IAEST, Censo 2001

La tasa de masculinidad en Monzén es ligeramente inferior a la de la comarca del Cinca Medio,
pero es superior a la de la provincia de Huesca y a la tasa de masculinidad de la Comunidad
Auténoma de Aragon. Respecto a la comunidad, la ciudad de Monzén tiene una tasa de
masculinidad 5,3 puntos superior, esto demuestra que el nUmero de hombres en Monzdn es
superior al del resto de areas de referencia, exceptuando en el Cinca Medio.

El indice de maternidad en Monzon (n° niflos menores de 4 afios/n°® mujeres en edad feértil
15-49 afios x 100) también es superior a la comarca del Cinca Medio, a la provincia de
Huescay a Aragon con lo que se asegura la tasa de reemplazamiento en la zona.

PROV.

Indicadores de estructura MONZON | CINCA MEDIO HUESCA ARAGON
Tasa de masculinidad 103,02 104,72 101,73 97,70
Proporcion de masculinidad 50,74 51,15 50,43 49,42
indice de maternidad 19,67 19,01 17,65 17,06
indice de potencialidad 101,80 100,55 97,40 101,83

Fuente: IAEST, Censo 2001
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« Edad Media

Ademas de los anteriores, otro de los indicadores relevante para caracterizar la poblacion de
una zona es la media de edad.

Edad Media‘

Monzén 41,70
Cinca Medio 43,19
Provincia de Huesca 44,07
Aragén 42,88

Fuente: IAEST, Censo 2001

La edad media de la poblacion de Monzo6n, que asciende a 41,7 afios, es menor que la de
la comarca del Cinca Medio en aproximadamente 1,5 puntos, y ostensiblemente inferior a la
media de edad de la provincia de Huesca (44,07 afios) y a la de Aragon (42,88 afios).

El hecho de que Monzén presente unos indices inferiores a los de la comarca del Cinca Medio
es debido a que 3 de los 9 municipios que forman la comarca tienen una edad media superior a
50 afios. Estos municipios son Alfantega (50,6 afos), Fonz (50,95 afios), Pueyo de Santa Cruz
(50,14 afos). Ademas, los municipios con mayor poblacién de la comarca presentan cifras
superiores a la ciudad de Monzén como Binaced (44,4 afios), Albalate de Cinca (44,06 afos) o
Alcolea de Cinca (43,87 afos).

Municipio Edad Media

Albalate de Cinca 44,06
Alcolea de Cinca 43,87
Alfantega 50,6
Almunia de San Juan 48,78
Binaced 44,4
Fonz 50,95
Monzoén 41,7
Pueyo de Santa Cruz 50,14
San Miguel de Cinca 46,57

Fuente: IAEST, Censo 2001
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5.2. Estructura econémica y poblacion

5.2.1. Caracterizacion econdmica de Monzdn

Es interesante estudiar la estructura econémica de un municipio ya que ésta condiciona su
desarrollo comercial. Con este objetivo, en el grafico que se presenta a continuacion se
muestra el total de matriculas registradas en Monzoén en 2002, diferenciadas por sector de
actividad.

% Numero de matriculas por sector de actividad.
Monzén 2002

@ AGRICULTURA m INDUSTRIA 0 ENERGIA m CONSTRUCCION O SERVICIOS

Fuente: IAEST, Actividades econémicas 2002

Como puede apreciarse, el sector que mayor nimero de actividades concentra en Monzén es
el sector de los servicios con un porcentaje del 70,8% sobre el total, siendo asi el sector que
mayor porcentaje de poblacién activa concentra y el que mayor riqueza genera.. Al sector
servicios le siguen en importancia la construccion (12,93%), la industria (9,54%) y la agricultura
(6,94%).

Por ello se hace necesario analizar en este punto las distintas actividades ligadas al sector
primario, sector secundario y sector terciario.
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|. Actividades del sector primario

Si se analiza el papel del sector primario en Monzén, y mas en concreto del subsetor agricola,
puede analizarse el aprovechamiento de la tierra en Monzén y en la comarca del Cinca Medio.
Se aprecia que la mayor parte del terreno de dichas zonas se dedica a la produccién. Los
porcentajes de hectareas para tierras de pasto y para especies arboreas forestales son mucho

menores, presentando porcentajes conjuntos en torno al 20%.

Aprovechamiento de la tierra en
el municipio de Monz6n

1%
6%

78%

75% 18%

@ Hectareas en tierras labradas

W Hectéareas en tierras para pastos permanentes
0O Hectéareas en especies arboreas forestales

0O Hectéareas en otras tierras

Fuente: IAEST Censo 1999

Aprovechamiento de la tierra en
la comarca del Cinca Medio

5%

5%

12%

Analizando el numero de actividades dedicadas a la agricultura, la provincia de Huesca
concentra el 47,29% del total de Aragon. Del total de actividades econdmicas de la provincia, la
agricultura representa el 11,72%. Sin embargo la importancia de la agricultura en la comarca
del Cinca Medio es bastante menor, representa el 5,26% del total de Aragén y del total de

actividades econdmicas en la comarca, la agricultura concentra el 13,60%.

Nimero de actividades segun el IAEST. Afio 2002

Total de
actividades
Aragon 7.278 100% 136.707 5,32%
Provincia de Huesca 3.442 47,29% 29.358 11,72%
Cinca Medio 383 5,26% 2.816 13,60%
Monzén 131 1,80% 1.887 6,94%

Fuente: IAEST

En el municipio de Monzdén, con un 6,94% del total de actividades, la agricultura no representa

una actividad econémica tan relevante como a escala provincial.
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Il. Actividades del sector secundario. Industria

Si analizamos el papel de la industria en la comarca del Cinca Medio, puede apreciarse que
dicho sector representa el 10,23% del total de las actividades econémicas de la comarca. Esta
industria a nivel comarcal se concentra en la ciudad de Monzén (el 62,5% de las actividades
industriales de la comarca se encuentran localizadas en el municipio de Monz6n):

Numero de actividades segun el IAEST. Afio 2002

Industria % aCTtiOvtiE;;dis %
Aragoén 11.573 100% 136.707 8,47%
Provincia de Huesca 1.985 17,15% 29.358 6,76%
Cinca Medio 288 2,49% 2.816 10,23%
Monzon 180 1,56% 1.887 9,54%

Fuente: IAEST

El 17% de las empresas aragonesas que se encuentran localizadas en la provincia de Huesca,
son de pequefio tamafio o autbnomos.

Poligonos industriales

La comarca del Cinca Medio dispone en la actualidad de dos poligonos industriales principales
situados en los municipios de Alcolea de Cinca y Monzén. En Monzo6n se encuentra situado el
poligono “Las Paules”, con una superficie total de 522.770 m? y en Alcolea de Cinca el
poligono con el mismo nombre, con una superficie total de 46.560 m?.

Si analizamos el poligono de “Las Paules”, en el municipio de Monzdén, podemos observar las
siguientes caracteristicas relevantes:

% Monzon (“Las Paules”)

El poligono industrial de “Las Paules” estd situado en
Monzén, a 143 km de Zaragoza y a 148 km de Tarragona,
en la carretera N-240 y HU-1236 (Km. 140).

El poligono industrial de “Las Paules” cuenta 143 parcelas
con una superficie total de 522.770 m® De esta superficie
total, la cual actualmente ocupada es de 371.145 m?
quedando una superficie libre de 3.561 m?.

/7l idom -
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En este poligono existen instaladas un gran nimero de empresas que contribuyen de modo
activo a la generacion de empleo en toda la zona de influencia del poligono. Entre las
empresas ubicadas en este poligono destacan por el nimero de empleados:

Empresas Instaladas en el poligono “Las Paules”

Nombre Actividad Empleados

HIDRO NITRO ESPANOLA, S.A. FABRICACION DE FERROALEACIONES 178
MEFLUR, S.L.. COMERCIO MINORISTA 60
INGENIERIA Y MONTAJES ] ]

MONZON, S.L. CONSTR. MAQ. AGRICOLA, DEPOSITOS Y CALDERERIA 55
CASTILLON MARTINEZ, S.L. FABRIC. ESTRUCTURAS METALICAS Y CALDERERIA 46
HIDRACINCA, S.L. FABRICACION DE PLASTICOS 32
SERVIMOSA, S.L. TALLER MECANICO 30
TRANSBASO, S.L. INSTALACIONES DE ANDAMIOS 25
BARNIMO, S.L. empleados. INDUSTRIA AUXILIAR DE MUEBLES 24
MECIME, S.L. FABRIC. DE ESTRUCTURAS METALICAS Y CALDERERIA 24

Fuente: Servicio de Apoyo a la Pequefia y Mediana Empresa. Depto. de Industria, Comercio y Turismo. Gobierno de Aragén.
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Il. Actividades del sector terciario. Servicios

Si se analiza el numero de actividades del sector puede apreciarse que el sector servicios, en
la provincia de Huesca, representa casi el 20% del total de actividades de servicios de Aragon.
La importancia de estas actividades dedicadas a servicios respecto al total de las actividades
es menor en la provincia de Huesca (67,98%) que en Aragén (73,53%).

Pese a tener los indices méas altos entre las actividades de la comarca del Cinca Medio, la
representatividad del sector servicios en dicha comarca es menor que en la provincia de
Huesca y que en el total de Aragén. No obstante, el sector servicios en el municipio de Monzon
(70,38%) presenta un porcentaje de participacion, en el total de actividades, mayor que en la
provincia de Huesca (67,98%), aunque ligeramente inferior a las cifras de Aragon (73,53%).

Aproximadamente el 75% de las actividades dedicadas a servicios en la comarca del Cinca
Medio se concentran en el municipio de Monzon.

Nimero de actividades segun el IAEST. Afio 2002

Servicios % T_ot_al de %
actividades
Aragon 100.522 100% 136.707 73,53%
Provincia de Huesca 19.957 19,85% 29.358 67,98%
Cinca Medio 1.775 1,77% 2.816 63,03%
Monzon 1.328 1,32% 1.887 70,38%

Fuente: IAEST

Monzoén, como capital de la comarca del Cinca Medio es un importante centro de servicios en
diferentes &reas como comercio, mecénica, banca, sanidad, hosteleria, transportes, educacion,
etc.

Si nos fijamos con mas detalle en la estructura interna del sector servicios en el municipio de
Monzén puede apreciarse como las principales areas, en cuanto a nimero de actividades, son
el comercio y reparacion de vehiculos (607 activ.) seguido de las actividades inmobiliarias (218
activ.) y de la hosteleria (155 activ.).

5. Descripcién socioecondmica
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Numero de actividades econdmicas del sector servicios en el afio 2002

Actividades Administrac
Comercio y Transporte, | : inmobiliaria Actividades | i6n publica,
I n ntermedica P
. reparacion Yesidlaia almacenami 60 s y_de Educacion sanlt_arla_s y defen_say Perspn_al Otras
Servicios de H) entoy i alquiler; ) veterinarias, seguridad doméstico GRS
vehiculos comunicaci ) servicios servicios social P)
(©)] ones (1) empresarial sociales (N) | obligatoria
es (K) L)
MONZON 607 155 143 48 218 25 48 0 0 84 1.328
ARAGON 42.434 12.654 9.310 3.281 19.647 2.354 3.887 12 0 6.943 100.522

Fuente: IAEST 2002

Entre las actividades que mayor crecimiento han tenido en los ultimos afios en el municipio de
Monzoén destacan las actividades sanitarias, veterinarias y servicios sociales con porcentajes
de crecimiento superiores al 50%.

También es destacable sefialar el crecimiento de otras areas como las actividades inmobiliarias
y de alquiler (32%) y otras actividades sociales y de servicios prestados a la comunidad (42%).
Estos incrementos, junto con el aumento de poblacion en los ultimos afios, han hecho que
Monzén sea considerada como centro de servicios de toda la comarca.
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5.2.2. Caracterizacion de la poblacion por actividad econdmica

1. Poblacion activa.

El porcentaje de poblacion activa de Monzon (38,80%) es ligeramente superior al recogido para
su comarca (37,41%) y al correspondiente a la provincia de Huesca (38,35%), aunque es
ligeramente inferior al porcentaje general de Aragén (39,41%)

Dicho analisis de la poblacion activa del municipio de Monzén, se muestra junto con el de su
comarca, provincia y Aragon en la siguiente tabla:

Reparto de poblacién activa/inactiva por areas geograficas

MONZON CINCA MEDIO HUESCA ARAGON

Poblacién activa 38,80% 37,41% 38,35% 39,41%
Ocupados 88,00% 89,27% 90,83% 87,39%
Parados 12,00% 10,73% 9,17% 12,61%

Poblaciéon inactiva 60,74% 62,08% 61,16% 60,06%

Fuente: Censo de poblacion 1991. IAEST

Centrandonos en el andlisis de la poblacién activa, estudiaremos los porcentajes de ocupados
y parados en cada una de las zonas consideradas. Comparando estos indicadores, Monzon se
sitla en una posicion aventajada con respecto a los indices generales de Aragdén, aunque
presenta indices de poblacion ocupada inferiores a los de la provincia de Huesca y a los de la
comarca del Cinca Medio. El 88% de la poblacién activa de Monzdn se encuentra ocupada
frente al 87,39% de la poblacién activa de Aragén. Si comparamos la comarca del Cinca Medio
(89,27%) y la provincia de Huesca (90,83%) puede apreciarse que el porcentaje de parados de
la comarca del Cinca Medio es ligeramente superior al de la provincia de Huesca.

Con respecto a la poblacién inactiva destacar que la mayor parte son estudiantes, jubilados y
amas de casa.

En el gréfico que sigue presenta coémo se distribuye la poblacién activa en Monzoén: un 88% de
poblacién ocupada frente al 12% de poblacién que se encuentra parada.
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Distribucion de la poblacion activa en Monzén

@ Ocupados
m Parados

12%

88%
Fuente: Censo de poblacion 1991. IAEST

2. Numero de actividades econdmicas sequn tipo de actividad (2002).

Como ye se ha comentado anteriormente, es interesante estudiar la estructura econdmica de
un municipio ya que ésta condiciona su desarrollo comercial. Con este objetivo, en la tabla que
se presenta a continuacion muestra el total de actividades registradas en Monzon,
diferenciadas por grupo de actividad.

La base de la actividad econdmica del municipio esta centrada en el sector Servicios. Estas
actividades alcanzan un porcentaje del 70,38% del total de las actividades econdmicas
registradas en Monzon. De estas actividades, practicamente la mitad estan orientadas al
comercio y reparacién de vehiculos.

Nimero de matriculas en el sector servicios en el municipio de Monzdn

ACTIVIDAD NP° total

AGRICULTURA Y PESCA 131
INDUSTRIA 180
Extraccion de productos energéticos 0
Extraccion de otros productos excepto productos energéticos 1
Industria de alimentacién, bebida y tabaco. 23
Industria textil, confeccién, cuero y calzado 22
Industria de la madera y el corcho. 10
Industria del papel; edicion, artes gréaficas y reproduccion de soportes grabados 9
Refino de petréleo y tratamiento de combustibles nucleares 0
Industria quimica y otros productos minerales no energéticos 22
Metalurgia y fabricacion de productos metalicos, construccién de maquinaria 65
Industria de material y equipo eléctrico, electrénico y 6ptico 8
Fabricacion de material transporte 1
Industria de la transformacion del caucho y materias plasticas. Industrias diversas 19
ENERGIA 4
Produccién y distribucion de energia eléctrica, gas y agua 4
CONSTRUCCION 244
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ACTIVIDAD N° total

SERVICIOS 1328
Comercio y reparacion de vehiculos 607
Hosteleria 155
Transporte, almacenamiento y comunicaciones 143
Intermediacion financiera 48
Actividades inmobiliarias y de alquiler; servicios empresariales 218
Educacion 25
Actividades sanitarias y veterinarias, servicios sociales 48
Administracion publica, defensa y seguridad social obligatoria 0
Personal doméstico 0
Otras actividades sociales y de servicios prestados a la comunidad; servicios 84

personales. Organismos extraterritoriales
TOTAL 1.887

Fuente: IAEST. Actividades econémicas 2002

Basandonos en la informacion proporcionada por el Censo de Poblacion, obtenemos la
distribucion de la poblacion activa diferenciando en sectores de actividad. Destacar el elevado
porcentaje de la poblaciébn activa de Monzén dedicada al sector servicios (45%),
correspondiéndose este resultado con lo analizado en la tabla anterior.

Ademas del elevado porcentaje de la poblacién activa que se dedica a las actividades del
sector servicios, cabe destacar el peso del sector industrial, con un porcentaje del 37% del total
de la poblacion activa de Monzén. Un papel secundario juegan la construccion y el sector
primario que redinen un porcentaje conjunto del 18%.

Distribucion de la poblacion activa por sectores de
actividad en Monzon
7%

45%

37%

11%

@ Sector Primario ® Industria O Construccion O Senvicios

Fuente: Censo de poblacién 1991. IAEST

Con el objetivo de estudiar mas detalladamente la situacién de la poblacion activa del municipio
de Monzédn, es interesante comparar los porcentajes anteriores con los que se obtienen en la
comarca del Cinca Medio, la provincia de Huesca y la comunidad auténoma de Aragoén. Esta
comparativa queda presentada en la siguiente tabla:
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MONZON CINCA MEDIO HUESCA ARAGON
Sector Primario 7,18% 17,36% 19,60% 11,66%
Industria 36,97% 34,01% 20,14% 28,72%
Construccion 10,55% 9,94% 11,56% 9,49%
Servicios 45,30% 38,69% 48,71% 50,12%

Fuente: Censo de poblacion 1991. IAEST

Una conclusién interesante es la diferencia que existe entre la poblacion que en Monzén y en la
comarca del Cinca Medio se dedican al sector industrial. Los porcentajes de poblacion activa
que se dedica a dicha actividad en estas zonas se sitlan sensiblemente por encima de la
media provincial (20,14%) y regional (28,72%).

Como puede apreciarse en los datos de la tabla anterior, el municipio de Monzdn presenta
indices de poblacién que se dedica a actividades del sector primario (7,18%) mucho mas bajos
gque en su comarca, que en la provincia de Huesca y que en la comunidad. Este hecho pone de
manifiesto que es sector primario es menos representativo en Monzén que en el resto de areas
de Aragon.

Es importante destacar también el porcentaje de poblaciéon activa que se dedica al sector
servicios en la comarca del Cinca Medio (38,69%). Dicho porcentaje se sitla bastante por
debajo del que presenta el municipio de Monzdn lo que pone de manifiesto el papel relevante
de Monzén como concentrador de los servicios de la comarca. Por ello, puede concluirse que
el municipio de Monzén va desarrollando su actividad econémica dirigida a este sector.

La tabla siguiente muestra la evoluciéon en el nimero de matriculas en actividades del sector
servicios en Monzén en los Ultimos afos:

Evoluciéon del ndmero de matriculas en el sector servicios en el municipio de Monzén

Numero de matriculas 1996 1997 1998 2000 2001 2002

Comercio y reparacién de vehiculos (G) 545 588 630 625 620 607
Hosteleria (H) 140 147 156 161 160 155
;I;;ansporte,almacenamlento y comunicaciones 139 135 132 132 140 143
Intermedicacién financiera (J) 51 53 54 52 51 48
Act|V|dad¢s inmobiliarias y de alquiler; servicios 165 168 187 207 213 218
empresariales (K)
Educacion (M) 20 20 22 20 19 25
Actl_\ndades sanitarias y veterinarias, servicios 31 33 37 39 46 28
sociales (N)
Adn_umstrgcmn _publlca, defensa y seguridad 0 0 0 0 0 0
social obligatoria (L)
Personal doméstico (P) 0 0 0 0 0 0
Otras actividades sociales y de servicios a la
comunidad; servicios personales. Organismos 59 63 69 69 73 84
extraterritoriales (O,Q)

Total Servicios 1150 1207 1287 1305 1322 1328

Fuente: IAEST. Actividades econémicas 2002
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Centrandonos en el sector servicios por ser el que constituye el centro de la actividad
econémica del municipio, si nos fijamos en la tabla anterior, se puede tratar de analizar la
evolucion en el nimero de matriculas en las actividades de este sector en los ultimos afios.

Durante este periodo han incrementado el nimero total de matriculas en un 15%, registrandose
la variacidbn mas importante en las actividades veterinarias y sanitarias, servicios sociales con
un incremento superior al 50%. También es importante destacar el crecimiento sufrido por las
actividades dedicadas a servicios sociales y servicios prestados a la comunidad con
incrementos superiores al 40%. Con crecimientos muy significativos, aunque no tan
importantes cuantitativamente, estan también las actividades inmobiliarias y de alquiler y la
educacion.

La importancia de cada actividad en el conjunto del sector servicios sigue practicamente la
misma relacion en el transcurso de los afios considerados. EI mayor nUmero de matriculas
corresponde como se ha sefialado anteriormente, a las actividades dedicadas al comercio y a
la reparacion de vehiculos (alrededor del 46%) A estas actividades le siguen con un 16% de las
matriculas en el sector, las actividades inmobiliarias y de alquiler, y con un 12% las de
Hosteleria.

Nimero de matriculas (Sector Servicios). Monzén 2002

46%

12%

11%

49%
4% 29 16% °

Comercio y reparacion de vehiculos (G)

Hosteleria (H)

Transporte,almacenamiento y comunicaciones (1)

Intermedicacion financiera (J)

Actividades inmobiliarias y de alquiler; servicios empresariales (K)
Educacioén (M)

Actividades sanitarias y veterinarias, servicios sociales (N)

Administracion publica, defensa y seguridad social obligatoria (L)

B O B 0 B O O @B @

Personal doméstico (P)

Fuente: IAEST. Actividades econémicas 2002
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Tal y como se ha sefialado anteriormente, el municipio de Monzon estad eminentemente
dedicado a los servicios, sector favorecido por el papel de Monzén como capital de la comarca.

Dentro del sector servicios, el mayor numero de matriculas (el 46%) pertenece al comercio y a
la reparacion de vehiculos, por lo que este subsector es realmente importante para el municipio
tanto econdmicamente como en el &mbito de ocupacién de la poblacion, ya que gran parte de
la poblacién y de la economia del municipio dependen de él.

Por detras del comercio y reparacion de vehiculos estdn con un 12% las licencias de
hosteleria, con un 16% las licencias para actividades inmobiliarias y de alquiler y servicios
empresariales y con un 11% las licencias de transporte y las licencias de almacenamiento y
comunicaciones. Asi, entre comercio, las actividades de hosteleria y las actividades
inmobiliarias, el nimero de licencias supone el 74% del total.

3. Tasas de actividad vy paro.

En este apartado analizamos los principales indicadores del mercado de trabajo de Monzén, en
relacion con los correspondientes a la comarca, la provincia y el total de la comunidad.

En cuanto a la tasa de actividad registrada en el municipio (53,5) es ligeramente superior a la
que corresponde al total comarcal (51,1) y a la que recoge la provincia de Huesca (51,5). Si
comparamos la tasa de actividad de Monzon con la de la comunidad (53,2) puede apreciarse la
similitud existente ente ambas.

La tasa de paro del municipio es ligeramente superior (9,6) a la de su comarca (8,9) y a la de la
provincia de Huesca (7,9), aunque es inferior a la tasa de paro general de la comunidad de
Aragon (10,0).

Tasa de actividad ‘ Tasa de paro
Monzdén 53,5 9,6
Cinca Medio 51,1 8,9
Provincia Huesca 51,5 7,9
Aragén 53,2 10,0

Fuente: Censo de poblacion 2001. IAE. Datos provisionales Marzo 2003
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5.3. Conclusiones

¢ Monzén, como capital de la Comarca del Cinca Medio, actia como verdadero motor de
desarrollo de los municipios colindantes. En términos de poblacién, Monzén con 15.395
habitantes representa aproximadamente el 1,25% de la poblacién total de Aragén y el
7,29% de la poblacién de la provincia de Huesca. En cuanto a la comarca del Cinca
Medio, dicha comarca se encuentra en la quinta posicion provincial, en términos
poblacionales absolutos, aunque es la comarca que presenta una mayor densidad de
poblacién (39,3 hab./km?).

e La comarca del Cinca Medio se encuentra bastante polarizada en torno a su capital
Monzon, donde reside el 67,87% de la poblacién (15.395 habitantes) También son
importantes dentro de la comarca, en términos de poblacién absoluta, el municipio de
Binaced (1.704 habitantes), Albalate de Cinca (1.286 habitantes) o Alcolea de Cinca
(1.230 habitantes).

e La densidad de la poblacién en Monzon (99,3 hab/km?) es muy alta si se compara con
la que corresponde a su comarca (39,3 hab/km?), a la provincia de Huesca (13,5
hab/km?) y a la densidad obtenida para el total de la comunidad de Aragén (25,7
hab/km?).

e La poblacion de Monzon ha sufrido un continuo crecimiento en los ultimos afios,
aunque no tan elevado como a principios de la década. Este incremento de poblacion
gue ha sufrido el municipio de Monzén en los Ultimos afios es mucho mas acusado que
el protagonizado por su comarca y por la provincia de Huesca. En los ultimos 10 afios
Monzon ha triplicado su poblacién, frente al menor crecimiento de la comarca del Cinca
Medio y el de Huesca.

¢ Analizando la piramide demogréfica de Monzoén, la mayor parte de la poblacién se
encuentra entre los 20 y los 44 afos. El porcentaje del numero de jovenes en el
municipio es moderado (el 20% del total de habitantes tiene menos de 19 afios), y
también es considerable el porcentaje de los mayores de 65 afios (20,46%). Sin
embargo, dicho porcentaje es menor que el que se registra en la comarca, en la
provincia de Huesca y en todo el territorio regional aragonés.

¢ La edad media del municipio se sita en torno a los 41,7 afios, inferior a la de la comarca
del Cinca Medio (43,19 afos), a la de la provincia de Huesca (44,07 afios) y a la de la
comunidad de Aragdn (42,88 afios).
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o Alrededor del 88% de la poblacion activa de Monzon esta ocupada. Porcentaje similar a
las cifras de Aragon (87,39%) aunque inferior al 89,27% de la comarca del Cinca Medio
y al 90,83 de la provincia de Huesca. La mayor parte de la ocupacién se centra en el
sector servicios.

e EI sector primario cuenta con un porcentaje bajo en la actividad econdémica del
municipio de Monzdn (6,94%). Este sector presenta los indices mas bajos en lo que se
refiere a ndmero de actividades del municipio, aunque dicho porcentaje aumenta
notablemente al analizar la comarca (13,60%).

e La industria ocupa a un 9,54% de las actividades econémicas de la poblacién. Este
porcentaje estd por encima de la media de la provincia de Huesca (6,76%) y de Aragon
(8,47%), aunque es ligeramente inferior al de la comarca del Cinca Medio.

e El sector servicios es el que caracteriza la mayor parte de la actividad de Monzén. El
70,38% de las actividades del municipio estan orientadas a los servicios. De entre estas
actividades aproximadamente el 46% se dedican al comercio y reparacién de vehiculos,
seguidas en un 16% de las actividades inmobiliarias y de alquiler.

e Las tasas de actividad y desempleo presentan niveles aceptables. La actividad de
Monzon se encuentra en una situacién éptima en el entorno de la comarca del Cinca
Medio y del entorno regional aragonés.
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6. Analisis de la oferta comercial

6.1. Objetivos y metodologia

El objetivo de este capitulo es analizar los diferentes establecimientos comerciales minoristas
ubicados en el municipio de Monzén y su evolucion desde la elaboracion del Plan Local de
Equipamiento Comercial de 1995. Para ello se ha tenido en cuenta diversas variables que
definen su estructura basica, como son sus grupos de actividad, superficie de ventas, régimen
de tenencia o propiedad juridica.

Principalmente dos fuentes son las utilizadas para obtener la informacion necesaria para el
analisis de la oferta comercial y su evolucioén.

v' En el estudio de caracter cuantitativo, ademas del Plan Local elaborado en 1995 para
el municipio, se emplea el Censo de Establecimientos Comerciales Minoristas de
Aragbn actualizado a fecha septiembre de 2003. Se completa este censo con el
registro de las Grandes Superficies Comerciales del Gobierno de Aragon.

v' El andlisis cualitativo de la oferta se basa en los resultados obtenidos de las
encuestas distribuidas a los comerciantes del municipio a través de la Asociacién
de Comerciantes de Monzén, ademas de las realizadas a otros comercios que no
pertenecen a la asociacibn complementadas posteriormente con entrevistas personales
a agentes econémicos y sociales representativos de la ciudad. EI modelo de encuesta
que se emplea se adjunta en el anexo del presente documento.

El objetivo de estos cuestionarios es el caracterizar los establecimientos comerciales del
municipio de una manera mas detallada que la ofrecida en el citado censo de
establecimientos. De esta manera, se analiza entre otros aspectos, la tipologia del
comerciante, nimero de empleados, superficie o la problemética del sector util para la
propuesta de actuaciones. Una vez caracterizado el comerciante, se comparara con las
opiniones del sector sobre el comercio en 1995.

Basandose en toda esta informacion se obtiene un andlisis exhaustivo del comercio en el
municipio de Monzdn y su evolucion desde 1995. Es un estudio en el que se tienen en cuenta
los cambios ocasionados tanto en los tipos de establecimientos como en los habitos del
consumidor, asi como la necesidad del pequefio comerciante de adaptarse a la nueva
demanda con el fin de alcanzar una posicibn mas competitiva en el &mbito comercial.

Con el objeto de analizar la tipologia de los establecimientos, se ha utilizado una clasificaciéon
por grandes categorias de productos, caracteristicas de los estudios comerciales, agrupados a
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partir de la clasificacién por grupos del CNAE en los que se dividen los establecimientos de
Monzon. Esta agrupacion es la que se detalla en el cuadro adjunto:

CLAVE IAE Descripcion

101 641 Frutas, verduras y hortalizas

102 642 Carnes, charcuteria y casqueria

103 643 Pescados y mariscos

104 644 Pan, pasteleria, confiteria y productos lacteos

105 645 Vinos y bebidas

106 646 Tabaco

107 6471 |Otro comercio al por menor de prod. alimenticios

100 64 ALIMENTOS, BEBIDA Y TABACO

201 6511 |Productos textiles, confeccion para el hogar, alfombras y tapiceria
202 6512 |Prendas exteriores de vestir

203 6513 |Lenceriay corseteria

204 6514 |Merceria y paqueteria

205 6515 |Prendas especiales

206 6516  |Calzado, marroquineria

207 6517 |Peleteria

200 651 TEXTIL, CONFECCION, CALZADO, PIELES Y ARTICULOS DE CUERO
301 6521 |Farmacia

302 6522 |Drogueria, perfumeria, decoracion y prod. quimicos
303 6523 |Higiene y aseo personal

304 6524 |Plantas y hierbas

300 652  |DROGUERIA, PERFUMERIA Y FARMACIA

401 6531 |Mobiliario (excepto oficina)

402 6532  |Aparatos eléctricos y electrodomésticos

403 6533 |Menaje, ferreteria y vidrio

404 6534 |Construccion y articulos de mobiliario y saneamiento
405 6535 Puertas, persianas, molduras y marcos

407 6539 |Otros

400 653 HOGAR Y CONSTRUCCION

500 654/655 |ACCESORIOSPARA VEHICULOS Y MOTOCICLETAS
700 659 OTRO COMERCIO AL POR MENOR

810 6472  |Autoservicio (40a 120 m2 de sup. de venta)

820 6473 |Superservicios (121 a 400 m2 de sup. de venta)

830 6474  |Supermercado (mayor de 400 m2 de superficie)

840 6612 |Comercio en Hipermercados

860 6613 |Comercio en Almacenes Populares

870 6621 |Comercio en Economatos y Cooperativas de Consumo
880 6622 |Otro comercio mixto

800 COMERCIO MIXTO O INTEGRADO
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6.2. Establecimientos Comerciales

6.2.1. Numero de establecimientos

Segun lo establecido en el censo de establecimientos actualizado, facilitado por el Censo de
Establecimientos Comerciales, son 386 los establecimientos comerciales minoristas que
existen en Monzdn. A continuacién se ofrece la clasificacion desarrollada por tipo de actividad:

% Estab.
CLAVE Descripcién N° Estab. %ijéaob' total _
_ Comercio
101 |Frutas, verduras y hortalizas 10 7,93 2,59
102 |Carnes, charcuteria y casqueria 27 21,43 6,99
103 |Pescados y mariscos 9 7,14 2,33
104 |Pan, pasteleria, confiteria y productos lacteos 23 18,25 5,96
105 |Vinos y bebidas 8 6,35 2,07
106 |Tabaco 7 5,55 1,81
107 |Otro comercio al por menor de prod. alimenticios 42 33,3 10,88
100 |ALIMENTOS, BEBIDA Y TABACO 126 100 32,64
201 |Productos textiles, confeccion para el hogar, alfombras y tapiceria 21 20 5,44
202 |Prendas exteriores de vestir 50 47,62 12,95
203 |Lenceria y corseteria 2 1,90 0,52
204 |Merceria y paqueteria 14 13,33 3,63
206 |Calzado, marroquineria 18 17,14 4,66
TEXTIL, CONFECCION, CALZADO, PIELES Y ARTICULOS DE
200 |CUERO 105 100 27,20
301 [Farmacia 9 37,5 2,33
302 |Drogueria, perfumeria, decoracion y prod. quimicos 9 37,5 2,33
303 |Higiene y aseo personal 4 16,66 1,04
304 |Plantasy hierbas 2 8,33 0,52
300 |DROGUERIA, PERFUMERIA Y FARMACIA 24 100 6,22
401 |Mobhiliario (excepto oficina) 10 20,83 2,59
402 |Aparatos eléctricos y electrodomésticos 13 27,08 3,37
403 |Menaje, ferreteria y vidrio 18 37,5 4,66
404 |Construccién y articulos de mobiliario y saneamiento 5 10,41 1,30
405 |Puertas, persianas, molduras y marcos 1 2,08 0,26
407 |Otros 1 2,08 0,26
400 |HOGAR Y CONSTRUCCION 48 100 12,44
500 |ACCESORIOS PARA VEHICULOS Y MOTOCICLETAS 3 100 0,78
700 |OTRO COMERCIO AL POR MENOR 61 100 15,80
810 |Autoservicio (40 a 120 m2 de sup. de venta) 8 42,10 2,07
820 |Superservicios (121 a 400 m2 de sup. de venta) 1 5,26 0,26
830 |Supermercado (mayor de 400 m2 de superficie) 3 15,79 0,78
860 |Comercio en Almacenes Populares 1 5,26 0,26
870 |Comercio en Economatos y Cooperativas de Consumo 2 10,52 0,52
880 |Otro comercio mixto 4 21,05 1,04
800 |[COMERCIO MIXTO O INTEGRADO 19 100 4,92
TOTAL COMERCIOS DE MONZON 386 100
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A nivel agrupado, el gréafico adjunto muestra la distribucion de los establecimientos de Monzo6n
por tipo de actividad. Teniendo en cuenta esta distribucion el mayor nuamero de
establecimientos pertenece al grupo de “Alimentacion, bebidas y tabaco”, seguido de los
comercios dedicados a “Textil, confeccion y calzado”.

Distribucion de establecimientos por tipo de actividad.
Monzén

4,9%

15,8%
0,8%

12,4%
6,2%
27,2%
O Alimentacion y bebidas OTextil y calzado ODrogueria y perfumeria
O Articulos para el hogar B Accesorios para vehiculos OOtro comercio al por menor
O Comercio mixto

Fuente: Registro de Establecimientos Comerciales, 2003.

Atendiendo a esta tipologia la distribucion es la siguiente:

v' Alimentacién, bebidas y tabaco:
Es el grupo que cuenta con el mayor numero de establecimientos. Un total de 126
comercios que suponen casi el 33% del total de los establecimientos del municipio.

v' Textil, confeccién, calzado, pieles y articulos de cuero:
Este grupo de establecimientos es el que sigue al mencionado anteriormente en cuanto
a presencia de comercios. Monzon registra 105 establecimientos que se dedican a esta
actividad y representan el 27,2% del total del municipio. El mayor peso entre los
comercios que se engloban en este grupo es para los dedicados a “prendas exteriores
de vestir’ que constituyen el 47,6% de los establecimientos del grupo.

v' Otro comercio al por menor:
Engloba principalmente, comercios minoristas relacionados con la venta de periddicos,
libros, flores, articulos de joyeria... Estos comercios suponen el 15,8% de los
establecimientos del municipio, con un total de 61 comercios.

v" Hogar y construccion:
Los establecimientos dedicados a estos fines representan el 12,44% de la totalidad de
los comercios de Monzon, ascendiendo a un total de 48 establecimientos.
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v' Drogueria, perfumeriay farmacia:
Los establecimientos dedicados a estas actividades cuentan con una participacion
minoritaria en el conjunto de la actividad comercial del municipio de Monzén. Son 24 los
comercios que se localizan, representado el 6,22% de la totalidad de establecimientos.

v Comercio mixto o integrado:
Este grupo supone el 4,9% de los comercios de Monzon. Son los establecimientos que
se recogen en el subgrupo “autoservicios” los que representan el porcentaje mas alto
(mas de un 42% de total del grupo). Son 19 los establecimientos que se dedican al
“Comercio mixto o integrado”.

v' Accesorios para vehiculos y motocicletas:
Es insignificante el porcentaje de los comercios que se dedican a estas actividades en
Monz6n, Unicamente el 0,8%, que representan a los 3 establecimientos existentes.

Estudiando mas detalladamente los principales grupos de actividades, el 60% de los
establecimientos de Monz6n se concentra en los dedicados a “Alimentos, bebida y
tabaco” y a “Textil, confeccién y calzado”. Los que cuentan con mas representatividad
dentro del primero de estos grupos son los dedicados a “otro comercio al por menor de
productos alimenticios”, seguido de los que pertenecen a “Carnes, charcuteria y casqueria” y
“pan, pasteleria, confiteria y productos lacteos”. Entre los tres constituyen mas del 70% de la
totalidad del grupo 100.

En cuanto al otro gran grupo de comercios existente en Monzén, el dedicado a “Textil,
comercios, textiles y pieles”, los orientados a “Prendas exteriores de vestir’ representan casi la
mitad de estos establecimientos, que constituye el 47,6% del grupo 200.

Por ello, los resultados reflejan una estructura de comercio basado sobre todo en la compra
diaria, si bien destaca también la especializacion en productos de equipamiento de “Otro
comercio al por menor”, con un 15,8% sobre el total de los comercios, y 61 establecimientos.
También se observa cierta especializacion en “equipamiento del hogar”, con un 12,44% del
total de los comercios del municipio. De entre ellos, los dedicados a las actividades de “menaje,
ferreteria y vidrio”, “aparatos eléctricos y electrodomésticos” y mobiliario (excepto oficina)
supone el 84% de los comercios del total del grupo.

En cuanto al grupo 800 “Otro comercio mixto o integrado” éste agrupa 19 establecimientos, de
los que 8 de ellos son autoservicios que cuentan con entre 40 y 120 m? de superficie de ventas.
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A continuacibn se ha analizado la evolucibn experimentada en el numero de
establecimientos en el periodo 1993-2004 para Monzdén, asi como para la comarca de Cinca
Medio y su comparacién con la provincia de Huesca y el total de Aragon.

En términos de representatividad respecto al total de establecimientos aragoneses, el municipio
de Monzdn concentra alrededor del 78% de los establecimientos registrados en Cinca Medio.

Desde el afio 1993, ha presentado un crecimiento, en cuanto a establecimientos se refiere, de
un 37, 36% :

Ne° N° Ne° Ne° Tasa de

Establecimientos  Establecimientos | Establecimientos Establecimientos Variacion

1993 1995 1998 2003 93-03
MONZON 281 267 303 386 37,36

La evolucién en el nUmero de establecimientos, ha crecido a un mayor ritmo que la Comunidad,
su provincia o incluso que la comarca del Cinca Medio, lo que le ha permitido ganar
representatividad, tanto dentro de su comarca, como dentro de Huesca y Aragén en los Gltimos
diez afios.

Evolucién del numero de establecimientos 1993-2004

N° de Estab. % Total N° de Estab. % Total N° de Estab. OA/Or;gé?]l vaﬁii?én

1993 Aragon 1993 1998 Aragon 1998 2003/4 2003/4 93-03/4

MONZON 281 1,47% 303 1,59% 386 1,92% 37,36%
CINCA MEDIO 357 1,87% 410 2,15% 493 2,45% 20,24%
PROVICA PE 3.804 19,98% 3.765 19,75% 4.208 20,95% 11,77%
TOTAL ARAGON 19.031 100,00% 19.067 100,00% 20.083 100% 5,33%

De esta manera se observa como el incremento en el nimero de establecimientos para el
periodo estudiado es en Monzén de mas de treinta puntos superior al registrado en la
comunidad de Aragon (37,36% frente a 5,33%). Esto es debido al gran dinamismo comercial
que presenta el municipio y al fuerte incremento en el nimero de establecimientos que ha
experimentado Monzoén en los ultimos afios. Asimismo el peso que representa el nimero de
establecimientos sobre el total de Aragon se ha incrementado ligeramente en los diez afios lo
que supone casi un 2%.

Analizando la evolucién experimentada desde 1995 por tipo de establecimiento para
Monzén la tasa de variacion del 44,57% se traduce principalmente, en un considerable
incremento de productos de drogueria y perfumeria (un 380%), seguidos de los productos
relacionados con textil y confeccidn (94,44%).

Crecimientos muy fuertes también han experimentado otros productos como:
- Alimentos y bebidas (46,51%)
- Comercio mixto o integrado (46,15%)
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También los accesorios de vehiculos, aunque el nimero es tan pequefio que un escaso

crecimiento supone un alto porcentaje.

Otros sectores, sin embargo permanecen estabilizados desde 1995, como son:

- Hogar y construccion
- Otro comercio al por menor

Evoluciéon del niamero de establecimientos por tipo de actividad 1995-2004

CLAVE Descripcion

N° Estab. | N° Estab. N° Estab.

Tasa de

‘95 ‘98 ‘04

04

Tasa de

variacion 98- variacion 95-

04

100 |Alimentos, bebida y tabaco 86 107 126 17,76% 46,51%
Textil, confeccion, calzado, pieles y articulos de 54 79 105 32.91% 94.44%
200 |cuero
300 |Drogueria, perfumeria y farmacia 5 19 24 26,32% 380,00%
400 |Hogar y construccion 47 41 48 17,07% 2,13%
500 |Accesorios para vehiculos y motocicletas 2 4 3 -25,00% 50,00%
700 |Otro comercio al por menor 60 43 61 41,86% 1,67%
800 |Comercio mixto o integrado 13 10 19 90,00% 46,15%
TOTAL COMERCIOS EN MONZON 267 303 386 27,39% 44.57%
Evolucion de la estructura comercial de Monzén. (1995-2004)
Afio 2004 I
Afio 1995 I
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

OAlimentos, bebida y tabaco

ODrogueria, perfumeria y farmacia

B Accesorios para vehiculos y motocicletas
O Comercio mixto o integrado

DO Textil, confeccion, calzado, pieles y articulos de cuero
OHogar y construccion
O Otro comercio al por menor

En términos generales, tomando este amplio periodo de estudio 1995-2004, se comprueba
cémo la mayoria de los grupos de actividad amplian considerablemente el nimero de sus
comercios. Por lo que en cuanto al incremento del numero total de comercios en Monzén, esta
variacion supone un crecimiento superior a un 44% en casi diez afios.
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6.2.2. Superficie comercial
La superficie total de venta de los establecimientos en el municipio de Monzén asciende
a 29.718 m?. Esto representa el 78% de su comarca, el 8,71% de la provincia de Huesca y un

1,81% de todo Aragén.

Superficie en m? de actividades comerciales minoristas

No Alimentacion

" . ., . Drogueria, Accesorios Otro Comercio
Area Total Alimentacion Vestido y ) )
L perfumeria Hogar para comercio al mixto o
geografica Calzado ) . .
y farmacia vehiculos por menor integrado
Monzon 29.718 5.342 5.544 932 6.836 208 5.445 5.411
Cinca Medio 38.107 9.582 5.784 1.799 7.086 208 6.097 7.551
Provincia de
341.045 58.974 38.833 27.180 88.593 4.959 40.230 82.276
Huesca
Aragon 1.640.141 236.693 213.290 101.862 389.915 30.192 177.661 490.528

Fuente: Censo de Establecimientos Comerciales, DGA, 2003.

Observando el grafico, comparativamente, Monzén se encuentra por encima de Aragén en
cuanto a superficie dedicada, en los siguientes productos:

- Alimentacion,

- Vestido y calzado

- Otro comercio al por menor
Sin embargo se encuentra por debajo en superficies dedicadas a:

- Drogueria y perfumeria

- Hogar

- Comercio mixto o integrado.

- También en lo que respecta a accesorios para vehiculos, aunque el porcentaje es

muy pequefio en ambos casos.

Con respecto a la provincia de Huesca, Monzén, se encuentra comparativamente mejor surtido
en cuanto a superficie comercial en productos como:

- Vestiry calzado

- Otro comercio al por menor

Por otro lado, la media de Huesca se encuentra mas abastecida en:
- Hogar
- Drogueria y perfumeria

Encontrandose ambos en similares caracteristicas comparativas en comercio mixto o integrado
y alimentacion.
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Comparativa de superficie comercial por tipo de actividad
(Monzén/Prov. Huesca/ Aragon)

Comercio mixto o integrado

Otro comercio al por menor

Accesorios para vehiculos

Hogar

Drogueria, perfumeria y farmacia

Vestido y Calzado

Alimentacion

P

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

@ Monzon @ Prov. Huesca @ Aragon

Como se muestra en el cuadro, las mayores superficies comerciales en el municipio de Monzon
la recogen los establecimientos que pertenecen a los grupos “Comercio mixto o Integrado” y
“Hogar y construccién”.

El cuadro expuesto a continuacion presenta los distintos establecimientos del municipio por tipo
de actividad en relacién con la superficie de venta:

Sup. % Sup Venta %Sup. Venta

CLAVE Descripcioén

Venta grupo total comercio

101 |Frutas, verduras y hortalizas 328 6,14 1,10
102 |Carnes, charcuteria y casqueria 1.101 20,61 3,70
103 |Pescados y mariscos 284 5,32 0,96
104 |Pan, pasteleria, confiteria y productos lacteos 841 15,74 2,83
105 |Vinos y bebidas 350 6,55 1,18
106 |Tabaco 122 2,28 0,41
107 |Otro comercio al por menor de prod. alimenticios 2.316 43,35 7,79
100 |ALIMENTOS, BEBIDA Y TABACO 5.342 100 17,98

Productos textiles, confeccién para el hogar, alfombras y
201 [tapiceria 1.239 22,35 4,17
202 |Prendas exteriores de vestir 3.157 56,94 10,62
203 |Lenceria y corseteria 35 0,63 0,12
204 |Merceria y pagueteria 310 5,59 1,04
206 |Calzado, marroquineria 803 14,48 2,70

TEXTIL, CONFECCION, CALZADO, PIELES Y ARTICULOS
200 |DE CUERO 5.544 100,00 18,66
301 |Farmacia 322 34,55 1,08
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CLAVE Descripcioén

Sup. % Sup Venta %Sup. Venta

Venta grupo total comercio

302 |Drogueria, perfumeria, decoracién y prod. guimicos 312 33,48 1,05
303 |Higiene y aseo personal 273 29,29 0,92
304 |Plantas y hierbas 25 2,68 0,08
300 |DROGUERIA, PERFUMERIA Y FARMACIA 932 100,00 3,14
401 |Mobiliario (excepto oficina) 3.300 48,27 11,10
402 |Aparatos eléctricos y electrodomésticos 1.240 18,14 4,17
403 |Menaje, ferreteria y vidrio 1.121 16,40 3,77
404 |Construccion y articulos de mobiliario y saneamiento 1.070 15,65 3,60
405 |Puertas, persianas, molduras y marcos 95 1,39 0,32
407 |Otros 10 0,15 0,03
400 |HOGAR Y CONSTRUCCION 6.836 100,00 23,00
500 |Accesorios para vehiculos y motocicletas 208 100,00 0,70
700 |OTRO COMERCIO AL POR MENOR 5.445 100,00 18,32-
810 |Autoservicio (40a 120 m2 de sup. de venta) 960 17,74 3,23
820 |[Superservicios (121 a 400 m2 de sup. de venta) 160 2,96 0,54
830 |Supermercado (mayor de 400 m2 de superficie) 1.525 28,18 5,13
860 |Comercio en Almacenes Populares 2117 39,12 7,12
870 |Comercio en Economatos y Cooperativas de Consumo 200 3,70 0,67
880 |Otro comercio mixto 449 8,30 1,51
800 |COMERCIO MIXTO O INTEGRADO 5411 100,00 18,21

TOTAL COMERCIOS MONZON 29.718 100,00

En relacion con el reparto de superficie por grupos de actividad, se observa como dos grupos
de actividades comerciales se diferencian en buena parte del resto de comercios, englobando
casi la mitad de la superficie (41,21%) de venta total:

Comercio mixto o integrado, constituye un 18,21% del reparto de la superficie
total, con 5.411 m?. Este grupo agrupa principalmente a comercios con otros formatos
distintos al comercio tradicional cuya principal diferencia reside en su mayor tamafo y el
tipo de venta, pudiendo encontrar aqui, las tiendas autoservicio, supermercados,
Cooperativas de Consumo o Almacenes Populares.

En cuanto a numero de metros es el subgrupo 860 “Almacenes Populares” el que
cuenta con mayor porcentaje dentro del grupo (2.117 m?), seguido del subgrupo 830
“supermercado” (1.525 m?).

Hogar y construccién, con un 23% del total de la superficie de venta, lo que
corresponde a 6.836 m?. Los comercios dedicados a mobiliario son los que se llevan el
mayor porcentaje de superficie dentro de este grupo (48,27%).

El resto de la superficie de venta en Monzén se reparte entre los otros 5 grupos de actividades
comerciales:
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- Textil, confeccién y calzado, Otro comercio al por menor y Alimentos bebida y
tabaco repartiéndose entre los distintos grupos que lo componente mas 0 menos
equitativamente (36,19%).

- El resto de la superficie total de venta, se distribuye entre los grupos Drogueria,
perfumeria y farmacia (3,14%) y Accesorios para vehiculos (0,7%).

Distribucion de la superficie de ventas por tipo de
actividad. Monzdn

18,21%

17,98%

18,32% 18,66%

0,70% 3,14%

23,00%

OAlimentaciony bebidas
OArticulos parael hogar
O Comercio mixto

O Textil y calzado ODrogueriay perfumeria
W Accesorios para vehiculos OOtro comercio al por menor

Al igual que en el estudio de la evolucibn del nimero de establecimientos realizado
anteriormente, se considera representativo para el analisis de la evolucion de la superficie de
venta en el municipio de Monz6n, la evoluciéon experimentada por su comarca.

De este modo, Monzén en nueve afios, ha aumentado la superficie de venta de su
comercio en un 55,22%, un porcentaje mucho mas alto que en el caso de la provincia de
Huesca y en Aragén para un periodo de tiempo similar.

Sup. Venta 1995

Sup. Venta 2004 Tasa de
variacién (95-04)

55,22

MONZON 19.145 29.718

Evolucién de la superficie de venta 1993-2003

% sobre Total Tasa

Superficie de | Superficie de Superficie de % sobre Total de

Venta1993 Venta1998  9€ fgggén Venta 2003 Aragén 2003 Vgg’}gg”
CINCA MEDIO - 29.117 2,05% 38.107 2,32% %
PROVINCIA DE HUESCA 265.658 277.655 19,54% 341.045 20,79% 28,37%
TOTAL ARAGON 1.271.013 | 1.420.968 100% 1.640.141 100% 29,04%
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Como ocurria en el estudio de la evolucién en el nimero de establecimientos para el mismo
periodo, es conveniente analizar esta variacién por cada grupo de actividad en Monzén.

Evolucién de la superficie de venta por tipo de actividad 1995-2004

Superficie de | Superficie de | Tasade

CLAVE Descripcion

venta 95 venta'04 variacion

100 |Alimentos, bebida y tabaco 4.041 5.342 32,19%
200 |Textil, confeccidn, calzado, pieles y articulos de cuero 2.493 5.544 122,38%
300 |Drogueria, perfumeria y farmacia 188 932 395,74%
400 |Hogar y construccién 5.075 6.836 34,69%
500 |Accesorios para vehiculos y motocicletas 105 208 98,09%
700 |Otro comercio al por menor 2.713 5.445 100,7%
800 |Comercio mixto o integrado 4.530 5.411 19,44%
TOTAL SUPERFICIE DE VENTA EN MONZON 19.145 29.718 55,22%

De este modo, se observa como todos los tipos de producto han ampliado su superficie de
venta en estos 9 afios, si bien unos en mayor medida que otros.

Asi, los grupos que experimentan un incremento de superficie mas importante son el 300
“Drogueria, perfumeria y farmacia” (395%), el 200 “Textil y calzado” (122%), y el 700 “Otro
comercio al por menor” (100%) y “Accesorios para Vehiculos” (un 98%)

Otros grupos que también aumentan su superficie comercial son:

- “Hogar y construccion” (un 34%)
“Alimentacién” (un 32%)

Evolucién de la superficie comercial de Monzon. (1995-2004)

Afio 2004 I

Afio 1995 I

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

O Alimentos, bebida y tabaco O Textil, confeccion, calzado, pieles y articulos de cuero
O Drogueria, perfumeria y farmacia OHogar y construccién

B Accesorios para vehiculos y motocicletas O Otro comercio al por menor

@ Comercio mixto o integrado
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Esta superficie de venta es aproximadamente un 30% de la superficie total, ocupando las
zonas de almacén el restante 70%, sumando asi mas de 105.000 m? de superficie dedicada al
comercio y suponiendo en lineas generales un aumento con respecto a 1993 de un 79%, ya
que en este afio, se dedicaba una superficie tanto a almacén como a venta de unos 58.996 m? .

Superficie total 1993 Superficie total 2004 Variacion (1993-2004)

58.996,74 105.603 79,00%

6.2.3. Equipamiento de grandes superficies

Si analizamos el equipamiento de grandes superficie en Monzén y en su comarca, observamos
como el 18,4% de la superficie de venta de Monzén, esta ocupada por cuatro
establecimientos que superan todos los 1.000 m? de superficie de venta.

Superior a 600 m? de superficie de venta existen otros dos establecimientos comerciales en el
municipio sumando entre ambos 1.700 m?.

Afio 2004
Monzén (600-1000)
Ndmero establecimientos 381 2 3 386
Superficie de venta (m?) 23.901 1.700 5.479 29.718

Para la comarca del Cinca Medio, la superficie de establecimientos con mas de 600 m? se ha
incrementado desde 1998 en aproximadamente un 20%.

Afo 2004
Cinca Medio (600-1000)
NUmero establecimientos 486 3 4 493
Superficie de venta (m?) 27.790 2.400 7.479 38.107
Afo 1998
Cinca Medio (600-1000)
NUmero establecimientos 404 2 4 410
Superficie de venta (m2) 20.917 1.400 6.800 29.117
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6.2.4. Principales superficies comerciales de Monzon

De acuerdo con la clasificacion por establecimientos del Plan de Equipamiento Comercial de
Aragon, se distingue en el municipio de Monzdn la siguiente tipologia:

e Tienda tradicional;

Establecimiento comercial de gama relativamente reducida de producto de venta tradicional.
Pueden pertenecer a cualquier sector. Su tamafo es habitualmente reducido y cuentan con
una atencién personalizada.

e Supermercado;

Establecimientos de venta de productos de consumo cotidiano en régimen de autoservicio
con secciones de venta tradicional: en los establecimientos de mayor superficie aparecen
caracteristicas de polivalencia con venta de productos del hogar. Estos supermercados
cuentan con una superficie de venta entre 400 y 600 m?

En Monzén un ejemplo de supermercado es el CONSUM y el CAPRABO.

e Hard discount;

Establecimiento comercial, destinado preferentemente a la alimentacion y productos del
hogar, se caracteriza por el autoservicio, sin practicamente servicio al cliente.

Venden un porcentaje normalmente mayor del 40%, de marcas del fabricante del
establecimiento denominadas “blancas”, propias o de distribuidor, integradas en el surtido
global.

Este tipo de comercio es muy frecuente en Monzon, asi podemos encontrar en el municipio
diversos establecimientos con estas caracteristicas, entre ellos:

- DIA AUTOSERVICIO
-  SCHLECKER
- C.B. AHORRO

Oferta polivalente

En Monzon se encuentra con esta categoria el Intermarché con 2.117 m? de superficie de venta
y Mercadona, con 1.362 m?.
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6.2.5. Principales ratios de equipamiento

Los ratios analizados para este estudio, son el indice de dotacién comercial y el indice de
superficie comercial y por ultimo el tamafio medio de los establecimientos, realizandose una
comparacion de Monzon con los resultados de su comarca y los datos de Huesca y Aragén y
su evolucion desde 1995.

indice de dotacién comercial

. ., . n° establecimientos )
Indice de dotacion comercial = *1000habi tan tes

poblacion

Este indice pone en relacién el numero de establecimientos comerciales con la variable
demogréfica. Para el municipio de Monzén el nimero de establecimientos comerciales por
cada mil habitantes es de 25,07, una cifra mas alta que la que corresponde a su comarca de
Cinca Medio (21,73), como corresponde a su caracter de cabecera comarcal y también mas
elevada a la provincial (20,14) y casi puntos por encima del ratio regional (16,32).

Con respecto al indice de dotacion comercial de 1995, el indice ha aumentado tanto en el
caso de Monz6n como para la comarca, provincia y para Aragon, sin embargo el aumento
del ratio en el caso de Monzdén para este periodo es mucho mas acusado que para el resto de
la comarca, de la provincia y también de Aragén, ya que lo hacen en menor medida.

indice de dotacion indice de dotacién = Indice de dotacién

comercial 1995 comercial 1998 comercial 2004
Monzén 18 20,8 25,07
Cinca Medio 19* 18,9 21,73
Provincia de Huesca 16.1 17.7 20.14
Aragon 16,2 16.1 16.32

* Dato correspondiente al PECA del afio 1993

La tabla adjunta muestra cual ha sido la evolucion del indice de dotacién comercial en el
periodo 1995-2004, por grupo de actividad. En términos globales la variacién total del
indice de dotacién comercial, se observa un incremento del 55,94% con respecto al
registrado en 1995.
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Evolucién del indice de Dotacién Comercial, 1995-2004

Ind. Ind. Ind.
. S, . Tasa de Tasa de
L, Dotacion Dotacion | Dotacion R S
CLAVE Descripcion . . . variacion | variacion
Comercial Comercial Comercial 98-04 95-04
‘95 ‘98 ‘04
100 |Alimentos, bebida y tabaco 5,8 7.4 8,2 11,42%| 41,38%
200 'drextll, confeccion, calzado, pieles y articulos 37 5.4 6.8 25.15% 83.78%
e cuero
300 |Drogueria, perfumeria y farmacia 0,4 1,3 1,5 14,78% 275,00%
400 |Hogar y construccion 3,2 2,8 3,1 9,93% -3,13%
500 |Accesorios para vehiculos y motocicletas 0,1 0,3 0,2 -27,31% 100,00%
700 |Otro comercio al por menor 4 3,0 3,9 31,87% -2,50%
800 [Comercio mixto o integrado 0,8 0,7 1,2 74,47% 50,00%
TOTAL COMERCIO EN MONZON 18,0 20,8 0,7 34,69% | 5594%

Los grupos que en este periodo mas han incrementado el indice de dotacion comercial son el
grupo 300 de “drogueria y perfumeria” que se incrementa en un 275% y el grupo 500
“Accesorios para vehiculos y motocicletas” , que crece en un 100%.

También el grupo 200 , de “textil y calzado” ha crecido méas de un 83%, el grupo 800 “comercio
mixto o integrado” ha crecido un 50%, y el grupo 100 de “alimentacion” mas de un 41%.

Sdlo “Hogar y construccién” y “Otro comercio al por menor”, han disminuido respectivamente un
3% vyun 2,5%.

Tasa de variacion. Indice de Dotacién Comercial
(1995-2004)

300%
250% -
2000 +----- - - - -~ - - - - - - - - - - -4 b
150% -
100% -
50% -
0% | ] ]
-50%

Alimentos, Textil, Drogueria, Hogar y Accesorios para Otro comercio al Comercio mixto
bebida y tabaco  confeccion, perfumeria y construccion vehiculos por menor o integrado
calzado farmacia

indice equipamiento comercial
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2
M superficie de venta
poblacion

Indice de superficie comercial = *1.000habi tan tes

El indice de superficie comercial relaciona la superficie de venta con la variable demografica.
En el municipio de Monzén este indice es de 2.047,28 m? por cada 1.000 habitantes,
resultando superior al registrado para su comarca (1.679,98 m?) y al correspondiente a la
Comunidad de Aragon (1.347,12 m?) También resulta superior al indice que corresponde a la
provincia de Huesca, aunque en este caso la diferencia no es tan grande (1.632 m?).
Comparando con el indice de superficie comercial de 1995 y de 1998, es generalizado un
crecimiento del mismo en cada caso, siendo el crecimiento mucho mayor en el caso de
Monzén, alcanzando un indice elevadisimo en el caso de Monzén. Esto se debe a que, aunque
la poblacién ha experimentado un crecimiento continuado desde 1995, la superficie comercial
ha aumentado desde este afio en mas de un 64% en el municipio.

indice de superficie Indice de superficie indice de superficie

comercial 1995 comercial 1998 comercial 2004
Monzén 1.295 1.535 2.047,28
Cinca Medio 1.278* 1.333 1.679,98
Provincia de Huesca 1414 1.305 1.632,08
Aragon 1.082 1.196 1.347,12

* Dato correspondiente al PECA del afio 1993

Analizando la evolucion experimentada por el indice de superficie comercial para cada
grupo de actividad en el periodo 1995-2003, su variacion corresponde en gran medida con la
estudiada en la superficie de venta de los comercios del municipio.

Evolucion del indice de Superficie Comercial, 1995-2004

Ind. Ind. Ind.
Superficie | Superficie Superficie

Tasade Tasade

Descripcion . : .| variacién variacion
Comercial  Comercial Comercial 08-04 95-04
‘95 ‘98 ‘04
100 |Alimentos, bebida y tabaco 273 327 347 6,03% 27,11%
Textil, confeccion, calzado, pieles y articulos
200 de cuero 168 281 360 28,16% | 114,29%
300 Drogueria, perfumeria y farmacia 13 51 60 16,78% | 361,54%
400 Hogar y construccion 343 329 444 34,91% 29,45%
500 Accesorios para vehiculos y motocicletas 7 15 13 -11,26% 85,71%
700 |Otro comercio al por menor 183 291 354 21,67% 93,44%
800 Comercio mixto o integrado 306 241 468 94,07% 52,94%
TOTAL COMERCIO EN HUESCA 1.295 1.535 2.047 33,36% 58,07%
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Tasa de variacion. Indice de Superficie Comercial

(1995-2004)

400%
3000 4 P b
200% - --------o ]
100% -
0% == — | | ‘ [ ]
Alimentos, Textil, Drogueria, Hogary Accesorios  Otro comercio Comercio
bebiday confeccion, perfumeriay construccién  paravehiculos  al por menor mixto o
tabaco calzado farmacia integrado

De esta manera, como puede observarse en el gréfico, las tasas de variacion mas importantes
son las registradas para los grupos de actividad 300 “Drogueria, perfumeria y farmacia”
(8395%), el grupo 200 referente a “Textil y calzado” (122%), el 700 “Otro comercio al por menor”
(100%) y el relacionado con accesorios para el automovil (98%).

Superficie med

ia de venta

La superficie media de venta en el municipio de Monzén es superior al de su comarca, con
una diferencia de 4 m?, si bien es similar respecto a la provincia y con Aragén. Con respecto a
la superficie media de venta de Espafia, Monzdn se encuentra bastante por debajo.
Sin embargo, desde 1995, ha aumentado su superficie media en casi 10 m?, (esta era de 71,7

m?).

Sup. media venta 98 Sup. media venta 04

Monzon 73,67 81,6
Cinca Medio 71 77,29
Provincia de Huesca 77,7 81.05
Aragoén 74,52 81.67
Espafa - 99.51

Desglosando el analisis por grupos de actividad, este indicador es superior en el caso del
“Comercio mixto o integrado” (379 m?establecimiento), seguido del grupo de “Hogar y
construccién” (142 m?/establecimiento). En el caso donde el indicador es mas pequefio es en el
grupo de alimentacién, donde la superficie media no alcanza los 50 m? (.42m?/establecimiento).
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Grupos de Actividad

Superficie Total

Superficie Media por
Establecimiento

ALIMENTOS, BEBIDAS Y TABACO 5.342 42,40
TEXTIL, CONFECCION Y CALZADO 5.544 52,80
DROGUERIA, PERFUMERIA Y FARMACIA 932 38,83
HOGAR Y CONSTRUCCION 6.836 142,42
ACCESORIOS PARA VEHICULOS 208 69,33
OTRO COMERCIO AL POR MENOR 5.445 89,26
COMERCIO MIXTO O INTEGRADO 5.411 284,79
TOTAL 29.718 76,99

En cuanto a la evolucion de esta superficie media por tipo de producto, el grupo que mas
gana en superficie media desde 1995 es otro comercio al por menor, que pasa a tener una
media de 45 m?/establecimiento a casi 77 m?/establecimiento en este afio, asi ha
experimentado un crecimiento de un 97% en nueve afios.

Otros grupos que también crecen, aunque en menor medida desde 1995, son:
- Accesorios para vehiculos (32%)

- Hogar y construccion (31%)

- Textil y confeccién (14%)
- Comercio mixto (9%)

Se mantiene drogueria y perfumeria (3%) y los Unicos que disminuyen su superficie media por
establecimiento son el grupo 800, en un 18% , aunque este porcentaje no debe tenerse
demasiado en cuenta y el grupo de alimentacién y bebidas, que pasa de tener unos 47
m?/establecimiento en el afio 1995, a 42 m?/establecimiento actuales (disminuye un 9%).

Descripcion

Superficie

Media/Estab’95

Superficie
Media/Estab’98

Evolucién de la Superficie Media por establecimiento y grupo de actividad, 1995-2004

Superficie
Media/Estab "04

Tasa de

Tasa de

variacién variaciéon

(98-04)

(95-04)

100 |Alimentos, bebida y tabaco 46,99 44,47 42,40 -4,66% | -9,77%

200 Te2<tll, confeccién, calzado, pieles y 4617 51,70 52.80 2.14% 14,37%
articulos de cuero

300 |Drogueria, perfumeria y farmacia 37,60 39,32 38,83 -1,23% 3,28%

400 |Hogar y construccion 107,98 116,71 142,42 22,03% | 31,89%

500 |Accesorios para vehiculos y 52,50 53,25 69,33 30,20% | 32,06%
motocicletas

700 |Otro comercio al por menor 45,22 98,37 89,26 -9,26% | 97,41%

800 |Comercio mixto o integrado 348,46 350,60 284,79 -18,77% | -18,27%

TOTAL SUPERFICIE DE VENTA EN MONZON 71,70 73,67 76,99 4,51% 7,38%
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Evolucidon de la superficie media por tipo de producto
(1995-2004)
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O Afio 1995 @ Afio 2004 ‘

En términos globales destaca el incremento generalizado en la superficie media por
establecimiento para cada grupo de actividad, salvo en el caso de alimentacion .

Destaca especialmente la elevada tasa de variacion que muestra el grupo 700 “Otro Comercio
al por menor” (97,41%) donde su superficie de venta experimenta un incremento importante en
este periodo, siendo considerablemente superior el registrado para la superficie de venta.

Sin embargo es el grupo 300, de “Drogueria y perfumeria” el que experimenta un fuerte
crecimiento en este periodo, tanto en numero de establecimientos, como en superficie,
superiores al 300% en ambos casos. Destaca también aunque no de forma tan significativa el
crecimiento del sector textil y calzado, con porcentajes cercanos, tanto en nimero como en
superficie, al 100%.
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6.3. Estructura juridica y humana del comercio minorista

6.3.1. Estructura juridica predominante en el comercio de Monzén

Al analizar la tipologia de los diferentes comercios del municipio de Monzon, de acuerdo con su
estructura juridica y las preferencias de sus propietarios, se ha obtenido una serie de
resultados que se pasan a detallar en subepigrafes. Estos resultados han sido extraidos de los
resultados del proceso de encuestacion a los establecimientos comerciales seleccionados
(alrededor de 150), con una recepcion de 84 encuestas.

Antigiiedad del establecimiento

La antigledad media por establecimiento es de mas de 15 afos, en concreto de 16,48
afos, esta ha disminuido con respecto a los datos del Plan Local de Equipamiento Comercial
de 1995, ya que en aquel momento la antigiiedad media era de 18-19 afios.

La mayor parte de los establecimientos lleva en actividad menos de 10 afos (el 42,86%),
seguidos de los que llevan abiertos entre 11 y 20 afios (un 32,14% del total de encuestados).
También es muy representativo el importante porcentaje de comercios que hay con una
antigliedad superior a 30 afos (un 11,90%).

Intervalo Porcentaje

De 0 a 10 afios 42,86
De 11 a 20 afos 32,14
De 21 a 30 afios 13,10
Mas de 30 afos 11,90

Distribucion de los establecimientos segun el tipo de titularidad v régimen de tenencia

Dentro de los establecimientos comerciales de Monzoén, predomina el régimen de propiedad
frente al de alquiler. En concreto, los locales en propiedad representan un 66% frente al 34%
de los locales que se encuentran en régimen de alquiler.

Si comparamos los porcentajes con los extraidos del Plan Local de 1995, el numero de
establecimientos en propiedad ha aumentado en casi un 5%, asi en 1995, era un 62,4% el
porcentaje de comercios cuyo régimen de tenencia del establecimiento era en propiedad.
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Evolucién del régimen de tenencia de los
establecimientos comerciales de Monzén
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0,00%

66,27%

Propiedad Alquiler

O Afio 1995 B Afio 2004

En cuanto a la titularidad de los establecimientos, la mayoria de los establecimientos
encuestados son establecimientos cuya propiedad es una persona juridica, representando
estos casi el 55% del total. Mientras que aquellos en los que la titularidad de la actividad de
negocio es una persona fisica alcanzan el 45%. La diferente tipologia en las personas juridicas
se aprecia en el grafico propuesto a continuacion:

Titularidad de los establecimientos de
Monzdén

4%

20%
45%

31%

@ Persona fisica @ Sociedad Andénima

O Sociedad Limitada O Sociedad Comanditaria

Distribucion de los establecimientos segun el tipo de empleados

De acuerdo con los resultados extraidos en el proceso de encuestacion, se observa que el tipo
de empleados que mas predomina es el de Fijos, en un 91,8% de los casos. Esto es
resultado de haber asimilado en este concepto los trabajadores autbnomos y los estrictamente
con contrato indefinido, segun el Instituto Nacional de Empleo. De aqui podemos extraer
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también que un ndmero importante de las actividades comerciales estan dirigidas por
empleados auténomos (1 o 2 personas).

Tipo de empleados en los establecimientos de Monzo6n

91,78

M Empleados

Empleados fijos Empleados eventuales

El nimero de trabajadores medio por comercio es de 2,61, un nimero mucho mas elevado
gue en el afio 1995, donde el numero medio de trabajadores por establecimiento era de
1,71.

La evolucibn ha sido muy creciente sobre todo en el caso de empleados fijos por
establecimiento, que ha aumentado en los ultimos nueve afios, de 1,46 trabajadores a 2,39,
para el afio 2004.

El nimero de trabajadores eventuales por comercio ha crecido en menor medida, lo que quiere

decir que en los ultimos afios, el comercio de Monzén ha generado nuevo empleo siendo
este de calidad en la mayoria de los casos.

Evolucién del tipo de empleo del comerciante de Monzdén

Afio 1995 Afio 2004

0O Empleados fijos/estab. @ Empleados eventuales/estab.
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6.3.2. Estructura humana del comerciante de Monzén

En primer lugar, hay que sefialar que la edad media del comerciante montisonense se sitla,
de acuerdo con los resultados obtenidos, en alrededor de 46 afios de edad. Se trata de una
media medianamente alta lo que permite avanzar la relativa madurez de las estructuras
comerciales de la ciudad y, por tanto y a priori, un mayor conocimiento del comportamiento de
los consumidores lo que le permite una mediana capacidad de adaptacion de los comercios a
las preferencias de los consumidores y a los cambios constantes que se producen de acuerdo
con las modas. Sin embargo, esta media ha aumentado desde 1995 en 3 afios, ya que segun
el Plan Local de Monzén de 1995, la media de edad del comerciante era de 43 afos.

Nivel de estudios de los comerciantes de Monzén

La mayoria de los comerciantes encuestados de Monzdn cuentan con estudios primarios
(en un 40% de los casos).

Después de los estudios primarios, mas del 23% de los comerciantes posee Estudios
Medios, lo que indica, a priori un nivel de formacion de base adecuado. Este comentario
deberd matizarse después al analizar la formacion especializada en comercio. También es
destacable el alto porcentaje de comerciantes con estudio de bachiller (mas de un 14,6%), que
sirve para sefalar que las actividades comerciales son consideradas como un medio de
autoempleo o empleo de prestigio, lejos de otras concepciones sociales donde las actividades
comerciales son consideradas como secundarias.

Nivel de estudios del comerciante de Monzén

4,9% 3,7%

23,2% 40,2%

13,4%

14,6%

O Estudios primarios O EGB Bachiller elemental o0 BUP Bachiller superior

0O Est. Medios 0O Est. Superiores O Sin estudios
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Nivel de formacidn especializada de Monzdén

El 71,43% de los comerciantes encuestados ha seguido algun tipo de accién formativa,
frente a un 35,5% que lo hicieron en 1995. En este sentido la evolucion ha sido muy positiva
lo que repercute en beneficio del comercio Monzén y del consumidor.

Los resultados muestran que el comerciante montisonense es, en general, activo en cuanto a

su valoracion de la formacion especializada. La mayor parte de los comerciantes que han
entregado sus encuestas son comerciantes muy activos en el terreno de la formacién.

Cursos realizados por los comerciantes de Monzén

N° Respuestas

Informatica Escaparatismo  Tecnicade Contabilidad Marketing Interiorismo Otros
Ventas

Los cursos que mas se han realizado son los de informética, sobre todo como ayuda a la
gestion diaria de las actividades del pequefio comercio. Esta formacion, necesaria aunque de
caracter mas general, se complementa inmediatamente con las actividades de formacion
encauzadas a escaparatismo, técnicas de venta y de interiorismo.

En el afo 1995, la formacion destacaba en materias similares a las de 2004,
principalmente en materia de técnicas de venta, marketing, contabilidad, administracion

y escaparatismo.

En cuanto a la formacién que mas le interesa a los comerciantes de Monzén para su
negocio y que tienen perspectivas de realizar, se encuentran sobre todo cursos relacionados
con informética y publicidad y promocioén, tras estos y en un segundo plano, los mas
solicitados son los relacionados con direccion y gestion del personal.
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Cursos que mas les interesarian para su negocio

Informatica

Publicidad yPromocién

Gestion de stock

Direccion empresa

Direccion comercial

Direccion marketing
Direccion personal

Idiomas

Legislacion fiscal y laboral

N° Respuestas

6.3.3. Inversiones realizadas por los comerciantes de Monzon

Esta cuestion en de gran importancia para ver de un primer vistazo como contemplan su futuro
los comerciantes de Monzoén. Este indicador es util en la medida que debe entenderse que un
negocio comercial que no realiza inversiones en el mismo puede ser debido a que no espera
rentabilizar estas inversiones en el tiempo por el cese de actividades dentro del mismo.

Si tenemos en cuenta como valoran los comerciantes encuestados sus comercios, en lineas
generales, los encuentran en buen estado en la mayoria de pardmetros por los que se ha
preguntado, aunque los peor considerados son la rotulaciébn e iluminacién, asi como los
escaparates.

Valoracién de los establecimientos de Monzén. 2004

Mobiliario

Escaparates

Instalaciones interiores

Rotulacién o iluminacion

Fachada

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

‘I:IBien B Regular I:IDeteriorado‘
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A partir de esta pregunta, a los comerciantes se les encuestd acerca de la necesidad de
realizar reformas. Asi, tanto en el afio 1995 donde la mitad de los comercios entrevistados
consideran que no necesitan llevar a cabo ninguna reforma como en el afio 2004 el
32,14% de los encuestados no tienen planificado realizar ninguna inversiéon en su
negocio el proximo afio y un 30,85% no ha realizado ninguna reforma en los dltimos
afnos.

En cuanto a las reformas realizadas en los ultimos afios por los comerciantes de Monzén,
estas estan relacionadas sobre todo con la adquisicién y reforma de equipo informaético,
adquisicion de mobiliario y reformas de los interiores del local, en menor medida, se
realizaron obras de remodelacion de fachada, cambio de instalaciones eléctricas y cambio de
conducciones.

Reformas realizadas en los Ultimos afios. 2004

Reforma interior de local

Equipo informético

Remodelacién fachada
Adquisicion de mobiliario
Ampliacion de superficie

Cambiar instalaciones eléctricas
Otras

Cambiar conducciones de agua

Cambiar o introducir conducciones

T T T
0,00% 2,00% 4,00% 6,00% 8,00% 10,00% 12,00% 14,00% 16,00% 18,00% 20,00%

S

Si tenemos en cuenta la opiniéon de los comerciantes acerca de la necesidad de reformas que
son necesarias en sus establecimientos, éstas han variado a lo largo de los afos, de tal
manera que en el afio 1995, las reformas que se consideraban prioritarias por los comerciantes
eran:

- Remodelacion de fachada exterior de los establecimientos
- Reformas de instalaciones interiores

- Cambios en rotulaciéon e iluminacion de los comercios

- Revestimientos interiores
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Necesidad de reformas en los comercios de Monzén. 1995
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Fachada exterior Instalaciones Rotulacién e Revestimientos Renovacion Escaparates Mobiliario Amopliacion
interiores iluminacién interiores general

Sin embargo, segun las entrevistas realizadas en el afio 2004, las reformas que se consideran
fundamentales para los comercios de Monz6n tienen que ver con:

Adquisicion de equipo informatico
- Cambiar instalaciones eléctricas
Reforma del interior del local

Necesidad de reformas en los comercios de Monzdn. 2004

35,00%-

30,00%-
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20,00%
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15,00%

10,00%

Equipo Remodelacion  Reforma  Adquisicionde Cambiar Otras Ampliaciéonde = Cambiar o Cambiar
informético fachada interior de mobiliario  instalaciones superficie introducir  conducciones

local eléctricas conducciones deagua
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Inversiones en publicidad

El 84,34% de los comerciantes entrevistados realizan algin tipo de inversion en
publicidad, de las inversiones realizadas. Las mas frecuentes son las que tienen que ver con
radio y prensa, realizadas en un 40% y 32% de las ocasiones respectivamente.

Tras estas opciones, los comerciantes eligen anunciarse en folletos para buzoneo y en menor
medida en vallas publicitarias.

Tipo de inversiones realizadas en publicidad por el
comerciante de Monzén

Folletos para
buzoneo
20%

Vallas Otras
7% 1%

Cufas de radio
40%
Insercion en
prensa
32%

Evolucién del nhegocio en los ultimos afos (1995-2004)

En cuanto a la opinion de los comerciantes acerca de la evolucion de sus negocios en los
tltimos afios, para el afio 1995, los comerciantes consideraban que la evolucion desde
principios de los noventa hasta 1995 habia sido desfavorable o decreciente para un 58%
de los comerciantes, mientras que un tercio afirmaba que la tendencia a principios de los
noventa habia sido estable.

Ademas, solo un Valoracion de la evoluciéon de los comercios en los Gltimos
9% de los afios. 1995-2004
entrevistados

opinaban que su
negocio habia
experimentado un
crecimiento.

%

Fuerte Crecimiento Estable Decreciente Fuerte descenso

crecimiento

‘u Afio 1995 @ Afio 2004
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Sin embargo para el afio 2004, la opinion de los comerciantes es mucho méas positiva con
respecto a la evolucién de su negocio, de tal manera que méas de un 32% de los encuestados
opinan que la evoluciéon de su negocio en los ultimos afios es de crecimiento, frente a un
5% del afio 1995.

El 56,7% de los comerciantes en este afio consideran la situacion de su comercio estable
mientras que en el afio 1995 eran un 33% los que creian que la situaciébn de sus
establecimientos se mantenia en una situacién mantenida.

Un 8,64% de los comerciantes opinan que su comercio estd en situaciéon de
decrecimiento en los ultimos afios mientras que en el afio 1995, el sentimiento de que el
comercio se encuentra en situacion decadente se da en el 58% de los casos, incluso en
un 9% de los casos se produce fuerte descenso.

A partir de estos datos, el comerciante de Monzén afronta el futuro del comercio del
municipio con bastante optimismo. Asi, aunque un 25,33% de los encuestados piensan
que el comercio estara estancado, mas de un 75% opina que el sector comercial gozara
de un desarrollo adecuado o que incluso podra contar con un desarrollo mas creciente,
promovido de alguna manera por el buen hacer de los comerciantes y su adaptacion a los
habitos de compra de los consumidores del municipio y de su zona de influencia.

Futuro para el crecimiento del comercio en Monzd6n. 2004

Estancamiento : : 25,33%
Desarrollo adecuado 7 53,33%
Crecimiento | : : 21,33%
0 0:'1 0:,2 0:,3 0:,4 01,5 06

%
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Afluencia de clientela

En cuanto a afluencia de clientela y a su evolucién desde 1995, podemos ver como en 1995,
las compras, aunque son constantes a lo largo de la semana, se reparten mas hacia el
viernes en mayor medida, y también hacia el sabado. Sin embargo en el afio 2004, las
compras son mas homogéneas a lo largo de la semana, el viernes no son tan destacadas
y es el sdbado el dia realmente fuerte de compra. Ademas aparece el domingo con un
incipiente porcentaje de compra.

Afluencia de clientela durante los dias de la semana

Domingo
Sébado

Viernes

Jueves

Miercoles

Martes

Lunes

O Afo 1995 @ Afio 2004

En cuanto a la afluencia de compra en fechas sefialadas del afio, destacan por periodos el
verano, y la navidad, ademas de las fiestas de San Mateo y de la Alegria.

Afluencia de ventas en periodos extraordinarios. 2004

Navidad Semana Santa Verano Otras
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6.3.4. Influencia de las Grandes Superficies

Este apartado suele considerarse de fuerte importancia pues permite valorar la sensacion de
los comerciantes con respecto a la implantacion de las grandes superficies.

De todos los comerciantes entrevistados, es para un 54% para los que tienen influencia las
grandes superficies, y sin embargo, Unicamente la mitad de ellos declaran haber tomado
medidas que mejoren la posicion de su comercio frente a esta competencia. Las medidas
a las que se refieren estdn encaminadas a: ampliar la gama de productos, aumentar en
publicidad, y en definitiva, mantener a los clientes satisfechos, ofreciendo mejor calidad y
servicio al cliente.

Esta opinibn ha supuesto una mejora desde 1995, ya que en este afio un 62% de los
comerciantes opinaban que las grandes superficies habian afectado de alguna manera a
Su negocio.

6.3.5. Influencia del Mercadillo

Se ha realizado un tratamiento especial, al efecto que desde el punto de vista de los
comerciantes tiene el Mercadillo que se celebra en la ciudad debido a las manifestaciones de
interés recibidas. En este sentido, se incluyeron unas preguntas concretas dentro del
cuestionario que permitiesen valorar de manera clara la influencia del mercadillo sobre los
comercios de la zona en que se instala, especialmente en los establecimientos comerciales
dedicados a textil y calzado, los productos basicos de este mercadillo.

Casi un 59% de los comerciantes considera que el mercadillo no afecta de ninguna
manera a sus negocios, puesto que sus ventas se mantienen estables. Para comercios cuya
venta no entra en directa competencia con sus productos éstos manifiestan que la afluencia de
potenciales clientes puede incluso potenciar la venta de sus productos.

Solo el 28 % de los comerciantes consideran que sus ventas disminuyen a causa de la
instalacion del mercadillo y apenas el 2% creen que esta disminucidn es alta 0 muy alta.
La mayoria de ellos para mitigar estos efectos han tomado una serie de medidas relacionadas
principalmente con el aumento en publicidad, la creacion de ofertas puntuales, y la mejora
del servicio y del precio.

Asi se puede concluir afirmando que el Mercadillo no representa, considerado en términos
generales, un problema o un obstaculo a las actividades comerciales de los
establecimientos de la zona.
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¢En qué medida ha afectado a sus ventas?

% Respuestas

Disminuido Disminuido Mantenido Crecido normal Aumentado
mucho poco mas de lo
normal

6.3.6. Valoracion del entorno y propuestas de mejora

A partir de las opiniones recogidas en el proceso de encuestacion a los comerciantes se ha
elaborado un gréfico explicativo acerca de la valoracion que ellos hacen del entorno urbano en
el que tienen ubicados sus comercios y de la ciudad en general.

Valoracion del entorno urbano del municipio

Servicios de transporte, autobus,etc | |

Servicios bancarios, cajeros, etc ‘ | , ,

Vigilanciay seguridad 1 |

Ambientacién urbana atractiva | I

Limpiezay cuidado de calles ] ] . . 1

Aceras parael transito peatonal | 1

Aparcamientos | | : : :

Densidad trafico 1 |

Regulacion trafico 1 |

Situacion de los accesos 1

|

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

O Adecuado O M edianamente adecuado B Inadecuado

100%
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De acuerdo con la clasificacion propuesta de Adecuado, Medianamente Adecuado o
Inadecuado, los comerciantes han valorado los apartados propuestos con las siguientes
conclusiones:

©

Los servicios bancarios, cajeros, etc son el apartado mejor valorado por los
comerciantes con gran diferencia sobre el resto.

Dentro del concepto de Medianamente adecuado, destaca la valoracion de la
regulacion del trafico, y la densidad del trafico. También se encuentra el acceso
peatonal, aunque no en un porcentaje tan importante como los anteriores. Es decir, estos
elementos necesitan de una cierta inversion para lograr mejoras sustanciales que permitan
mejorar la valoracién positiva de los comerciantes.

Finalmente, dentro de la categoria de Inadecuado, sobresalen tanto los aparcamientos
como la vigilancia y seguridad. Son, con una notable diferencia, los aspectos peor
valorados del entorno urbano comercial y sobre los que los comerciantes han insistido
fuertemente en la necesidad de resolver esta situacion.

Las principales sugerencias de los comerciantes van encaminadas a:

- Mejorar los aparcamientos en las zonas comerciales

- Facilitar el comercio desde el punto de vista urbanistico: peatonalizacion, mejora de
mobiliario urbano, iluminacion, ...

- Facilitar el comercio desde el punto de vista sectorial: promocion comarcal adecuada,
asesoramiento de imagen, aumentar los servicios en las zonas comerciales, traslado del
mercadillo a zonas mas céntricas, tarjeta de comercio, mas variedad/mas
ofertas/mejorar horarios,...

- Colocar contenedores para depositar determinados tipos de residuos (embalajes de
cartdn o madera, plasticos, etc) asi como vertedero para electrodomésticos.

- Que haya una mayor union entre comerciantes y Ayuntamiento
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6.4. Caracterizacion de las principales Zonas Comerciales

La definicién de una zona comercial comprende una serie de parcelas del Suelo Urbano
dedicados al uso comercial. Generalmente estan situadas en zonas densificadas, en las que
cabe concebir el comercio como un equipamiento.

Estas zonas son las que cuentan con un mayor numero de comercios y las que por tanto,
atraen a mas numero de compradores, contando con mas de la mitad de establecimientos
comerciales minoristas del municipio.

En este sentido ha sido fundamental el estudio de un listado de comercios que nos permite el
conocimiento de la densidad por zonas que se aprecia en el plano adjunto. Analizando la
densidad del comercio dentro del municipio de Monzén, podriamos distinguir las siguientes
areas diferenciadas:

H "'*I‘!

= ’

Y d"" —_—
AVDA PILARSANTA BARBARA

l!l -',-’“'hr \\ **L j__mh &
P "” :./J?? "

51:3 1‘\,‘, w,@f&,; zoun CASCO

1

I I.
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De acuerdo con esta definicion, las principales zonas comerciales que podemos encontrar en el
municipio, son las siguientes:

ZONAS . % sobre total %sobre total
COMERCIALES SLAETER N° Estab. Sup. Comercial

Calle Miguel Servet, Calle San Antonio,

ZONA CASCO Calle Mayor, Calle Joaquin Costa y Calle 24.61% 17,82%
San Mateo
Calle Barén de Eroles, Calle Jaime |, Calle

ZONA CENTRO L. . 21,5% 21,65%
Lérida, Calle Calvario
Avenida del Pilar, Calle Santa Barbara,

AVDA DEL PILAR/ ]

. Calle Ramoén y Cajal, Calle Juan de Lanuza, 22,27% 19,37%

SANTA BARBARA
Calle Joaquin Pano

TOTAL 68,38% 58,84%

Estas zonas concentran casi el 70% de todos los establecimientos de Monzén y casi el 60% del
total de la superficie comercial del municipio.

v' ZONA CASCO ANTIGUO

Esta zona esta constituida por unos 94 establecimientos comerciales, que ocupan una totalidad
de 3.816m ?, repartiéndose de la siguiente manera:

Grupo N © estab. Sup venta Sup media
100(Alimentos, bebidas y tabaco) 36 1113 30,92
200 (Textil y calzado) 30 1471 49,03
300 (Drogueria, perfumeria) 5 170 34,00
400 (Hogar y construccion) 12 604 50,33
700 (Otro comercio al por menor) 8 304 88,00
800 (Comercio mixto) 3 154 51,33

TOTAL 94 3.816 50,6

Fuente: Registro de Establecimientos Comerciales, 2003.

La zona del Casco es la zona !

comercial  tradicional de
Monzén, de ahi que siga
siendo la que concentre
mayor porcentaje de

establecimientos (un 24,35%)
del total del municipio, en
apenas cinco calles.

En cuanto a su estructura
comercial, su comercio esta
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bastante diversificado, aunque concentra en su mayor medida establecimientos del grupo 100
(alimentacion), en casi un 38% del total, seguido de un porcentaje similar en el grupo 200 (textil
y calzado), que supone un 31% del total.

Tras estos dos grupos, los porcentajes del resto son bastante mas bajos. Asi le sigue un 12,6%
los articulos para el hogar y en un 5,32% el grupo 300 de drogueria y perfumeria. En menor
medida se encuentran establecimientos relacionados con comercio mixto.

Distribucion de la estructura comercial por tipo de producto de la Zona del
Casco Antiguo

8,51% 3,19%

12,77% 38,30%

5,32%

31,91%
O Alimentacion O Textil y calzado O Drogueria y perfumeria
O Articulos para el hogar O Otro comercio al por menor @ Comercio mixto

En cuanto a la superficie ocupada por cada tipo de producto, si bien la representatividad se
reparte de forma similar por tipo de producto a la estructura comercial. Asi cuenta con un gran
porcentaje de la superficie comercial tanto del grupo 200 dedicado a textil y calzado, como el
grupo de alimentacion.

Distribucion de la superficie de venta por tipo de
producto de la Zona del Casco Antiguo

797%  404%

29,17%

15,83%

4,45%
38,55%
O Alimentacion O Textil y calzado O Drogueria y perfumeria
O Articulos para el hogar O Otro comercio al por menor @ Comercio mixto
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En cuanto a las superficies medias por grupos, es el grupo 700, dedicado a otro comercio al
por menor el que cuenta con una mayor superficie media por establecimiento (unos 88 m?%
establecimiento) siendo la del resto de grupos de entre 30 y 50m? por establecimiento.

Esto hace que la superficie media de la zona sea de aproximadamente 50 m? por

establecimiento.

Superficie media por tipo de producto. Casco Antiguo

88,00

Grupo 100 Grupo 200 Grupo 300 Grupo 400 Grupo 700 Grupo 800

v' ZONA CENTRO

La zona Centro concentra 83 establecimientos, constituyendo casi 7.000 m? de superficie
comercial, situando la superficie media de estos establecimientos en méas de 80 m?.

N° estab. Sup. Estab. \ Sup media

100(Alimentos, bebidas y tabaco) 27 1.263 46,78
200 (Textil y calzado) 18 778 43,22
300 (Drogueria, perfumeria) 6 167 27,83
400 (Hogar y construccién) 15 3.231 215,40
500 (accesorios vehiculos) 2 208 104,00
700 (Otro comercio al por menor) 13 730 56,15
800 (Comercio mixto) 2 447 223,50

TOTAL 83 6.824 82,22

Fuente: Registro de Establecimientos Comerciales, 2003.
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&

Esta zona, que comprende las calles anteriormente citadas, concentra algo mas de un 20% del
comercio minorista de la ciudad, con un similar porcentaje de la superficie comercial del

municipio.

El reparto de estos establecimientos por tipo de producto concentra principalmente
alimentacion y textil y calzado, ocupando entre ambos grupos mas de la mitad de los
comercios de la zona (mas del 54% del total), también son representativos los grupos
dedicados a hogar (con mas de un 18% de establecimientos) y otro comercio al por menor (un

15,66% de los establecimientos).

Drogueria y perfumeria cuenta con un 7,23% de

representatividad y accesorios para vehiculos y otro comercio mixto con apenas un 2,45% en

cada caso.

Distribucion de la estructura comercial por tipo de producto
Zona Centro

15,66% 241%

32,53%
2,41%

18,07%

7,23% 21,69%
O Alimentacion O Textil y calzado ODrogueria y perfumeria
O Articulos para el hogar B Accesorios para vehiculos OOtro comercio al por menor
@ Comercio mixto
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Si tenemos en cuenta la distribucidon de la superficie comercial, ésta varia mucho respecto
al numero de establecimientos. De esta manera que el grupo 400 de hogar y construccion, es
el que ocupa mayor superficie, con casi la mitad de toda la zona (un 47,35%), mientras
alimentacion y textil, apenas ocupan un 30% de la superficie comercial de la zona centro.

Distribucién de la superficie de venta por tipo de producto.
Zona Centro

10,70% 6.55% 18,51%

3,05%
11,40%
2,45%
47,35%
OAlimentacion OTextil y calzado ODrogueria y perfumeria
DOArticulos para el hogar B Accesorios para vehiculos OOtro comercio al por menor
O Comercio mixto

Las superficie medias por tipo de producto varian mucho. Asi son los grupos 400 y 800 los que
cuentan con superficies superiores a 200 m? por establecimiento, haciendo asi variar la
correspondencia en muchos casos entre la estructura comercial en cuanto a numero de
establecimientos y en cuanto a reparto de superficies comerciales.

Superficie media por tipo de roducto. Zona Centro

250+ 215,40 223,50

200+

150+

m2

100+

501

Grupol00 Grupo200 Grupo300 Grupo400 Grupo500 Grupo700 Grupo800
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> AVENIDA DEL PILAR/ SANTA BARBARA

Esta zona constituye el 22,27% de
todos los comercios de la ciudad de
Monzén concentrando unos 86
establecimientos segun el Registro
de Establecimientos Comerciales
del Gobierno de Aragon para el afio
2003. Su situacion entre la zona del
Casco Antiguo y entre el centro de
la ciudad, hace que sea una
importante zona comercial del
municipio.

GRUPO N° ESTAB. ‘ SUP ESTAB. | SUP MEDIA ESTAB.

100 (Alimentos, bebidas y tabaco) 10 425 42,50

200 (Textil y calzado) 35 2.452 70,06

300 (Drogueria, perfumeria) 7 365 52,14

400 (Hogar y construccion) 11 1.080 98,18

700 (Otro comercio al por menor) 21 1.540 73,33

800 (Comercio mixto) 2 244 122,00
TOTAL 86 6.106 71,00

Fuente: Registro de Establecimientos Comerciales, 2003.

La estructura comercial de esta zona se caracteriza por contar con un comercio muy
diversificado en cuanto a tipo de productos, aunque se trata de un comercio de caracter menos
cotidiano al de las dos zonas anteriores, debido al bajo porcentaje de establecimientos
dedicados a alimentacion (a penas un 11% del total).

Por otro lado, es muy importante el alto porcentaje de establecimientos relacionados con textil y
calzado y con otro comercio al por menor (sumando entre ambos casi un 65% del total de los
comercios). El porcentaje dedicado a hogar también es importante (casi un 13%), seguido de
drogueria y perfumeria un 8% de los comercio y apenas un 2% de comercio mixto.

Distribucién de la estructura comercial por tipo de
producto Avda del Pilar/ Santa Barbara

2,33% 11,63%
24,42%
12,79% 40,70%
8,14%
OAlimentacion OTextil y calzado ODrogueria y perfumeria
O Articulos del hogar OOtro comercio al por menor @ Comercio Mixto
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En cuanto a la superficie comercial, aumenta en importancia el hogar y disminuye
alimentacion en relacion al nUmero de establecimientos, cobrando asi todavia mas énfasis los
bienes ocasionales y es que segun el grafico de superficie media por tipo de producto son los
grupos de bienes no cotidianos los que gozan con superficies visiblemente mayores.

Distribucién de la superficie de venta por tipo de producto
Avda del Pilar/Santa Barbara

4,00% 6,96%

25,22%

40,16%
17,69%
5,98%
OAlimentacion O Textil y calzado O Drogueria y perfumeria
O Articulos del hogar 0 Otro comercio al por menor @ Comercio Mixto

Superficie media por tipo de producto.
Avda Pilar/Sta Barbara

140+ 122,00
120+
100+

80+

m2

60
40+

20+

Grupo 100 Grupo 200 Grupo 300 Grupo 400 Grupo 700 Grupo 800
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7. Analisis de 1a demanda comercial

7.1. Objetivos y metodologia

La estructura de la demanda y el estudio de la evolucion de los habitos de compra ocupan un
papel primordial a la hora de elaborar una Revision de un Plan de Equipamiento Comercial
Local ya que tanto las caracteristicas socioecondmicas de la poblacion como los hébitos,
propiamente dichos, determinan las acciones a emprender.

El anadlisis de los habitos de compra se centra tanto en la compra de bienes cotidianos,
destacando alimentacion (tanto fresca como seca) y los productos de drogueria y perfumeria,
como en el de otros bienes no cotidianos, de manera especial la ropa y el calzado, el
equipamiento del hogar (que incluye tanto muebles como menaje) y la compra de otros bienes
ocasionales (en especial el asociado al ocio).

La metodologia de estudio de la demanda comercial se ha basado en la realizacién de una
serie de encuestas dirigidas a los consumidores de Monzén, recogiendo sus habitos de compra
tanto dentro como fuera del municipio, asi como el analisis de su evolucién desde la
elaboracion del primer Plan Comercial de Monzo6n, en 1995.

El universo

El universo de la encuesta lo constituye un total de 22.683 personas, ya que supone el
total de la poblaciéon tanto de Monzén (15.395 habitantes) como de su comarca (7.288
habitantes).

Este universo, se distribuye de la siguiente manera:

Universo N° entrevistas

MONZON 15.395 150
CINCA MEDIO 7.288 100
TOTAL 22.683 250

A esta informacion se ha afiadido las encuestas realizadas para los siguientes Planes Locales,
ademas de en el Plan de Equipamiento Comercial de Aragén del afio 2003 en aquellos
aspectos relacionados con Monzon:

- el Plan Local de Equipamiento Comercial de Binéfar y su Comarca (2003) (donde
se realizaron 270 entrevistas

- el Plan Local de Equipamiento Comercial de Fraga y Comarca (2003) (150
entrevistas)
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- el Plan Local de Equipamiento Local de Huesca y Comarca (2004) (500 entrevistas
a consumidores en Huesca y zona de influencia natural)

La muestra

La distribucién del total de encuestas realizadas, que asciende a 250 encuestas, se ha
estratificado del siguiente modo:

v" 150 encuestas dentro del municipio de Monzén, teniendo en cuenta la Zona del
Casco Antiguo, Zona del Casco, Zona de Crecimiento de los Afios Sesenta y Zona
de Nueva Construccién, con la realizacidon de una media de 40 encuestas en cada
una de estas zonas.

v' 100 encuestas para la Comarca del Cinca Medio, distribuidas de la siguiente
manera:

- 25 encuestas en la zona Norte de la comarca:, donde se encuentran los
municipios de Almunia de San Juan y Fonz.

- 75 encuestas en la zona Sur de la comarca: que incluye los municipios de Albalate
de Cinca, Alcolea de Cinca, Binaced, San Miguel del Cinca, Alfantega y Pueyo de
Santa Cruz.

Ademas, para analizar la evolucion de los habitos de compra del consumidor de Monzdén
se tendran en cuenta los resultados obtenidos del Plan de Equipamiento de Monzdn realizado
en 1995, comparandose asi estos resultados de 1995 con las entrevistas realizadas a los
consumidores en este afio.

El tamafo de la muestra empleado se ha realizado para obtener un nivel de confianza del 95%.

Objetivos metodoldgicos

Para llevar a cabo estas encuestas, se ha disefiado un modelo de cuestionario repartido en una
serie de preguntas cerradas, detalladas en el Anexo del presente estudio.

Los principales objetivos de estas encuestas, son los siguientes:

1) Determinar los hébitos de compra de los siguientes productos:

» Alimentacion perecedera (Alimentacion fresca)
» Alimentacion no perecedera (Alimentacion seca)
» Farmacia, drogueria y perfumeria
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» Vestido y calzado
» Equipamiento del hogar
» Otro equipamiento asociado al ocio.

2) Para cada uno de los grupos de productos enumerados anteriormente se han
analizado las_siguientes cuestiones:

Tipo de establecimiento donde se efectian las compras

Frecuencia de compra

Consumo por zonas

Flujos comerciales origen (lugar de residencia) — destino (lugar de compra)
Franjas horarias elegidas para comprar

Desplazamientos: motivos, medios de transporte utilizados, ...

YV V V VYV

3) Gasto comercial generado

Para cada grupo de productos mencionados se estimard el gasto comercial, atendiendo a las
siguientes unidades:

» Gasto per capita anual
» Gasto medio por tipo de producto anual

» Gasto total de cada zona y conjunto.

4)  Gasto comercial evadido:

Para ello se cuantificaran los flujos comerciales que se dan entre unas y otras zonas del
municipio, asi como los que se producen entre el municipio de Monzén y otros municipios.
Estos flujos se cuantificaran para llegar a obtener los siguientes indicadores:

Gasto comercial evadido total

Gasto comercial evadido por zonas
Gasto comercial evadido por productos
Destino del gasto evadido

YV V V V
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7.2. Municipio de Monzén

El analisis de los habitos de los consumidores se ha realizado en primer lugar considerando
Gnicamente el municipio de Monzén. Para cada uno de los aspectos analizados se realiza
un analisis de la situacion para el conjunto del municipio de Monzén para, posteriormente,
pasar a analizar la situacion especifica de las cuatro zonas en que se ha dividido el
municipio a efectos del presente estudio: Casco Historico, Zona Centro, Zona de
Expansion de los Afios Sesenta, Zona Nueva Construccion.

_ NUEVA
© CONSTRUCCION
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7.2.1.

Caracterizacion de la muestra

En base a las encuestas de habitos de compra efectuadas a las personas residentes en el
municipio, es posible obtener una serie de caracteristicas socioeconémicas de las unidades

de consumo.

A. Distribucién por grupos de edad

La distribucion de la muestra por intervalos de edad en el municipio de Monzén es la siguiente:

Edad (en afios) (%)
Zona 18-25 | 26a35 | 36a45 | 46a60 >60
Zona 1: Casco Histérico.............. 50 12,5 10,0 35,0 37,5
Zona 2: Viviendas afios 60.......... 2,9 8,6 28,6 34,3 25,7
Zona 3: Nueva construccion........ 8,6 17,1 40,0 25,7 8,6
Zona 2: Zona Centro.........ccceeeeeees 10,0 15,0 20,0 27,5 27,5
Total Monzon 6,7 13,3 24,0 30,7 25,3
En cuanto a la distribucion de las encuestas por sexo:
Sexo (%)

Zona Hombres Mujeres

Zona 1: Casco Histdrico.............. 22,5 77,5

Zona 2: Viviendas afios 60.......... 17,1 82,9

Zona 3: Nueva construccion........ 20,0 80,0

Zona 2: Zona Centro.........ccoeeeeees 27,5 72,5

Total Monzon 22,0 78,0

B. Tiempo de residencia en el municipio

Si tenemos en cuenta el tiempo de residencia de las personas que viven en Monzén,
podemos observar que la media es de unos 35,85 afios, siendo mayor en la zona del Casco
Histérico con 40,25 afios y menor en el resto de las zonas. Ademas la zona de Nueva
Construccion, con 33,11 afios es la zona que cuenta con la poblacion mas joven.

Tlemp_o _de residencia en el _Cagc_o Vl\ilendas Nueva_ | zona centro Total

municipio Histoérico anos 60 construccion

NUmero de afios 40,25 afios 34,97 afios 33,11 afios 34,63 afios 35,85afios
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C.Estructura familiar

En cuanto a la estructura familiar de la poblacion de Monzdén, en el grafico que se muestra a
continuacion se observa que la mayoria de la poblacién vive en pareja. Un 55,30% de la
poblaciéon pertenece a la estructura de familia tradicional mientras que un 20,70% lo
constituyen matrimonios sin hijos o parejas.

Estructura familiar

3,30% 4,70%

7,30% 20,70%

55,30%

O Solo/a @ Matrimonio o pareja 0O Padre/Madre e hijos
0O Bigeneracional | Solo/a con hijos O Otros

Si se analiza la tipologia de estructura familiar en funcién de las cuatro zonas, existen
algunas diferencias. Mientras en la zona de Nueva Construccion (65,7%) y Zona Centro
(62,5%) la mayoria de la poblacion presenta una estructura familiar tradicional en el Casco
Histdrico éste porcentaje es mucho menor (40%).

El Casco Histérico es la zona que mayor diversidad de estructuras familiares posee. En esta
zona se encuentran los porcentajes de familias bigeneracionales mas elevados (12,5%), los
mayores porcentajes de vivienda ocupada por un solo primogenitor con sus hijos (15%) o el
mayor porcentaje de estructuras familiares unipersonales (7,5%).

D. Numero de personas en el hogar
En lo que respecta al nimero de personas por hogar encuestadas, el mayor porcentaje

(31,3%) es para aquellos hogares compuestos por 4 personas; le siguen los compuestos por
2 personas con un 28% de la poblacion y los compuestos por 2 personas con un 26%.
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NUumero de personas en el hogar

10,00% 4,70%

26,00%

31,30%——

28,00%

O 1persona MW 2personas O3personas 0O4personas W50 mas personas

Ademas, resulta significativo el 4,7% de hogares formados por una sola persona y también
el 10% formado por 5 personas.

Por zonas, en el Casco, la proporcion mas abundante se encuentra en las dos personas por
hogar (30%) seguido de los hogares formados por cuatro personas (27,5%) y por tres
miembros (22,5%). En la zona de las Viviendas afios 60 la mayoria de los hogares estan
formados por dos personas (31,4%) aunque los hogares de tres y cuatro personas se sitan
en porcentajes cercanos (28,6%). Algo parecido sucede con la Zona Centro, donde los
mayores porcentajes se sitian tanto en los hogares de tres como en los de cuatro personas
(30%) seguidos muy de cerca con los hogares de dos personas (27,5%). La zona de Nueva
construccién tiene el mayor porcentaje de hogares formado por cuatro personas con un
40% seguido de los hogares de tres con un 31,4%.

NUmero de personas por zonas

porcentaje

Casco Histérico  Viviendas afios Nueva Zona Centro
60 construccion

n°pesonas

1 persona m 2 personas 3 personas 4 personas W5 6 mas personas
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E. Numero de personas ocupadas en el hogar

Analizando el numero de personas ocupadas por hogar en Monzén, de las personas
encuestadas, lo que mas predominan son los hogares en los que trabajan dos personas
(836%), seguido con un 30% de hogares en los que trabaja una persona. Asimismo, resulta
significativo el 22,7% de los hogares no tienen ninguna persona ocupada.

Niumero de personas ocupadas en el hogar

7,30% 4,00%

30,00%

mOpersonas MW 1lpersona [O2personas [O3personas M4 personas
Del andlisis del proceso de encuestacion realizado por zonas, lo mas destacado es el
elevado porcentaje (60%) de hogares de la zona de Nueva construccion con dos personas
ocupadas. Tanto la zona de viviendas afios 60 (37,1%) como la zona Centro (35,0%)

tienen el mayor porcentaje en hogares con una persona ocupada y en el Centro Historico
es donde se encuentra el mayor porcentaje de hogares sin ocupados (30%).

NUumero de personas ocupadas por zonas

70

60

50
40

30

porcentaje

20
10

Casco Histérico  Viviendas afios 60 Nueva Zona Centro
construccion
n®pesonas
0 personas m 1 persona 2 personas 3 personas W 4 personas
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F. Numero de personas paradas en el hogar

El porcentaje de poblacion ocupada en los encuestados en la ciudad de Monzén es muy
alto, alrededor del 92,7%. Por zonas de la ciudad, los resultados son similares a la media en
la zona del Casco Historico y en la zona Centro, mientras que la zona de Nueva
Construccién se sitla por encima con un 97,1% y la zona de viviendas afios 60 es donde
mayor nimero de hogares hay con un parado (11,4%).

G. Numero de personas jubiladas en el hogar

En el 42% de los hogares encuestados existe uno o dos jubilados. Los resultados por zonas
revelan algunas diferencias, asi el mayor porcentaje de jubilados se encuentra en el Casco
Histérico, donde el 60% de los hogares tienen uno o dos jubilados. Las zonas de
Viviendas afios 60 y Centro se sitian entorno a la media y es la zona de Nueva
Construccion la que menor numero de jubilados tiene con un 74,3% de hogares sin ningin
jubilado.

H. Numero de personas estudiantes en el hogar

Respecto al numero de estudiantes por hogar en los hogares encuestados, en el 42,7% de
los hogares de Monzén vive algun estudiante. Si analizamos el nimero de estudiantes por
hogar y por zonas, tanto en la zona de Nueva Construccién como en la zona de
Viviendas afios 60 es donde se concentra la mayor parte. Del conjunto de encuestados, el
Casco Histoérico es la zona que concentra el mayor porcentaje de hogares donde no hay
ningun estudiante.
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7.2.2. Habitos de compra del consumidor de Monzén

A. Situacion del establecimiento donde se realiza la compra

Para el analisis de los habitos de compra de los habitantes de Monzén se ha analizado, en
primer lugar, la situacion de los establecimientos donde realizan la compra los
consumidores, en funcién de su localizacion dentro o fuera del municipio. Cuando las
compras son dentro del municipio se analiza en qué zona se realizan las compras y cuando
se realizan fuera de Monzén se analizan los municipios destino de esas compras.

Se observa como los consumidores de Monzon eligen su municipio para realizar la
mayoria de sus compras en lo que respecta a la compra diaria, ya que los
establecimientos elegidos para la compra de bienes cotidianos (alimentacion fresca y seca y
drogueria y perfumeria) se sitian dentro de Monzén en el 96,31% del total de las compras.

Por otra parte, en lo que respecta a la compra de bienes ocasionales (ropa y calzado,
articulos para el hogar y otro equipamiento) el 76,47% se realizan dentro de Monzo6n frente
al 23,52% de las compras que se realizan en establecimientos situados fuera de Huesca.

Sin embargo, los porcentajes de compra fuera de Monzoén varian en funcion del tipo de
producto de que hablamos. Asi para ropa y calzado el 35,63% de las compras se realizan
fuera, para otro equipamiento el porcentaje de compra fuera de la ciudad es algo menor
(21,13%) y para articulos para el hogar las compras fuera son solamente un 9,61% del
total de compras de estos productos.

A continuacion se realiza el estudio de las compras dentro y fuera de Monzén para cada una
de las cuatro zonas del municipio.
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Consumidores del Casco Histérico

En términos globales, la compra de bienes cotidianos en establecimientos situados en su
propia zona supone un 43,79% frente al 54,44% que se compra en establecimientos
situados en otras zonas de Monzo6n y Unicamente un 1,78% se realiza fuera de la ciudad.
Sin embargo para los bienes ocasionales, las compras se reparten por un igual entre las
realizadas dentro de su entorno (40%) y las realizadas en el resto del municipio (40%), con
una evasion fuera de la ciudad que asciende a un 20% para este tipo de productos.

Situacion de los establecimientos segln el tipo de producto.
Casco Historico.

100%

1,6 2,0 1,7
90% - 9.6 17,0
80% - 30,2
70% - 58,6
0% | 65,3 46,4
50% - 34,9

40% A
30% -
20% - —
10% -

0% T T T T

Alimentacién Alimentacion Drogueriay Ropa,calzado Art.parael Otro equip.
fresca seca perfumeria hogar (ocasional)

Casco Histdrico m Resto del municipio Fuera del municipio

- Respecto a la alimentacién fresca, los consumidores de esta zona compran la
alimentacion fresca en un 56,5% en establecimientos situados en su entorno
seguido de un 41,9% en la zona Centro.

- En cuanto a la alimentacion seca la mayor parte se compra en tiendas situadas en
la zona Centro (65,3%) y un 32,7% se compra en su propio entorno. La evasion
fuera de la ciudad supone una parte muy pequefia de las compras, asi en la
alimentacion fresca es un 1,6% mientras que en la alimentacion seca asciende a
2,0%. En drogueria y perfumeria el comportamiento de los consumidores es similar
a lo que ocurre en alimentacion seca, la mayor parte se compra en la zona Centro
y el resto en el propio Casco Histérico.

- Respecto a los bienes ocasionales, la ropa y calzado se compra por un igual en su
propia zona y en la zona Centro (34,9%), aunque la evasién de gasto fuera de la
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ciudad es muy importante para este tipo de productos, asi casi un tercio de las
compras se realizan fuera, sobre todo en Lleida (17,8%) y Zaragoza (11,4%).

- En cuanto a los articulos para el hogar, como ocurre con la ropa y calzado, la
mayoria de las compras dentro del municipio se reparten entre su propio entorno y la
zona Centro, mientras que la evasién de gasto es mucho menor, alcanzando un
9,6%.

- Los establecimientos elegidos para otra compra asociada al ocio siguen
situandose, como en el resto de bienes ocasionales, en su propio entorno (42,7%) y
en la zona Centro (40,2%), mientras que las compras fuera del municipio se sitlan
en un porcentaje significativo (17%).

En términos globales, los resultados indican que las compras dentro del municipio se
reparten entre su propio entorno (Casco Histérico) y la zona Centro para todos los
productos. Aunque las compras fuera del municipio de bienes cotidianos no alcanzan
valores significativos, no ocurre asi en bienes ocasionales, ya que fuera del municipio se
realizan un 30,2% de las compras de ropa y calzado. Lleida y después, Zaragoza son los
destinos elegidos para estas compras.

Situacion de los establecimientos segun el tipo de producto.
Casco Historico.

100% 1,6 2,0 1,7 30,2 9.6 17,0
90% +—— -
04 —1
80% 41,9
70% +—— 63.3 58,6 44,0 |
60% +—— ' 402 |
50% +—— 34,9 ]
oo 2.4
40% +—— 2,0 —
30% +—— S
20% +— —
10% +— —
0% . T
Alimentacién Alimentacion Drogueriay Ropa,calzado Art.parael Otro equip.
fresca seca perfumeria hogar (ocasional)
Casco Histérico m Viviendas afios 60 0O Nueva Construccion
Centro W Fuera del municipio
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Consumidores de la zona de Viviendas anos 60

Los consumidores de la zona de Viviendas afios 60 compran poco dentro de su zona,
solamente un 26,51% de los bienes cotidianos y un 2,88% de los bienes ocasionales. A
pesar de ello, las compras dentro del municipio suponen un 92,16% de los bienes
cotidianos y un 76,95% de los bienes ocasionales, lo que supone unos niveles de
evasion en esta zona de 7,83% en bienes cotidianos y un 23,04% en bienes ocasionales.

Situacién de los establecimientos segln el tipo de producto.

Viviendas afos 60.
8,2
20,8—

100% 8.5

7.2 8
90% |

80% | 36,7
70% |

05 | 58,8

60% 69,5

50% -|

40%

30% 63,4

20% -
10% -
0% T T

Alimentacion Alimentacion Drogueriay Ropa,calzado Art.parael Otro equip.
fresca seca perfumeria hogar (ocasional)
Viviendas afios 60 m Resto del municipio Fuera del municipio

- Respecto a los bienes cotidianos practicamente la totalidad de la alimentacion
tanto fresca como seca y la drogueria y perfumeria se compran dentro de
Monzén; por zonas, en la zona Centro se compra mas de la mitad de todos estos
productos seguido de la propia zona de Viviendas afios 60 y del Casco Histérico,
excepto en el caso de alimentacion seca, estos productos no se compran en la zona
del Casco Historico. La compras fuera del municipio para estos productos no son
muy importantes, se sitian alrededor del 8% para todos los bienes cotidianos,
aunque si son porcentajes superiores a los de la zona Casco Historico.

- Para los bienes ocasionales, el comportamiento es diferente dependiendo del tipo
de producto. En ropa y calzado las compras se reparten entre el Casco Histdrico y
la zona Centro y existe una gran evasion de gasto fuera del municipio (36,7%) sobre
todo hacia Lleida (17,2%) y Zaragoza (12,9%).

- En articulos para el hogar, existe un pequefo porcentaje de compra dentro de la

propia zona (4,1%) y la mayor parte de las compras se reparten entre el Casco
Histoérico y la zona Centro.
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- Para otro equipamiento (ocasional) el comportamiento es similar a lo que ocurre
con articulos para el hogar, aunque las compras fuera de Monzdén para este tipo de
productos si alcanzan ya niveles importantes (20,8%) y se realizan sobre todo en

Lleida.

En resumen, en la zona de Viviendas afios 60 las compras de bienes cotidianos se
realizan dentro del municipio, sobre todo en la zona Centro, y existe una pequefia evasion
de gasto fuera del municipio, alrededor de un 7,83%. Para los bienes ocasionales, las
compras dentro de Monzén se realizan en la zona Centro y Casco Histérico, apenas
existen compras dentro de la propia zona y la evasion fuera del municipio se sitda

entorno a un 23%, siendo en ropay calzado donde mayores niveles alcanza (36,7%).

100% -

Situacién de los establecimientos segun el tipo de producto.
Viviendas afios 60.

8,5 8,2
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fresca seca perfumeria hogar (ocasional)

Casco Histdrico
Centro

m Viviendas afios 60
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0O Nueva Construccion

Consumidores de la zona de Nueva Construccién
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Los consumidores de la zona de Nueva Construccién compran casi la totalidad de los
bienes cotidianos en Monzén (95,73%). En el caso de los bienes ocasionales las
compras dentro del municipio son de un 75%, lo que supone una evasion de compra hacia
fuera de un 25%.

Situacion de los establecimientos segln el tipo de producto.
Nueva Construccion.
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- Para los bienes cotidianos, la alimentacion fresca se compra dentro del sector
solamente en un 14,5%, el resto de las compras se reparten entre el Casco Histérico
(45,2%) y la zona Centro (37,1%). La zona Centro es el sector donde mas compran
los habitantes de la zona de Nueva Construccion, sobre todo la alimentacion seca
en un 73,3% seguido de drogueria y perfumeria con un 63,2%. La evasion de
compra fuera de la ciudad no es importante para este tipo de productos.

- Encuanto alos bienes ocasionales, las compras se realizan fuera del propio sector.
La ropa y calzado se compra en el Casco Historico y Centro por igual (30,5%) y
existe una fuerte evasion de compra fuera del municipio (39,1%) sobre todo hacia
Lleida (19%).

- Para los articulos para el hogar, las compras tanto en el Casco Histérico como en
el Centro son superiores a lo que ocurre con la ropa y el calzado, lo que supone una
menor evasion fuera del municipio, apenas un 8%.

- Por ultimo, para otro equipamiento ocasional las compras se realizan en la zona
Centro (39,2%) seguido del Casco Histérico (36,7%). También es significativo el
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22,9% de las compras que se realizan fuera y que se dirigen hacia Lleida (7,6%),
Zaragoza (6,3%) y Barbastro (5,1%).

Situacion de los establecimientos segun el tipo de producto.
Nueva Construccioén.
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En resumen, los consumidores de esta zona reparten sus compras entre el Casco Historico
y la zona Centro tanto para los bienes cotidianos como ocasionales, si bien, es en estos
ultimos donde existe una gran evasion fuera del municipio.

Consumidores de la zona Centro
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Para los bienes cotidianos las compras se realizan dentro de Monzon y para los bienes
ocasionales existe alrededor de un 26% que se realizan fuera. En lo que se refiere a los
bienes cotidianos, ésta zona es la que mas consume dentro de su sector, llegando en
alglin caso como alimentacion seca a un 80% de las compras. Después de su propio sector,
las compras se realizan en el Casco Histérico, en un 20% para la alimentacion fresca y en
un 18,6% para la drogueria y perfumeria. Solamente existe una pequefia evasiéon de compra
hacia Barbastro en alimentacion seca.

Situacion de los establecimientos segln el tipo de producto.
Centro.
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Para los bienes ocasionales, una parte importante de las compras se realizan dentro
del propio sector, sobre todo en el caso de articulos para el hogar (47,5%). El Casco
Histdrico también recibe una parte importante de las compras de este sector, asi un 38% de
otro equipamiento se realiza en el Casco Historico. A pesar de todo lo anterior, esta zona es
la que realiza mas compras fuera del municipio (alrededor del 26%) para este tipo de
productos.

Situacion de los establecimientos segun el tipo de producto.
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Los consumidores de esta zona compran los bienes cotidianos en su propia zona, mientras
que los bienes ocasionales se adquieren entre su zona y el Casco Historico, existiendo
para estos productos una gran evasion fuera de Monzoén.

B. Tipo de establecimiento segun el tipo de producto

Analizando el tipo de establecimiento donde el consumidor de Monzén realiza la compra por
tipo de producto, los cuadros adjuntos detallan dicha informacion desagregada por las zonas
de analisis realizadas y por el total.

ALIMENTACION FRESCA

En lo que respecta a la alimentacion fresca, el consumidor de Monzén realiza las compras
dentro de su municipio, principalmente en la tienda tradicional seguido del supermercado
con aparcamiento. Por zonas, la zona Centro es la que mas compra en tienda tradicional
seguida del Casco Histérico mientras que la zona de Viviendas afios 60 es la que mas compra

en supermercado con aparcamiento seguido de la zona Centro.

Tipo de establecimiento para la adquisicién de alimentacion fresca segun zona.

Porcentaje sobre el nimero de respuestas.

Zona origen del gasto

. . Casco Viviendas Nueva Zona
Tipo de establecimiento ~ . Total
Histérico anos 60 Construccionr Centro
Dentro del Tienda tradicional 51,6 32,1 59,7 55,4 50,2
Municipio Supermercado/Autoservicio 14,5 21,4 9,7 7,7 13,1
Supermercado con 29.0 375 24,2 36,9 31,8
aparcamiento
Discount 3,2 1,8 3,2 - 2,0
Fuera del Tienda tradicional - 7,1 - - 1,6
Municipio Supermercado con 16 } 3,2 _ 1,2

aparcamiento

ALIMENTACION SECA

Analizando el tipo de establecimiento de compra en alimentacién seca destaca el importante
porcentaje de compra que se realiza en supermercado con aparcamiento superando el
64% para el total de Monzon. Por zonas, la zona de Nueva Construccion junto con el Centro
son los que mas compran en este tipo de establecimientos. También resulta importante el
porcentaje de compra en discount (19% para el total de Monzén) sobre todo en la zona de
Nueva Construccion y en el Casco Histérico.
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Tipo de establecimiento para la adquisicion de alimentacién seca segun zona.

Porcentaje sobre el nimero de respuestas.

Zona origen del gasto

. - Casco Viviendas Nueva Zona
jipo de establecimiento Histérico afios 60 | Construccionr Centro e
Tienda tradicional 2,0 - 2,2 3,6 2,0
Supermercado/Autoservicio 16,3 13,7 2,2 10,9 11,0

Dentro del

Municipio | SuPermercado con 59,2 58,8 71,1 67,3 64,0
aparcamiento
Discount 20,4 19,6 22,2 14,5 19,0
Superme_rcado con 2.0 2.0 22 36 25

Fuera del |aparcamiento

Municipio | Hipermercado - 3,9 - - 1,0
Discount - 2,0 - - 0,5

DROGUERIA Y PERFUMERIA

El tipo de establecimiento donde se realiza la mayor parte de la compra de drogueria y
perfumeria tiene lugar en los supermercados, ya sean con o sin aparcamiento, que
concentran un 77% del total de compras, seguidos de los discounts con un 11% y de la
tienda tradicional con un 10%. Por zonas, la zona de Nueva Construccion es la que mayor
porcentaje de compra realiza en supermercados con aparcamiento. Resulta significativo que
en el Casco Histdrico el 17,2% de las compras se realicen en tienda tradicional.

Tipo de establecimiento para la adquisicién de drogueria, perfumeria segun zona.

Porcentaje sobre el nimero de respuestas.

Zona origen del gasto

Tipo de establecimiento Cazen e RUGYE ZBE) Total
P Histérico afios 60 | Construccionr Centro
Tienda tradicional 17,2 8,5 8,8 8,5 10,7
Dentro Supermercado/Autoservicio 22,4 25,4 12,3 33,9 23,6
del Supermercado con 41,4 39,0 50,9 44,1 438
. .| aparcamiento
Municipio —
Discount 13,8 11,9 14,0 51 11,2
Tienda especializada 3,4 6,8 7,0 8,5 6,4
Tienda tradicional - 1,7 1,8 - 0,9
Superme_rcado con 17 17 18 ) 13
Fuera del | aparcamiento
Municipio | Hipermercado - 3,4 - - 0,9
Discount - 1,7 - - 0,4
Tienda especializada - - 3,5 - 0,9
ROPA Y CALZADO
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La compra de ropa y calzado se realiza fundamentalmente en la tienda tradicional con
61,5% de las compras en Monzén, fuera del municipio las compras se reparten entre
tienda tradicional, Centro Comercial y Tienda especializada.

Tipo de establecimiento para la adquisicién de ropa, calzado segin zona.
Porcentaje sobre el nimero de respuestas.

Zona origen del gasto

Tipo de establecimiento Cazen e RUEYE ZE) Total

P Histérico afios 60 Construccion Centro

Dentro Tienda tradicional 68,8 57,0 59,0 60,5 61,5

del Rastro/Venta ambulante

Municipio 0,9 6,5 1,9 2,6 2,9
Tienda tradicional 9,2 9,7 10,5 12,3 10,5
Hipermercado - - 1,0 - 0,2
Centro Comercial 12,8 9,7 13,3 11,4 11,9

Fuera del -

Municipio G_ran Almacer_l . 0,9 3,2 1,9 2,6 2,1
Tienda especializada 6,4 12,9 11,4 10,5 10,2
Superme_rcado con 0.9 11 1,0 ) 07
aparcamiento

ARTICULOS PARA EL HOGAR

Respecto a la compra de articulos para el hogar, la compra que se realiza dentro del
municipio corresponde principalmente a la tienda tradicional con un 87,8% de las ventas.
Por zonas, en la zona de Nueva Construccién es donde mayor porcentaje de compra en
tienda tradicional se da, seguida de la zona de Viviendas afios 60. Fuera de Monzon, el
porcentaje de compra es muy pequefio, y se realiza en hipermercados del mueble o0 en
tiendas especializadas.

Tipo de establecimiento para la adquisicién de articulos para el hogar segun zona.
Porcentaje sobre el niimero de respuestas.

Zona origen del gasto

Tipo de establecimiento Gl R UEYE! ZBE) Total
P Histoérico afios 60 | Construccion Centro
Dentro Tienda tradicional 88,1 89,0 92,0 82,5 87,8
del Hipermercados del mueble 2,4 2,7 - 3,8 2,2
Municipio | Rastro/Venta ambulante - - - 1,3 0,3
Tienda tradicional 3,6 2,7 2,7 5,0 3,5
Gran Almacén 1,2 - - - 0,3
Fuera del Tienda de articulos para el 12 14 40 o5 29
... | hogar ! ! ' ' !
Municipio -
Hipermercados del mueble 3,6 4,1 - 5,0 3,2
Superme_rcado con ) ) 13 i 03
aparcamiento

OTRO EQUIPAMIENTO (OCASIONAL).
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La compra de otro tipo de bienes (de caracter ocasional) se realiza fundamentalmente en
tienda tradicional con un 72,9% de las compras totales. Es importante el 7,6% que
representa el comercio por internet. Por zonas, en el Casco Historico es donde mayores son
los porcentajes de compra en tienda tradicional. Resulta significativo el 9,2% de las compras
de la zona de Nueva Construccion que se realizan a través de Internet.

Tipo de establecimiento para la adquisicién de otro equipamiento (ocasional) segun zona.
Porcentaje sobre el nimero de respuestas.

Zona origen del gasto

Tipo de establecimiento 'Casc.o Viviendas Nueva. e Total
Histoérico afios 60 | Construccion Centro

Dentro Tienda tradicional 78,2 73,5 70,1 69,8 72,9

del Comercio por internet

Municipio 5,7 7,2 9,2 8,1 7.6
Tienda tradicional 3,4 4,8 4,6 5,8 4,7
Hipermercado 11 - - - 0,3
Centro Comercial - 7,2 6,9 4,7 4,7

Fuera del -

Municipio G'ran Almacer.1 . - 1,2 - - 0,3
Tienda especializada 10,3 4.8 4.6 9,3 7,3
Superme_rcado con 11 12 46 23 2.3
aparcamiento

C. Frecuencia de compra segun el tipo de producto

La frecuencia de compra para el consumidor de Monzén depende fundamentalmente del
tipo de producto de que se trate la compra. Asi, en términos generales, para los bienes
cotidianos la compra es mas frecuente (varias veces a la semana o semanal) que para los
bienes ocasionales (varias veces al afio).

Para la alimentacion fresca la compra suele ser semanal (46,1%) o varias veces a la
semana (40,4%).

La frecuencia de compra de la alimentacion seca es mayor que en la alimentacion fresca,
asi las compras se realizan semanalmente con un 57,5% seguido de la compra quincenal
con un 18,5%.

En drogueria y perfumeria todavia es mayor la frecuencia de compra llegando a un 32,2%
compra mensual y 31,3% quincenal.

En ropay calzado las compras se realizan en un 62,2% varias veces al afio, sin embargo
en articulos para el hogar la compra se realiza casi nunca (56,1%) o anualmente (32,4%).
En el caso de otro equipamiento, las compras se realizan varias veces al afio (46,6%) y
anualmente (17,5%).
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Frecuencia de compra por tipo de producto dentro de Monzén

70,0
62,2
60,0 57,5
56,1
50,0 46,6
46,1
40,4
40,0 A
31,3 322 324
30,0 | 758
20,0 | 18,5 17,5
12,5 111
100 1" 7.5 e |
) 5,0
1,6 1,7 1,7 1,9 !
1,2 0,5 0,3
0,0 ‘ ‘ ‘ - ‘
Alimentacion Alimentacion seca Drogueria y Ropa, calzado Art. para el hogar Otro equip.
fresca perfumeria (ocasional)
Diaria m 1-2 veces por semana Semanal
Quincenal m Mensual Varias veces al afio
m Anual Casi nunca W Otras

Por zonas no hay diferencias significativas respecto a la totalidad de Monzén y los
comportamientos para las compras fuera de Monzén muestran resultados similares a las
compras dentro de Monzén.

D. Franja horaria y dia de compra

El dia de compra y la franja horaria en la que realiza la compra el consumidor de Monzén
depende del tipo de producto. En el caso de los bienes cotidianos, la alimentacion fresca
se compra normalmente a lo largo de la semana (de lunes a jueves) y por la mafiana,
mientras que alimentacién seca y drogueria y perfumeria no tienen un dia fijo de compra.

Para los bienes ocasionales no existe un dia fijo de compra, aunque una parte importante
de las compras se realizan en sabado.

Por zonas, el Centro es el sector donde mas compras se realizan de bienes cotidianos
de lunes a jueves por las mafanas, seguido del Casco Histérico. Para los bienes
ocasionales, en general, en todas las zonas, no existe un dia fijo de compra, aunque
las compras fuera del municipio de este tipo de productos se realizan en gran parte los
sdbados, sobre todo para la compra de ropa y calzado.
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E. Reparto del gasto por tipo de producto

En términos de gasto, para los bienes cotidianos alrededor del 98% del gasto se realiza
dentro de Monzén, mientras que para los bienes ocasionales el porcentaje desciende al
76%. El mayor porcentaje de gasto evadido se da en ropa y calzado con un 36,77% seguido a
distancia de otro tipo de bienes ocasionales relacionados fundamentalmente al ocio con un
16%, para este tipo de productos, por ultimo la compra realizada por Internet y por catalogo
alcanza porcentajes importantes préximos al 9%.

Por otro lado, destaca en el caso de bienes ocasionales la escasa evasién en articulos para el
hogar, que apenas alcanza un 8%.

Reparto del gasto segun situacion de los establecimientos.

Monzoén
100 113 1,93 1,5 8,45
8,2
90 -
o4+ - 36,77 | 16,05 ___
n+--+ - e e -
60
50 A 98,87 98,07 98,5 91,8
40 | 75,5
30 A 63,23
20
10 A
0 T T T
Alimentacion fresca Alimentacion seca Drogueria 'y Ropa, calzado Art. para el hogar Otro equip.
perfumeria (ocasional)

‘ Dentro del municipio © Fuera del municipio  Comercio Internet-catalogo ‘

Para el gasto fuera del municipio destacan como principales destinos de gasto ciudades
como Lleida y Zaragoza, seguidas a gran distancia de municipios cercanos a Monz6n como
Barbastro o Binéfar.

Tipo de producto

Alimentacion Alimentacién Drogueria y Ropa, Art. para el Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Total Dentro 98,87 98,07 98,5 63,23 91,8 75,5
Fuera del
municipio Barcelona - - - 1,5 0,8 0,95
Barbastro 0,77 1,53 0,87 0,8 2,4 2,4
Binéfar - 0,2 0,3 1 1,7 -
Huesca - - - 0,95 0,67 0,1
Lleida - 0,13 0,03 18,63 0,2 5,51
Cambrils 0,13 - - 0,07 - -
Zaragoza - 0,07 0,17 12,95 2,43 5,51
Otros 0,23 - 0,13 0,87 - 1,58
Total Fuera 1,13 1,93 1,5 36,77 8,2 16,05
Comercio Internet/catalogo 0 0 0 8,45

0 0
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ALIMENTACION FRESCA

El mayor porcentaje de gasto en alimentacion fresca se realiza en mayor medida en la
zona Centro y también, aunque en menor medida, en la zona del Casco Antiguo. La
zona de construccion de los afios sesenta fija una cuarta parte del gasto en alimentacién
fresca, siendo la zona de nueva construccion la que cuenta con el menor porcentaje de
gasto en alimentacioén fresca dentro del barrio (un 10%).

Respecto al movimiento entre zonas, las mayores evasiones de gasto entre sectores de la
ciudad se dan desde la zona de nueva construccién y desde las construcciones de los afios
sesenta hacia la zona Centro y el Casco Antiguo.

También desde el Casco Antiguo, se da una importante evasion del gasto hacia el Centro,
que corresponde a un 45% de éste.

Las evasiones de gasto fuera de Monzén apenas son importantes para este tipo de
producto.

Reparto del gasto por situacion del establecimiento.
Alimentacion fresca

100
7775
80—
57,43
6015463 R R
45,18 4357 4357
w04 |- T 1---- ENI SN TEEIan EEEFEREES B CEEEREREFEERE
B5
20 u.29 057
1275 025 229229
. [] Al | [feem | oaszmen

Zona Casco Zona Afos 60 Zona Nueva Zona Centro Total Fuera

‘DZonaCasco OZonaAfios 60 JZonaNueva JZonaCentro ‘
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REPARTO DEL
GASTO EN
ALIMENTACION
FRESCA
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Para este tipo de producto la zona del Centro es la que mayor porcentaje del gasto
recibe, tanto de sus propios vecinos, como de los consumidores del resto de los barrios de
Monzén, alcanzando porcentajes cercanos al 70-80%.

Muy por detras de la zona Centro, la zona del Casco, consigue fijar un gasto en alimentacién
seca de los propios vecinos cercano al 30%. La zona de Nueva Construccién, también

realiza aqui un gasto de un 17%.

La zona construida en los afios sesenta, realiza una cuarta parte del gasto de alimentacién
seca dentro de su zona y un 10% de los consumidores de la zona Centro se desplazan
hasta aqui para comprar este tipo de productos. Apenas existe para este tipo de producto

fuga de gasto fuera del municipio.
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Reparto del gasto por situacién del establecimiento.
Alimentacién seca
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DROGUERIA Y PERFUMERIA

Como ocurre en el caso de la alimentacién seca, es la zona del Centro la que recibe la
mayor parte del gasto para este tipo de producto. El porcentaje de gasto que recibe de
cada una de las zonas del municipio esta entre un 60 y un 70%, sin embargo el gasto
gue realizan los vecinos de la zona Centro es de casi un 90% del gasto total en
drogueriay perfumeria.

El porcentaje de gasto realizado en la zona del Casco Antiguo es representativo sobre todo
en el caso de los propios consumidores de la zona, que realizan un gasto de casi un 36%
dentro de su zona. También los consumidores de la zona Nueva consumen algo mas de un
20% dentro de la zona del Casco.

La zona peor dotada comercialmente en este sentido es la zona de Nueva Construcciéon en
la que no se fija ningln tipo de gasto en relacion a este tipo de producto dentro del barrio,
atrayendo la mayoria del gasto hacia la zona Centro.

Reparto del gasto por situacion del establecimiento.
Drogueria y perfumeria
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ROPA'Y CALZADO
Para este tipo de productos destaca lo fuertemente polarizado que esta el reparto del gasto,

de tal manera que éste se reparte dentro del municipio entre la zona Centro y también en
gran medida entre la zona del Casco Antiguo, que vuelve a cobrar protagonismo.

También destaca la fuerte evasion de gasto, desde el 30 al 41% del total, dependiendo de
las zonas. Asi, en la zona del Casco, la evasién es mas baja que en la zona de Nueva
Construccion o en la zona del Centro, donde se alcanzan porcentajes superiores al 40%.

El principal destino con mas de un 18% de evasién es Lleida, seguido de Zaragoza con un

13%.
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Reparto del gasto por situacién del establecimiento.
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ARTICULOS PARA EL HOGAR

Existe una importante compra de articulos del hogar tanto en la zona del Centro como
en el Casco, de forma bastante equitativa, alcanzando entre ambos barrios
porcentajes bastantes altos de gasto, siendo la evasion de gasto de este tipo de
productos bastante baja (inferior al 10%).

La evasion mas elevada se da por parte de los consumidores de la zona del Centro,
mientras que la mas baja (proxima a un 5%) es debida a la escasa evasion de los
consumidores de la zona Nueva.

Los principales destinos son Zaragoza y Barbastro, seguidos de Binéfar.

La zona de construccion de los afios 60 cuenta con una pequefia atraccion del gasto en este
tipo de productos, ya que en ella se encuentra alguna tienda del mueble como Muebles
Tifén. Dicho porcentaje es, sin embargo reducido alcanzando apenas un 3% del gasto por
los consumidores de la propia zona y por los de la zona Centro, asi como por los de la zona
del Casco.

Reparto del gasto por situacion del establecimiento.
Articulos para el hogar
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OTRO EQUIPAMIENTO OCASIONAL

Los consumidores del Casco son los que mayor gasto realizan dentro de su zona, con un
44% del gasto, mientras que los consumidores de la zona Centro gastan dentro de su zona
un 32%.

Entre ambas zonas se reparten practicamente la totalidad del gasto dentro del municipio,
alcanzando porcentajes que van desde el 35% al 40% la atraccion de gasto que ejercen del
resto de los barrios de la ciudad.

La evasion de gasto para este tipo de productos, que suelen estar relacionados en gran
medida con el ocio va desde el 85 al 20% dependiendo de los barrios Asi como ya se ha
visto en otros casos la zona del Casco, es mas reacia a salir fuera de Monzén debido a que
se trata de poblacion mas mayor y el porcentaje de evasion es de un 8% mientras que la
zona Centro cuenta con una evasion del 20% del gasto.

Los principales destinos son Zaragoza y Lleida, seguidos a mas distancia de Barbastro.
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Reparto del gasto por situacion del establecimiento.

Otro equipamiento ocasional
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En lineas generales podemos extraer las siguientes conclusiones en relacion a la evasién
del gasto y su distribuciéon en el municipio:

v' Es la zona Centro, la que absorbe la mayor parte del gasto dentro del
municipio, tanto de su propia zona, como del resto de los barrios.

v' De forma mas especifica, para bienes cotidianos, es de manera mas destacada la
zona Centro la que absorbe mayor cantidad de gasto del resto de los barrios del
municipio.

v/ Existe una especializacion de la zona Centro y de la zona del Casco Antiguo en
bienes ocasionales, repartiéndose entre ambas zonas.

v' La compra fuera del municipio se reparte entre Lleida y Zaragoza de manera
mayoritaria. Para otro equipamiento ocasional, los porcentajes de evasién a ambas
ciudades son similares, sin embargo, para ropa y calzado, el porcentaje de evasion a
Lleida es superior al de Zaragoza (un 18,6% frente a un 12,9%). En el caso de
equipamiento para el hogar el porcentaje de evasion es superior a Zaragoza (un 2,
43% frente a un 0,2%), para este tipo de productos se registra evasion a Barbastro y
Binéfar.
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F. Motivos para comprar en los establecimientos tanto de Monzdn como de
fuera del municipio

Dependiendo del tipo de producto, los motivos para comprar son muy diferentes, lo que
determina que unos productos originen desplazamientos para su adquisicién, tanto entre las
diferentes zonas dentro de la ciudad como fuera del municipio de Monzén.

Los motivos para comprar segun tipo de productos son los siguientes:

- Alimentacién fresca: el principal motivo a la hora de comprar alimentacion fresca es
la calidad del producto en un 48,2% de las respuestas. A gran distancia aparecen
otros motivos como la relacion entre calidad/precio o la cercania del
establecimiento.

- Alimentacién seca: para la compra de este tipo de productos se eligen los
establecimientos que ofrecen mejores precios (28,5%)y los que guardan buena
relacion calidad/precio (en un 18,5%) y los que se encuentran mas cercanos a los
consumidores (15,5%).

- Drogueria y perfumeria: para estos productos, se prima sobre todo los precios mas
ventajosos (21%) asi como la buena relacién calidad/precio (17,2%) y la existencia
de una gran gama de productos (17,2%).

- Ropay calzado: las compras que se realizan en este sentido dentro del municipio se
realizan por cercania (29,2%) o por costumbre (20,9%). Para estos productos las
compras fuera de ciudad suponen un porcentaje significativo y estas compras se
realizan fuera por la mayor gama (18,1%) y los precios mas baratos (12,1%).

- Articulos para el hogar: para estos productos, lo que prima el consumidor el servicio
al cliente, ya que en la mayoria de los casos se la compra de estos productos
requiere de un trato bastante personalizado (52,9%) y la costumbre (23,1%).

- Otro equipamiento ocasional:.la cercania al consumidor y la costumbre son los
motivos principales de compra en este tipo de productos.
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Tipo de producto

Alimentacion | Alimentacion | Drogueria y Ropa, Art. para el | Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Precios mas baratos 3,3 28,5 21,0 1,7 0,6 1,7
Mas calidad 48,2 0,5 0,9 - - -
gelntfo Mayor gama 4,9 11,0 17,2 1,0 0,6 0,6
e
... | Cercania 11,0 15,5 13,3 29,2 12,5 29,7
Municipio
Comodidad (accesos) 4,1 115 12,0 1,9 0,6 5,2
Costumbre 3,7 15 4,3 20,9 23,1 25,4
Sc_ervmlo (atencién al 6.9 25 6.9 93 52.9 16,9
cliente)
Relacion calidad/precio 13,5 18,5 17,2 0,5 - 0,9
Fuera del | Precios mas baratos - 1,0 0,9 12,1 1,6 6,4
MUNICIpio | Mayor gama 0,4 1,5 21 18,1 2,9 9,3

G. Desplazamiento hasta el establecimiento de compra

En cuanto a los desplazamientos hasta el establecimiento de compra en Monzén, la mayoria
se realizan andando, sobre todo para la adquisicién de articulos para el hogar y alimentacion
fresca con porcentajes superiores al 70%.

Los mayores desplazamientos en vehiculos propios se dan para las compras de
alimentacion seca y en ropa y calzado. En un caso por los desplazamientos a los
supermercados con aparcamiento y en el otro por los desplazamientos fuera de Monzon.

Tipo de producto
Alimentacion | Alimentacion | Drogueria y Ropa, Art. para el | Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Dentro Andando 71,0 46,0 57,1 55,1 76,3 66,2
del Vehiculo propio 24,9 49,0 37,3 8,3 13,1 11,4
Municipio | Transporte pablico 1,2 1,0 1,3 1,0 1,0 1,3
Fuera del Andando - - - - - -
... | Vehiculo propio 29 4,0 4,3 32,1 9,6 19,2
Municipio —
Transporte publico - - - 3,6 - 1,9
Por zonas, en el Casco Histérico, los desplazamientos para la compra de bienes

cotidianos, tanto en alimentacion fresca como en drogueria y perfumeria se realizan, en
mayor medida andando ya que tienen lugar de la propia zona 0 en zonas cercanas. Sin
embargo en alimentacién seca los desplazamientos se realizan andando dentro del propio
sector pero existe un 42,9% de desplazamientos en vehiculos propios a otras zonas del

7. Demanda comercial

/7l idomn

119




Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzdén

municipio. Para bienes ocasionales, los desplazamientos son en su mayoria andando ya
gque se realizan dentro de la zona o0 en sectores cercanos, aunque existe un porcentaje
importante de desplazamientos en vehiculo propio fuera de la ciudad para la ropa y el
calzado (26,6%) y para otro equipamiento (13,4%).

En la zona de Viviendas afos 60, los desplazamientos para la compra de alimentacién
fresca se realizan en su mayoria andando, sin embargo, para el resto de bienes cotidianos
el mayor porcentaje de compra se realiza en vehiculo propio, ya que se realizan en otras
zonas del municipio. Para los bienes ocasionales, las compras dentro de la ciudad se
realizan andando, mientras que el coche es utilizado para los desplazamientos fuera del
municipio (ropa y calzado y otro equipamiento). Esta zona es la que mas usa el vehiculo
para realizar las compras dentro del municipio.

En la zona de Nueva Construccién, las compras de alimentacién fresca se realizan
andando en sectores cercanos, mientras que para alimentacion seca los desplazamientos
se realizan en vehiculo a los mismos sectores. Las compras de bienes ocasionales dentro
del municipio se realizan andando sobre todo en articulos para el hogar (82,7%). En esta
zona se dan los mayores porcentajes de desplazamientos fuera del municipio en vehiculo
propio para la compra de ropa y calzado (39%) y otro equipamiento (22,8%).

En la zona Centro, es la zona donde mayores son los porcentajes de desplazamientos
andando para la compra de bienes cotidianos, sobre todo en alimentacion fresca donde con
un 84,6%. Esto se debe a que la mayoria de las compras de este tipo de productos se
realizan dentro del sector. Para los bienes ocasionales, ocurre como en el resto de sectores,
dentro de Monzon, los desplazamientos se realizan andando y existe un porcentaje
considerable de compras fuera del municipio que se realizan en vehiculo propio.

H. Grado de satisfaccion con el comercio existente en el municipio

El grado de satisfaccion del consumidor de Monzoén es en lineas generales, bastante
alto si bien existen diferencias por tipo de producto. En alimentacién fresca y seca y en
drogueria y perfumeria es donde mayores porcentajes de satisfaccibn se encuentran,
alcanzando valores superiores al 8 sobre 10. Mientras que los valores mas bajos se
alcanzan en articulos relacionados con la ropa y calzado, donde la nota alcanza un 6,89
sobre 10. El resto de los bienes ocasionales, alcanza el notable, superando el 7
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Grado de satisfaccién del consumidore de Monzén con el
equipamiento comercial existente en Monzoén

Puntuacién

Alimentacion Alimentacion Drogueria y Ropa, calzado Art. para el Otro equip.
fresca seca perfumeria hogar (ocasional)

Por zonas, los resultados son muy similares en todas ellas, aunque en relacién a bienes
cotidianos, los consumidores de las zonas de construccion de los afios 60 estan en lineas
generales mas satisfechos con el equipamiento existente de este tipo de productos dentro
del municipio.

Para bienes ocasionales, son los consumidores de la zona de Casco Antiguo los que mas
satisfechos se encuentran del equipamiento existente dentro de Monzon.

I. La calidad del comercio en Monzdén

En cuanto a la calidad del comercio en la ciudad de Monzédn, la valoracion es bastante alta
en términos globales. No obstante existen diferencias segun el producto que se considere:
mientras para alimentacién y drogueria y perfumeria lo més valorado es la flexibilidad de
horarios comerciales, para los bienes no cotidianos u ocasionales lo mas valorado es el
estado del establecimiento (iluminacién, escaparate, etc).

En general, lo mas valorado para todos los tipos de productos es el trato al cliente seguido
del estado del establecimiento. Por otra parte, accesibilidad con automovil es lo peor
valorado, sobre todo para los bienes ocasionales.
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Tipo de producto

Alimentacion | Alimentacion Rodi e Ropa, Art. para eOLrio
fresca seca y o calzado el hogar quip.
perfumeria (ocasional)
Trato al client n 150 150 150 150 150 148
rato al cliente =
X 7,92 7,92 7,93 7,89 7,91 7,95
Nivel de formacién / cualificacion | N 150 150 150 150 150 148
del comerciante X 7,55 7,51 7,53 7,56 7,57 7,59
o _ ~|n 150 150 150 150 150 148
Flexibilidad de horario comercial —
X 7,56 7,60 7,60 7,49 7,49 7,55
Estado del establecimiento n 150 150 150 150 150 148
(iluminacién, escaparate,...) X 7,84 7,83 7,85 7,81 7,83 7,84
La buena accesibilidad con n 133 134 134 133 133 132
automovil X 4,32 6,02 5,32 3,71 3,72 3,72
o n 150 150 150 150 150 148
La buena accesibilidad peatonal [—
X 7,49 7,46 7,46 7,48 7,48 7,49

Por zonas, Casco Histérico y Zona Centro valoran mejor que el total de Monzén la
accesibilidad con automoévil ya que no necesitan desplazarse pues en sus zonas se
encuentra gran parte de la oferta comercial de Monzon. Por el contrario la zona de Viviendas
afios 60 es la que peor valora la accesibilidad con automovil.

También ocurre algo parecido con la valoracion del trato al cliente, en el Casco Histérico y
Zona Centro esta valoracion es superior al total de Monzo6n, mientras que en las otras dos
zonas la valoracion es inferior.

J. Tipo de comercio que echa en falta en el municipio

Respecto al estudio del tipo de establecimiento que echa en falta en el municipio, los
resultados difieren segun el tipo de producto que consideremos y la zona de referencia. Por
tipo de productos:

< Bienes cotidianos: tanto para alimentacion como drogueria y perfumeria, en
general y en todas las zonas, los consumidores estan satisfechos con la oferta
comercial que poseen para este tipo de productos.

< Bienes ocasionales: existe unanimidad entre todas las zonas, las tiendas
especializadas, ya sean de ropa y calzado, de articulos para el hogar o de otro
equipamiento son las que mas echan en falta en Monzén.
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7.2.3. Evolucién de los habitos de compra del consumidor de
Monzon (1993-2004): Comparativa con el Plan Local de
Equipamiento de Monzon de 1995

En este apartado el objetivo es analizar como ha sido la evolucién en el comportamiento de los
consumidores de Monzén en los ultimos afios. Para ello se han comparado los datos obtenidos
en las entrevistas realizadas a consumidores en el presente estudio, con los resultados
obtenidos en las entrevistas realizadas entre consumidores en 1993, para la elaboracién de el
Plan General de Equipamiento Comercial de Aragon, asi como de forma destacada se ha
realizado una comparativa con los datos del Plan Local de Equipamiento Comercial del
municipio de 1995.

Esta comparativa se ha realizado en funcién de parametros como:
- Eleccién de establecimientos de compra
- Frecuencia de compra
- Flujos de gasto
- Valoracion de equipamiento comercial
- Equipamiento comercial echado en falta

A. Evolucion de los establecimientos de compra (1993- 2004)

La evolucién de los habitos de compra del consumidor no sélo puede explicarse en funcién del
reparto del gasto mas “geografico”, sino también en funcién del reparto de ese gasto o del
reparto de la compra de esos productos en un tipo de establecimientos comerciales u otros que
han ido variando con el paso de los afios en funcién del tipo de producto. Con ello se trata de
analizar el cambio de habito de compra de los consumidores hacia unos formatos de compra u
otros que en ocasiones no dispone el municipio.

ALIMENTACION FRESCA

Segun datos del Plan de Equipamiento Comercial de Aragon de 1993, para la zona de Monzén
/ La Litera, los consumidores para la compra de alimentacién fresca elegian como primera
opcion en el 60,1% de los casos las tiendas especializadas o de tipo mas tradicional.

Este porcentaje en las tiendas de tipo tradicional disminuye en dos décimas en el afio 1995,
hasta un 58% en beneficio de supermercados y las tiendas autoservicio, que son elegidos
en un 24% de los casos. Continuando esta tendencia hasta este afio 2004 donde las compras
de alimentacion fresca en tienda tradicional han disminuido a un 50% ganando importancia
ademas los supermercados y los supermercados con aparcamiento.
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Tipo de establecimiento 1995 2004
Tienda tradicional/especializada 58,16 50,2
Mercadillo...................... -
Supermercado /Autoservicio 24.06 13,1
Dentro Supermercado con aparcamiento ' 31,8
del municipio Economato -
Discount(DIA,LIDL)..... 2,0
Hipermercado -
OtroS.....cooeiiieeeeeeeee -
Fuera Tienda tradicional/especializada 1,6
del municipio Supermercado con aparcamiento 1,2

ALIMENTACION SECA

La alimentaciébn menos perecedera en el aflo 1993 era adquirida en su mayoria en tiendas de
tipo supermercado/superservicio en el 42,9% de los casos ademas de establecimientos
autoservicio en un 18,26% de los casos.

A partir de este afio, en el afio 1995, este tipo de productos es adquirido en mayor medida en
supermercados y tiendas autoservicios en mas de la mitad de las ocasiones (60,92%). Es
ya en el afio 2004, donde las compras de estos productos se diversifican en cuanto al tipo de
establecimientos donde se adquieren y asi, aparecen ademas de los supermercados (11%),
las tiendas descuentos (19%) y sobre todo, las compras en los supermercados con
aparcamiento en un 64%.

. - 1995 2004
Tipo de establecimiento
Tienda tradicional/especializada - 2
Supermercado/Autoservicio 11
: 60,92
Dentro o Supermercado con aparcamiento 64
del municipio Discount(DIA,LIDL).......... - 19
Hipermercado.................. - 1
OtroS.....coceviiieeeeeeeeeee - -
Supermercado con aparcamiento - 2,5
Fuera .
S Hipermercado.................. - 1
del municipio )
Discount(DIA,LIDL).......... - 0,5
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DROGUERIA Y PERFUMERIA

La evolucidon de establecimientos elegidos es muy similar a lo ocurrido con la alimentacién
seca. Asi, a principios de los noventa (en el afio 1993), se eligen
supermercados/superservicio en un 52% de los casos y tiendas autoservicio en un 21,2%.

En el afio 1995, las compras relacionadas con drogueria y perfumeria se reparten
principalmente entre supermercados y autoservicios en el 87,2% de los casos, por lo que las
compras en este tipo de superficies aumentan con respecto a 1993.

En el afio 2004, los establecimientos mas visitados son los supermercados con
aparcamiento, que son elegidos en un 43,8% de los casos, seguidos de supermercados 0
autoservicios en un 23,6%. Ademas de estas superficies comerciales, el tipo de
establecimiento se diversifica en mayor medida y los consumidores de Monzén eligen ademas
las tiendas especializadas (17,1%) asi como las tiendas descuento (11,2%).

Tipo de establecimiento 1995 2004
Tienda tradicional/especializada - 17,1
Dentro Supermercado/Autoservicio 87 2 23,6
del municipio Supermercado con aparcamiento ’ 43,8
Discount(DIA,LIDL)..... - 11,2
Fuera Tienda tradicional/especializada......... - 1,8
C Supermercado con aparcamiento - 1.3
del municipio )
Hipermercado - 0,9

ROPA'Y CALZADO

Para ropa y calzado en el aflo 1993, los consumidores de Monzén, elegian como principales
establecimientos de compra la tienda tradicional en el 60, 07% de los casos, seguido muy de
lejos por la compra en almacén popular en un 16,74% de los casos. Detrds de estos
establecimientos

quedan las compras Reparto por tipo de establecimiento 1993.

en mercadillo Ropa y calzado
(4,21%) y en otro
tipo de superficies. 421 1,68
16,74
1,58
0,72/ 60,07
@ Tienda tradicional O Hipermercado O Centro comercial
O Almacén Popular 0 Mercadillo @ Otros
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Para el aio01995, la diversidad de establecimientos de compra que eligen los consumidores,
segun el PLEC de Monzo6n es menor. Asi la mayoria de éstos eligen tiendas tradicionales y
especializadas para adquirir ropa y calzado (en un 89,6% de los casos) y en un 7,78% eligen
el mercadillo para comprar.

En el afio 2004, la eleccion de tiendas de tipo tradicional y especializada se mantiene y
aparece la compra en centro comercial en un 11,9% de los casos.

Tipo de establecimiento 1995 2004

Dentro Tienda tradicional/especiglizada 89,6 61,5
del municipio Venta ambulante/ mercadillo 7,78 2,9

(O] 10 1 J 2,59 -
Fuera Tienda tradicional - 10,5
del municipio Centro Comercial - 11,9

Tienda especializada - 10,2

Gran Almacén - 2,1

HOGAR

Para articulos del hogar, el tipo de establecimientos elegidos por el consumidor de Monzon
es desde 1993 la tienda especializada, aunque, en los Ultimos afos destacan también
aunque con porcentajes pequefios los grandes hipermercados del mueble como destinos
elegidos por los consumidores.

Reparto por tipo de establecimiento 1993. Art. Hogar

218168 %3

0,6

1,11

94,1

@ Tienda especializada [ Hipermercado O Almacén Popular
O Gran Almacén O Fabricante @ Otros
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Tipo de establecimiento 1995 2004
Dentro Tienda tradicional/especializada 90,6 87,8
del municipio Hipermercado del mueble - 2,2
Venta ambulante/mercadillo 9,5 0,3
Fuera Tienda tradicional - 3,5
del municipio Hipermercado del mueble - 3,2

OTROS BIENES OCASIONALES

Las compras de estos productos se realiza principalmente en tiendas especializadas, sin
encontrarse grandes cambios desde 1993. En cuanto a 1993, la mayoria de los consumidores
aunque reconocen comprar en tiendas especializadas (un 54,4%), muchos de ellos declaran
no comprar productos de este tipo con asiduidad.

Se trata pues de un tipo de producto que cada vez esta tomando mas importancia en la cesta
de la compra de los consumidores y es uno de los indicadores mas claros de un cambio en los
hébitos las sociedades de nuestros dias.

Tipo de establecimiento 1995 2004
Dentro Tienda tradicional/especializada 84,57 72,9
del municipio Mercadillo 5,14 -
Economato 3,4 -
Fabricante 1,68 -
Otros.(Internet y Catalogo, Correo).. 5,14 7,6
Fuera Tienda tradicional/especializada - 12
del municipio Centro comercial............ - 4.7
Supermercado con aparcamiento - 2,3
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B. Frecuencia de compra

Si tenemos en cuenta las variaciones de habitos de compra de los consumidores de Monzon
en cuanto a la frecuencia de compra de los productos. En bienes cotidianos contamos con
datos para poder establecer una evolucion desde 1995.

En lineas generales, para bienes cotidianos, la frecuencia de compra es menor desde 1995
hasta hoy. De esta manera apenas existen productos comprados a diario en el afio 2004
mientras que un 18,4% de los bienes cotidianos se compraban a diario o casi a diario.

También ha disminuido la compra de una o dos veces por semana y sin embargo ha
aumentado la compra semanal (un 43,4% del afio 2004 frente a un 37,2% del afio 1995) y
de manera mas destacada ha crecido la compra quincenal y mensual (de un 14,1% en el
afio 1995 a un 33,4% en el afio 2004) relacionado sobre todo a los nuevos habitos de compra
y con ello ha ido asociado la compra en otro tipo de establecimientos (supermercados con
aparcamiento...) para poder hacer frente a estas compras mas abundantes que las diarias.

Comparativa frecuencia de compra 1995-2004.
Bienes cotidianos

Diaria/casi 1-2 veces por Semanal Quincenal/  Varias veces al
diaria semana mensual afio

DOAfio 1995 B Afio 2004

C. Evolucioén de los flujos de gasto

Como podemos ver en los diagramas siguientes de flujos de gasto desde 1993, aunque hay
fluctuaciones en los datos del afio 1995, comprobamos que dado el tipo de producto bienes
cotidianos en todos los afios los flujos de gasto fuera del municipio son escasos no obstante en
el 2004, éstos todavia disminuyen mas, fijandose el gasto en el municipio, de tal manera que
apenas existe evasion de gasto en este ultimo afio.
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Asi, en bienes cotidianos, el municipio se encuentra muy bien dotado comercialmente sin
tener ningun tipo de déficit, como puede comprobarse posteriormente en la valoracién del
consumidor para este tipo de productos.

Gasto en bienes cotidianos 1993 - 2004 (%)

Afio 1993 Afio 1995 Afio 2004

Monzén 90,7 85,6 98,48
Fraga 0,9

Barbastro 12,4 1,05

Fuera de Lleida 2

Monzén Zaragoza 0,3

Otros 8,1 0,47

Total Fuera 9,3 14,4 1,52

En el caso de bienes no cotidianos, la tendencia en lineas generales se invierte, aunque es
diferente dependiendo del tipo de producto. De esta manera, la evasion del gasto ha
aumentado considerablemente en los ultimos nueve afios en relacion a la ropa y calzado
pasando de un 12,3% en el afio 1993 a un 36,77% en el afio 2004. Los destinos de gasto
también se modifican de alguna manera, asi en el aflo 2003 el principal era Zaragoza, mientras
gue en este Ultimo afio, aunque Zaragoza absorbe gran porcentaje del gasto, es Lleida la
ciudad que recoge casi el 19% de éste.

Gasto en bienes no cotidianos 1993 - 2004 (%). Ropa y Calzado

Afo 1993 Afo 2004
DEMITE el 87,7 63,23
Monzodn
Sobrarbe-
Ribagorza 3.7
Fuera de Lleida 18,63
u ) Zaragoza 6,9 12,95
Monzon Huesca 0,5
Otros 1,2 5,19
Total Fuera 12,3 36,77

En cuanto a la evolucién del gasto en_articulos para el hogar, estos han seguido una
tendencia bien diferente a los productos anteriores ya que han supuesto un aumento del
gasto dentro del municipio en estos afios de casi un 7%, disminuyendo asi la evasion de
un 15% en el afio 1993 a un 8,2% en este afio 2004.

En este caso, Lleida ha perdido protagonismo con respecto al afio 1993 y sin embargo o han
mantenido ciudades como Barbastro y Zaragoza.

/7| dom -
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Gasto en bienes no cotidianos 1993 - 2004 (%). Articulos para el hogar

Afo 1993 Afo 2004
Dentrg de 85 91,8
Monzon
Sobrarbe-
Ribagorza 2,6 2,4
Somontano
Fuera de Zaragoza 2,7 2,4
Monzon Lleida 8,5
Huesca 0,4
Otros 0,8 3,4
Total Fuera 15 8,2

Para el caso de otro equipamiento ocasional, la evasion de gasto fuera del municipio no ha
aumentado de forma importante, sin embargo han crecido otras nuevas férmulas de compra
(Internet, catalogo, por correo...) que hacen que el gasto dentro del municipio haya
disminuido desde 1993 un 9%.

Los destinos de gasto también han variado en estos afios, y mientras en 1993, el principal era
Lleida, en estos ultimos tiempos, los destinos se han diversificado més y se reparten no solo
entre Lleida, sino también en Zaragoza. Barbastro en ambos periodos aparece con pequefios
porcentajes poco representativos.

Gasto en bienes no cotidianos 1993 - 2004 (%). Otro equipamiento ocasional

Afio 1993 Afo 2004
Dentr9 de 84,5 75,5
Monzon
Sobrarbe/
Barbastro 2.9 24
Fuera de Zaragoza 1,5 5,5
Monzoén Lleida 10,3 5,5
Otros 0,8 2,65
Total Fuera 15,5 16,05
Internet/
. 8,45
Catalogo
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Para el total de gasto en bienes ocasionales para el afio 1995, los resultados son los

siguientes:

Gasto en bienes no cotidianos 1995 (%).

Dentro de
Monzén

Fuera de
Monzén

Afo 1995
85,3
Barbastro 7,2
Zaragoza 2,9
Lleida 4.6
Total Fuera 14,7

D. Evolucion de la valoracion del equipamiento comercial de Monzén

Los consumidores de Monzén en el afio 1995 opinan en un 79,6% de los casos que cuentan
con un buen equipamiento en bienes cotidianos, mientras que en bienes ocasionales, el

porcentaje disminuye hasta un 66,76%.

AfR01995

Valoracion del equipamiento comercial de Monzon. 1995

/ 79,6

Bien equipado

Regular

Mal equipado

‘I:I Bienes Cotidianos OBienes Ocasionales

En el afio 2004, estos valores de satisfaccion por el comercio existente aumentan tanto
en un tipo de productos como en otro. Asi en el caso de los bienes cotidianos, el grado de
satisfaccion alcanza notas de 8,32, mientras que los bienes ocasionales, aunque
cuentan con valores mas bajos (7,3), superan los conseguidos en 1995.
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Afo2004

Grado de satisfaccién del equipamiento comercial de
Monzdn. 2004

Bienes ocasionales

Bienes cotidianos

D. Establecimientos echados en falta en Monzén (1995-2004)

El tipo de establecimientos comerciales echados en falta en Monzén por sus consumidores
estan relacionados Unicamente con la adquisicién de bienes ocasionales.
Desde 1995, éstos han disminuido, manteniéndose como mas destacadas las tiendas
especializadas relacionadas con ropa y hogar y los de centros comerciales, que se
relacionan con los nuevos habitos de compra de los consumidores.

ANO 1995

ANO 2004

Centros Integrados

Boutiques

Centros Comerciales

Centros Comerciales

Almacenes de Confeccion

Grandes tiendas de muebles

Grandes tiendas de muebles

Tiendas especializadas
(hogar, ropa, ocasionales...)

Tiendas especializadas
(hogar, ropa, ocasionales...)

7. Demanda comercial

/7l idom

132



Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzdén

7.3. Zona de influencia de Monzon:

la Comarca de Cinca Medio

En este apartado se analiza la zona de influencia mas préxima de Monz6n, como es su propia
comarca, la del Cinca Medio, estudiando el comportamiento de sus consumidores, sus habitos
de compra, asi como el reparto del gasto.

El andlisis del comportamiento de la Comarca del Cinca Medio se ha realizado principalmente
teniendo en cuenta el resultado de las entrevistas realizadas en la comarca.

Dicho analisis se basa en una muestra de 100 encuestas dirigidas a los consumidores de los
distintos municipios de cada una de las dos zonas de la comarca del Cinca Medio. La
distribucion de estas encuestas por las distintas zonas analizadas se muestra a continuacion:

CINCA MEDIO Descripcién Poblacién fo
entrevistas
Zona Norte Almunia de San Juan, Fonz 1.750 25
Zona Sur Albalate de Cinca, Alcolea de Cinca, Alfantega, 5.538 75
Binaced, Pueyo de Santa Cruz,San Miguel de
Cinca
TOTAL ENCUESTAS 7.288 100

| Faz Cinca Morte
) J\\V/\‘hZL AV de San iz

o -
Bueyd e Bt gz \

- . i Bhaced. -
Ararkga 1

San Migielde Chca

Aloka de Clvca 3
Abamte de Chea |
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7.3.1 Comportamiento de los consumidores en la zona de
influencia

A. Situacion de los establecimientos donde se realiza la compra fuera del

municipio por tipo de producto

Como inicio del andlisis realizado a la comarca del Cinca Medio, es importante sefalar el
grado de atraccion que ejerce el municipio de Monzén en lo que respecta a la situaciéon del
establecimiento.

Como conclusién, el municipio mas elegido por parte de los consumidores de la
comarca del Cinca Medio para comprar es Monzon, seguido muy de lejos de otros
lugares como Barbastro o Binéfar para los bienes cotidianos y Lérida, Zaragoza, Barbastro o
Binéfar para bienes ocasionales. Huesca, como capital de provincia, no ejerce apenas
atraccion comercial sobre Monzén.

Tipo de producto

Alimentacion | Alimentacion | Drogueriay Ropa, Art. para el Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Fuera del |Barcelona - - - 2,7 2,7 1,9
Municipio [Albalate de Cinca - 0,8 - - - -
Alcolea de Cinca 2,7 - - - 4.7 -
Barbastro 18,9 20,0 19,1 16,5 12,1 17,3
Belver de Cinca 5,4 - - - - -
Binéfar 9,5 11,2 10,3 11,0 22,1 9,6
Fraga 1,4 6,4 59 0,5 - -
Huesca - - - 1,1 - 3,2
Monzén 60,8 60,0 60,3 35,7 54,4 44,2
Sarifena - - - - 1,3 -
Lérida 1,4 1,6 15 15,9 0,7 12,2
Zaragoza - - 2,9 16,5 2,0 10,9
Principado de i i i ) i 06
Andorra '

B. Tipos de establecimientos mas frecuentados

Una vez determinado el grado de atraccion por lugar de destino, en la tabla que se presenta a
continuacion se muestran cuales son los establecimientos mas frecuentados por los
consumidores de las distintas zonas tanto dentro como fuera de su municipio para
adquirir los distintos tipos de producto.
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ALIMENTACION FRESCA

Respecto a los bienes cotidianos, para la alimentacion fresca, el tipo de establecimiento
mas demandado es la tienda tradicional dentro del municipio y fuera de este el supermercado
con aparcamiento, a excepcion de la zona noreste, donde los productos de alimentacion fresca
se adquieren fuera del municipio, tanto en tienda tradicional como en supermercado con
aparcamiento.

Zona origen del gasto
Tipo de establecimiento zona Zona Total
Norte Sur

Tienda tradicional 40,8 51,2 48,3

Dentro del | Supermercado/Autoservicio - 8,0 57
Municipio | Discount - 1,6 11
Rastro/Venta ambulante 2,0 2,4 2,3

Fuera del |Tiendatradicional 14,3 4.0 6,9
municipio | supermercado/Autoservicio 2,0 8,8 6,9
Discount 2,0 - 0,6

ALIMENTACION SECA

Si tenemos en cuenta el comportamiento de la comarca del Cinca Medio para alimentacién
seca, el tipo de establecimiento mas demandado es el supermercado con aparcamiento fuera
del municipio(el 51,1% de los consumidores de la comarca compran en este tipo de
establecimientos). Dentro de la localidad lo frecuente es adquirir este tipo de productos en
supermercados autoservicio. Por zonas no hay diferencias para las compras fuera del
municipio, sin embargo dentro del municipio en la zona norte se compra preferentemente en
tienda tradicional y en la zona sur, sin embargo, en supermercado / autoservicio.

Zona origen del gasto
. . Zona Zona
Tipo de establecimiento Total
Norte Sur
Tienda tradicional 27,9 53 9,5
Supermercado/Autoservicio - 28,2 22,9
Dentro del -
L Discount - 15,4 12,6
Municipio
Rastro/Venta ambulante - 0,5 0,4
Comercio por internet - 0,5 0,4
Fueradel [Tiendatradicional - 0,5 0,4
municipio
p Superme_rcado con 62.8 48.4 511
aparcamiento
Hipermercado 2,3 0,5 0,9
Discount 4,7 0,5 1,3
Rastro/Venta ambulante 2,3 - 0,4
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DROGUERIA Y PERFUMERIA

En lineas generales, para la adquisicion de productos de drogueria y perfumeria los
consumidores del Cinca Medio eligen el supermercado con aparcamiento que se encuentra
fuera del municipio donde viven (en un 43,8% de los casos). Dentro del municipio los
consumidores eligen para sus compras el supermercado. Por zonas, ocurre como en
alimentacion seca, para las compras fuera del municipio no hay diferencias entre zonas. Asi,
para las compras dentro del municipio, en la zona Norte se compra en tienda tradicional y en la
zona Sur las compras se realizan en supermercado con aparcamiento.

Zona origen del gasto
Tipo de establecimiento zona Zona Total
Norte Sur

Tienda tradicional 25,0 6,7 10,3
Dentro del | Supermercado/Autoservicio - 26,8 215
Municipio Discount - 13,4 10,7
Comercio por internet - 1,5 1,2
Fuera del Tienda tradicional 8,3 1,0 2,5
municipio Supermercado/Autoservicio 14,6 2,1 45

Supermercado con
apgrcamiento 438 438 438
Hipermercado 2,1 1,0 1,2
Gran Almacén - 1,5 1,2
Discount 4,2 0,5 1,2
Tienda especializada 2,1 1,5 1,7

ROPA Y CALZADO

Con respecto a los bienes no cotidianos, en el caso de la ropa y calzado, apenas se eligen
establecimientos dentro del municipio, siendo lo mas frecuente acudir a tiendas tradicionales
gque se encuentran en otros municipios, en un 69,2% de los casos, seguidos de la eleccion de
tiendas especializadas con un 11,3% y Centros Comerciales con 7,2%.

Por zonas, el comportamiento de los consumidores es similar en una zona y otra, si bien en la
zona Norte se compra fuera del municipio en tienda tradicional en porcentajes mayores que en
la zona Sur.

Zona origen del gasto
Tipo de establecimiento zona Zona Total
Norte Sur

Dentro del Tienda tradicional - 4.0 3,1
Municipio Rastro/Venta ambulante - 4,7 3,6
Fuera del Tienda tradicional 80,4 65,8 69,2
municipio Centro Comercial 6,5 7.4 7,2
Gran Almacén - 5,4 4,1

Rastro/Venta ambulante - 0,7 0,5

Tienda especializada 13,0 10,7 11,3

-
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ARTICULOS PARA EL HOGAR

En la compra de articulos del hogar, los consumidores del Cinca Medio adquieren estos
productos en tiendas tradicionales fuera del municipio, seguidas muy de lejos por los
hipermercados del mueble. Dentro del municipio hay un pequefio porcentaje de compra en
tienda tradicional. Por zonas, las compras dentro del municipio en tienda tradicional son
menores en la zona Norte que en la zona Sur, lo que supone mayores compras fuera del

municipio, la mayoria en tienda tradicional (81,6%).

Zona origen del gasto
Tipo de establecimiento zona Zona Total
Norte Sur

Dentro del Tienda tradicional 2,6 17,5 14,3
Municipio Comercio por internet 2,6 - 0,6
Fuera del Tienda tradicional 81,6 72,3 74,3
municipio Centro Comercial - 1,5 1,1
Gran Almacén 2,6 0,7 1,1

'r:loe;;jra de articulos para el 26 ) 06
Hipermercados del mueble 53 7,3 6,9

-
Rastro/Venta ambulante 2,6 - 0,6

OTRO EQUIPAMIENTO OCASIONAL

En lo referente a otro equipamiento ocasional, los consumidores de la comarca del Cinca
Medio prefieren comprar estos productos en tienda tradicional, localizada fuera del municipio,
también se elige en un 6,6% a tienda especializada y un 6% a Centros Comerciales. Por zonas,
las compras fuera del municipio en tienda tradicional (89,5%) son mayores que en la zona Sur
(72,1%) y sin embargo las compras en Centros Comerciales son menores en la zona Sur que
en la zona Norte.

Zona origen del gasto
Tipo de establecimiento zona zona Total
Norte Sur

Dentro del Tienda tradicional - 1,6 1,2
Municipio | Comercio por internet - 7,0 54
Fuera del Tienda tradicional 89,5 72,1 76,0
municipio  ['Hipermercado - 3,1 2,4
Centro Comercial 2,6 7,0 6,0

Gran Almacén - 0,8 0,6

Tienda especializada 7,9 6,2 6,6

-
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C. Frecuencia de compra de los consumidores fuera de su municipio

En la tabla siguiente se presenta la frecuencia con la que los consumidores de la comarca
del Cinca Medio se acercan a otros municipios para adquirir los distintos tipos de producto.

Como cabe esperar la periodicidad de los bienes cotidianos, es mayor que en el caso de los
bienes no cotidianos. Los consumidores de la comarca del Cinca Medio salen de su municipio
a comprar semanalmente en el caso de la alimentacion fresca y mensualmente o cada quince
dias en el caso de la alimentacién seca y drogueria y perfumeria.

En el caso de los bienes no cotidianos, son varias veces al afio cuando se realizan la mayoria
de las compras de ropa, calzado y de otro equipamiento ocasional relacionado con el ocio. En
lo que respecta a los articulos del hogar, la mayoria de las compras se realizan con muy poca
frecuencia (casi hunca) con un 53,1%, o anualmente (29,7%).

Tipo de producto

Alimentacion. | Alimentacion. | Drogueria 'y Ropa, Art. para el Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Diaria - - - - - -
Semanal 19,0 13,0 8,7 - - -
Quincenal 12,1 14,3 14,0 - - 0,6
,\F/Ilfjenriii%?c') Mensual 46 16,5 21,9 1,0 - 12
\a/r?g'as veces al 4,0 9,5 11,6 88,7 23 52,7
Anual - - - 3,6 29,7 27,5
Casi nunca - - - - 53,1 11,4
Otras - - - - - -

D. Franja horaria v dia de compra de los consumidores fuera de su municipio

Las compras de bienes cotidianos se realizan a lo largo de la semana y por las mafianas,
mientras que para los bienes ocasionales, sobre todo en el caso de ropa y calzado, se
concentran en una parte importante los sabados.
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7.3.2. Reparto del gasto en la comarca Cinca Medio

Para el andlisis del reparto del gasto en la comarca del Cinca Medio, el estudio aborda una
doble perspectiva:

v' En primer lugar, se ha analizado por cada grupo de productos la atraccion que ejerce el
municipio de Monzdén sobre el gasto de las diferentes zonas en las que hemos repartido
la comarca del Cinca Medio.

v Por otro se ha seleccionado cada una de las zonas establecidas dentro de la Comarca
del Cinca Medio, detallando sus capacidades de atraccion y evasion no sélo hacia
Monzdn sino hacia otras zonas.

A. Atraccion gue ejerce el municipio de Monzdn sobre el gasto comercial de la
Comarca del Cinca Medio por tipo de producto

En lineas generales, para toda la comarca del Cinca Medio existe una evasion de gasto hacia
Monzo6n para todos los productos, sobre todo en el caso de los bienes no cotidianos,
alcanzando el 50,5% del total del gasto generado en el caso de articulos para el hogar o el
43,83% en el caso de otro equipamiento.

Tipo de producto

Alimentacion | Alimentacion | Drogueriay Ropa, Art. para el | Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Dentro del Municipio | Total Dentro 69,95 453 44,5 4,15 16,5 6,68
D Monzén 21,25 38,25 39,5 35,3 50,5 43,83
Fuera del municipio
Total Fuera 30,05 54,7 55,5 95,85 83,5 93,32
Reparto del gasto fuera del municipio en relacion con Monzén. Comarca
Cinca Medio.
120
100 -
o 80
£ 60,55 33,00 49,49
g 60
g 40 16,45 16,00
8,80
20| EEE 3825 39,50 T 50.50 43,83
21,25 :
0
Alimentacién Alimentacion Drogueria y Ropa, calzado Art. para el Otro equip.
fresca seca perfumeria hogar (ocasional)
Monz6n H Resto zona influencia Cinca Medio
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ALIMENTACION (FRESCA)

En lineas generales, para toda la comarca del Cinca Medio, mas de la mitad del gasto en
alimentacion fresca se realiza dentro del municipio, evadiéndose un 21,25% a Monzon, seguido
muy de lejos por Barbastro con un 4%.

Por zonas, es la zona Norte la que mayor gasto realiza en Monzoén en este tipo de producto
(un 40,8%), ya que dentro de la zona ya se produce un 45,60% del gasto. Barbastro tan sélo
atrae un 9,6% del gasto total en alimentacion fresca.

En la zona Sur, sin embargo, el gasto dentro de la zona alcanza un 78,06%, con lo que la
evasion de gasto es menor; Monzoén atrae el 14,73% del gasto, seguido de Binéfar con un
pequefo porcentaje.
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ALIMENTACION (SECA)

Para toda la zona de la comarca del Cinca Medio, un 38,25% del gasto en alimentacién seca se
realiza en Monzon. Si diferenciamos por zonas, en la Zona Norte existe una fuerte evasion de
gasto para este producto de un 80%; Monzén recibe un 59% del gasto total, lo que convierte a
este municipio como el destino de la mayoria de las compras de este tipo de producto de toda
la zona. Barbastro también recibe una parte significativa de este consumo con un 17,8% del
gasto total.

En la Zona Sur, por el contrario, la evasion de gasto es menor, un 46%, y la mayor parte de él
se dirige hacia Monzdén con un 31,33%, seguido de un 7% que se dirige a Barbastro.
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DROGUERIA Y PERFUMERIA

En el caso de drogueria y perfumeria, la mayor atra
gue gasta el 63,2% en Monzén en este tipo de artic
existe un 31,6% de evasion de gasto hacia Monzén.
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ROPA'Y CALZADO

En general, para esta zona la mayoria de las compras se realizan fuera de la zona,
alrededor de un 95% del gasto se reparte entre Monzén, Zaragoza, Lérida y Barbastro.

Respecto a la capacidad de atraccion de Monzoén en lo que respecta a ropa y calzado, de la
comarca del Cinca Medio se sitlla en un 35%; por zonas no existen diferencias significativas.

La diferencia fundamental entre una zona y otra es el reparto del gasto evadido, mientras en la
zona Norte se reparte entre Barbastro (36,8%) y Monzoén (32,6%). En la zona Sur, ademas de
Monzon (36,2%), el gasto se dirige hacia Zaragoza (20,27%) y Lérida (16%) principalmente.
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EQUIPAMIENTO DEL HOGAR

Respecto a la compra de articulos para el hogar, la capacidad de atraccién de este producto
varia significativamente dependiendo la zona. Mientras en la zona Norte la evasion de gasto
se dirige hacia Monzén con un 55,2% y Barbastro con un 29,8%, en la zona Sur el grado de
atraccion de Monzoén es algo menor donde (48,93%) y Binéfar atrae el 20,67% del gasto en

articulos para el hogar.
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OTRO EQUIPAMIENTO (OCIO)

En lo relativo a otro equipamiento (ocio) se aprecian niveles significativos de gasto atraido
desde otras zonas. Como ocurre en los casos anteriores, en la zona Norte, Monzén y
Barbastro atraen la mayor parte del gasto evadido de esta zona con un 40,8% y un 37%.

En la zona Sur, Monzén atrae la mitad del gasto evadido, seguido muy de lejos de Zaragoza
con un 13% y Lérida con un 11%.
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B. Capacidades de atraccion vy evasion hacia Monzén y a otras zonas de la
Comarca del Cinca Medio

Analizando los comportamientos de esta zona de influencia de modo individual se arrojan los
resultados siguientes:

ZONA NORTE

Gasto por tipo de producto en Monzén.
Zona Norte

Otro equip. (ocasional)

Art. para el hogar

Ropa, calzado

Drogueria y perfumeria 63,2

Alimentacién seca

Alimentacién fresca

70

Reparto del gasto segun la situacion de los establecimientos por tipo de producto, Zona Norte.
Porcentaje del gasto segun situacion de los establecimientos.

Tipo de producto

Alimentacion  Alimentacion  Drogueria y Ropa, Art. para el Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)

Total Dentro 45,6 19,2 18 0 4 0
Barcelona - - - 8 7 7
Barbastro 9,6 17,8 16,8 36,8 29,8 37
Binéfar 2 - - - 4 -
Monzén 40,8 59 63,2 32,6 55,2 40,8
Lérida 2 4 2 15,4 - 7,2
Zaragoza - - - 7,2 - 4
Principado de Andorra - - - - - 4
Total Fuera 54,4 80,8 82 100 96 100
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Son importantes los porcentajes del gasto que los consumidores de la Zona Norte realizan
fuera de su municipio, y particularmente en Monzén, para cada tipo de producto. Estos
porcentajes son considerables para todo tipo de productos.

e EI 45,6% del gasto total en productos de alimentacién fresca se concentra en el
interior del municipio. Del gasto restante (54,4%) la mayor parte se registra en Monzon
(el 40,8% del gasto total) y un pequefio porcentaje de cerca del 10% se evade a
Barbastro.

e En cuanto a los articulos de alimentacién seca, el gasto que se registra dentro del
municipio disminuye considerablemente con respecto al anterior. Cerca del 20% del
gasto total permanece en el municipio. Un fuerte porcentaje del 80,8% del gasto total
se dirige a Monzdn, y se detecta un gasto del 17,8% en Barbastro.

e El gasto en productos de drogueria y perfumeria se reparte fuera del municipio en un
porcentaje de 82%. En Monzén el gasto que proviene de esta zona es el 63,2% y un
16,8% se dirige a Barbastro.

e El gasto en ropa y calzado se realiza fuera del municipio y se dirige hacia Barbastro
con un 36,8% y Monzdn con un 32,6%.

e Préacticamente la totalidad del gasto en articulos para el hogar se lleva a cabo fuera
del municipio. Los principales municipios que recogen este gasto evadido son Monzén
(55,2%) y en menor proporcion, Barbastro (29,8%)

e Monzén y Barbastro recoge casi el 80% del gasto total que los habitantes de la zona
Norte realizan en articulos de otro equipamiento asociado al ocio.

ZONA SUR

Gasto por tipo de producto en Monzdn.
Zona Sur

Otro equip. (ocasional)
Art. para el hogar 48,93
Ropa, calzado
Drogueria y perfumeria

Alimentacién seca

Alimentacion fresca

50 60
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Reparto del gasto segun la situacién de los establecimientos por tipo de producto, Zona Sur. Porcentaje
del gasto segun situacién de los establecimientos.

Tipo de producto

Alimentacion  Alimentacién  Drogueria y Ropa, Art. para el Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Total Dentro 78,06 54 53,33 5,53 20,66 8,97
Barcelona - - - 1,2 - -
Albalate de Cinca - 0,04 - - - -
Barbastro 2,13 7 7 8,73 5,47 8,36
Belver de Cinca 2,4 - - - - -
Binéfar 2,53 3,53 3,73 10,73 20,67 9,59
Fraga 0,13 3,8 3,53 0,53 - -
Huesca - - - 0,8 - 3,29
Monzon 14,73 31,33 31,6 36,2 48,93 44,86
Sarifiena - - - - 1,07 -
Lérida - 0,29 0,33 16 1,33 11,92
Zaragoza - - 0,47 20,27 1,87 13,01
Total Fuera 23,27 46 46,67 94,47 83,87 91,03

El gasto que esta zona realiza fuera de sus municipios en los distintos tipos de producto se
localiza mayoritariamente en Monzdén para los bienes cotidianos y se reparte entre varios
destinos para los bienes ocasionales.

e En cuanto a los bienes no ocasionales, (alimentacién fresca y seca, y drogueria y
perfumeria), la mayoria del gasto evadido se dirige a Monzdn, exceptuando pequefias
posibles compras eventuales en Basbastro.

e En articulos de ropa y calzado es donde el gasto se encuentra repartido, siendo en
Monzon donde se registra el porcentaje mas alto (36,2%), en Zaragoza un 20,27% y
Binéfar con un 10,73%.

e Es pequefio el gasto realizado en el propio municipio en articulos para el hogar. El
83,87% del gasto total se concentra en Monzén. Binéfar y Barbastro registran
participaciones en este gasto del 20,67% y 5,47% respectivamente.

e Un 8,97% de los articulos en otro equipamiento se realiza en el interior del municipio.
El 91,03% se evade, registrandose en el municipio de Monzon el 44,86%, en Zaragoza
el 13,01% y en Lérida el 11,92%.
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TOTAL ZONA DE INFLUENCIA DE MONZON

Gasto por tipo de producto en Monzén.
Total Zona de influencia

Otro equip. (ocasional)
Art. para el hogar 50,5
Ropa, calzado
Drogueria y perfumeria

Alimentacién seca

Alimentacioén fresca

60

Reparto del gasto segun la situacién de los establecimientos por tipo de producto, Total Zona de
Influencia. Porcentaje del gasto segun situacion de los establecimientos.

Tipo de producto

Alimentacion  Alimentacién  Drogueria y Ropa, Art. para el Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Total Dentro 69,95 45,3 44,5 4,15 16,5 6,68
Barcelona - - - 29 1,75 1,79
Albalate de Cinca - 0,03 - - - -
Barbastro 4 9,7 9,45 15,75 11,55 15,66
Belver de Cinca 1,8 - - - - -
Binéfar 2,4 2,65 2,8 8,05 16,5 7,14
Fraga 0,1 2,85 2,65 0,4 - -
Huesca - - - 0,6 - 2,45
Monzén 21,25 38,25 39,5 35,3 50,5 43,83
Sarifiena - - - - 0,8 -
Lérida 0,5 1,22 0,75 15,85 1 10,71
Zaragoza - - 0,35 17 1,4 10,71
Principado de Andorra - - - - - 1,02
Total Fuera 31,05 54,7 55,5 95,85 86,9 93,32

Las principales conclusiones sobre los niveles de atraccion que tiene Monzén sobre su
comarca se resumen en los siguientes:
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Respecto a alimentacion fresca, poco mas del 30% del gasto de estos municipios se
realiza fuera; Monzén atrae la mayor parte de este gasto evadido 21,25%, seguido muy
de lejos por Barbastro con un 4%.

El comportamiento de los consumidores tanto para la alimentacién seca como en
drogueria y perfumeria es similar. Alrededor de un 55% del gasto se realiza fuera de
los municipios. Monzén atrae alrededor del 39% del gasto de cada uno de estos
productos, seguido de Barbastro con un 9,70% y 9,45% respectivamente para
alimentacién seca y drogueria y perfumeria.

En lo que respecta a los bienes ocasionales, los niveles de gasto en los propios
municipios es muy reducido. Respecto a ropa y calzado, la mayor atraccion
corresponde a Monzon, con un 35,3% seguido de Zaragoza con un 17%, Lérida con un
15,85% y Barbastro 15,75%.

La compra de articulos para el hogar que se realiza en los municipios de referencia
asciende a 13,1%, destacando la atraccién que realiza Monzén, que asciende a un
50,5% seguido de Binéfar con un 16,5% y Barbastro con un 11,55%.

En dltimo lugar, la compra de bienes ocasionales asociados al ocio se realiza de
manera mayoritaria en Monzén, con un 43,83% seguido a gran distancia de Barbastro
con un 15,66%, Lérida y Zaragoza con un 10,71% cada uno.
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7.3.3. Movimientos comerciales a Monzdén de la Comarca de Cinca
Medio: flujos de compra

A continuacion se ha realizado el andlisis de la situacion de los establecimientos donde realizan
la compra los consumidores de la comarca del Cinca Medio. El analisis se realiza
desagregando el movimiento que se realiza hacia el exterior de la zona de referencia, es
decir, considerando como 100% el movimiento que se evade de la zona de referencia
analizada en cada punto. EIl objetivo consiste en el andlisis de la ubicacion de los
establecimientos hacia donde se evade el gasto.

ZONA NORTE

ZONA NORTE. MOVIMIENTOS DE COMPRA HACIA MONZON POR TIPO DE
PRODUCTO

Otro equip. (ocasional)
Art. para el hogar
Ropa, calzado
Drogueria y perfumeria 72,20

Alimentacion seca 67,70

Alimentacion fresca

80

porcentaje

Situacion de establecimientos donde se realiza la compra segun tipo de producto, Zona Norte.
Porcentaje sobre el nimero de respuestas.

Tipo de producto

Alimentacion  Alimentacion ~ Drogueria 'y Ropa, Art. para el Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Barcelona - - - 8,7 11,1 7,9
Barbastro 28,6 29 25 34,8 27,8 39,5
Binéfar 3,6 - - - 5,6 -
Monzén 64,3 67,7 72,2 34,8 55,6 39,5
Lérida 3,6 3,2 2,8 15,2 - 7.9
Zaragoza - - - 6,5 - 2,6
Principado de Andorra - - - - - 2,6
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Los consumidores de la Zona Norte muestran claramente su preferencia por los
establecimientos de Monzén a la hora de realizar sus compras en los distintos tipos de
producto.

En los productos de alimentacién fresca y seca, la mayor parte de los
establecimientos se encuentran en el municipio de Monzén (64,3% y 67,7%
respectivamente).

Para drogueria y perfumeria, el 72,2% de los establecimientos elegidos para las
compras se sitian en Monzén, seguido e Barbastro con un porcentaje significativo
25%.

La compra evadida en ropa y calzado se realiza especialmente en Monzén (34,8%).
Barbastro cuenta con otro 34,8% y les sigue Lérida con un 15,2%.

Algo mas de la mitad de las compras de articulos para el hogar se localizan en
Monzén. El resto se reparte, entre Barbastro (27,8%), Barcelona (11,1%) y Binéfar
(5,6%)

En cuanto a los productos de otro equipamiento, los consumidores de la Zona
Norte frecuentan mayoritariamente los establecimientos localizados tanto en Monzén
como en Barbastro, Lérida o Barcelona se sitian por detras con escasa
representacion (7,9%).

ZONA SUR

Otro equip. (ocasional)
Art. para el hogar
Ropa, calzado
Drogueria y perfumeria
Alimentacioén seca

Alimentacion fresca

ZONA SUR. MOVIMIENTOS DE COMPRA HACIA MONZON POR TIPO DE
PRODUCTO

0 10 20 30 40 50 60 70

porcentaje
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Situacion de establecimientos donde se realiza la compra segun tipo de producto, Zona Sur.
Porcentaje sobre el nimero de respuestas.

Tipo de producto

Alimentacion  Alimentacién  Drogueria 'y Ropa, Art. para el Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Barcelona - - - 0,7 - -
Albalate de Cinca - 1,1 - - - -
Barbastro 13,6 17,0 17,0 10,3 7,5 10,2
Belver de Cinca 9,1 - - - - -
Binéfar 13,6 14,9 14,0 14,7 29,2 12,7
Fraga 2,3 8,5 8,0 0,7 - 0,0
Huesca - - - 1,5 - 4,2
Monzén 61,4 57,4 56,0 36,0 57,5 45,8
Sarifiena - - - - 1,9 -
Lérida - 1,1 1,0 16,2 0,9 13,6
Zaragoza - - 4,0 19,9 2,8 13,6

Los consumidores de la Zona Sur muestran claramente su preferencia por los
establecimientos de Monzon a la hora de realizar sus compras en los distintos tipos de
producto, una preferencia mayor en bienes cotidianos que en ocasionales.

e En los productos de alimentacion fresca la mayor parte de los establecimientos se
encuentran en el municipio de Monzon (61,4%) seguido muy de lejos por Barbastro y
Binéfar.

e Tanto para alimentacion seca como drogueria y perfumeria, la mayoria de las
compras se realizan en establecimientos de Monzon (57,4% y 56%
respectivamente), Barbastro con un 17% y Binéfar con un 14%.

e La compra evadida en ropa y calzado se realiza especialmente en Monzon (36%).
Zaragoza (19,9%) y Lérida (16,2%).

e Algo mas de la mitad de las compras de articulos para el hogar se localizan en
Monzén. El resto se dirige a Binéfar (29,2%) y tan sélo un 7,5% en Barbastro.

e En cuanto a los productos de otro equipamiento, los consumidores de la Zona Sur
frecuentan mayoritariamente los establecimientos localizados en Monzoén (45,8%),
Lérida y Zaragoza (13,6% cada uno) y Binéfar (12,7%).
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7.3.4. Habitos de compra de los consumidores del Cinca Medio a
Monzbn

A. Principales motivos de compra de los consumidores

En este apartado vamos a estudiar fundamentalmente los motivos que hacen que el
consumidor se quede dentro de su municipio a comprar o bien salga fuera de este para realizar
la compra de un determinado producto.

¢ Motivos para comprar dentro del municipio

Principales motivos de compra dentro del municipio.

Alimentacién  Alimentacion Drogueriay Ropa v calzado Argg:leols e uioe:rrr?iento
fresca seca Perfumeria pay P quipan
hogar (ocio)
ZONA NORTE Cercania Cercania Cercania - - -
ZONA SUR Calidad Cercania Cercania - - -

Los principales motivos de los consumidores para realizar las compras dentro de su propio
municipio tienen una variable en comun, la cercania.

Los consumidores de la zona Norte realizan una gran parte del gasto en bienes cotidianos
fuera de su municipio, a pesar de ello, en las compras que se realizan dentro del municipio la
cercania del establecimiento es lo que determina su eleccion. En la zona Sur ocurre lo mismo,
en general, la cercania es lo que mas se valora para las compras dentro del municipio; en esta
zona el mayor porcentaje de gasto dentro del municipio es para alimentacién fresca y lo que
mas valoran es la calidad de estos productos.

Respecto a los bienes ocasionales, ninguna de las zonas encuentran motivos destacables
para comprar dentro del municipio, por lo que la mayoria de estos productos se adquieren
fuera.

¢ Motivos para salir a comprar fuera del municipio

Para los bienes cotidianos, en la zona Norte, alrededor del 50% del gasto en alimentacién
fresca y del 20% de la alimentacion seca y drogueria y perfumeria se realizan dentro del
municipio por la cercania de los establecimientos, mientras que el resto se realiza fuera
buscando una mayor gama o precios mas baratos. En la zona Sur, los porcentajes de gasto
para bienes cotidianos dentro del municipio son mayores que en la zona Norte; la calidad y la
cercania son los motivos de esta eleccion.
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En cambio para los bienes ocasionales se recurre a los establecimientos de otros municipios
en las dos zonas. Los motivos principales de los consumidores para elegir establecimientos de
compra fuera del municipio son la mayor gama para todo tipo de productos, los precios mas
baratos en los bienes cotidianos y la costumbre para los bienes ocasionales.

Por tipo de producto, en ropa y calzado se valora principalmente la mayor gama y la costumbre,
para los articulos del hogar se prima el servicio que se ofrece al cliente. Para el equipamiento
relacionado sobre todo con el ocio, se tiene en cuenta sobre todo la costumbre, asi como la
cercania.

Principales motivos de compra fuera del municipio.

Alimentacion  Alimentacion  Drogueriay Ropa v calzado Articulos Otro equipamiento
fresca seca Perfumeria pay para el hogar (ocio)
Precios mas  Precios mas
ZONA NORTE Mayor gama baratos/ baratos/ Mayor gama/ Costumbre/  Costumbre/ mayor
costumbre mayor gama gama
mayor gama mayor gama
Precios mas Precios mas Precios mas Mayor gama/ Servicio/ Costumbre/
ZONA SUR .
baratos baratos baratos costumbre costumbre cercania

7.3.5. Valoracion del comercio de la comarca del Cinca Medio por
sus propios consumidores en relacion con Monzon

En lineas generales, los consumidores de la comarca del Cinca Medio, valoran la oferta
comercial existente en Monzén por encima de la que encuentran en su municipio en todo tipo
de productos excepto en alimentacion fresca.

En relacion a los bienes cotidianos, la oferta de alimentacion fresca aunque se valora de
forma global de manera mas satisfactoria a la oferta de cada municipio frente a Monzon. Por
zonas existen diferencias, mientras la zona Norte valora mejor la oferta de Monzén en la zona
Sur se valora mejor la oferta de la comarca.

En el caso de la alimentacion seca, y en lineas generales para toda la comarca, se valora de
forma mas positiva la oferta de Monzdn con mas de un 85% de las respuestas. Por zonas, en
ambas zonas se valora mejor la oferta de Monzon, aunque en la zona Norte el porcentaje es
mayor (96%) que en la zona Sur (81%).

Los consumidores de la comarca en lineas generales, también creen que Monzon esta mejor
dotada que su municipio a la hora de obtener productos relacionados con la drogueria y
perfumeria (en un 85% de los casos). Por zonas, ocurre como en alimentacion seca, en ambas
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se valora por encima de la comarca la oferta de Monzén y en la zona Norte se valora por
encima de la zona Sur.

Es en los bienes ocasionales donde la oferta comercial de los municipios es menor que en
Monzén, existe unanimidad entre todos para valorar por encima de sus municipios la oferta de
Monzén.

Para ropa y calzado, los consumidores valoran positivamente con respecto a su municipio la
situacién de Monzén préacticamente por unanimidad tanto en la zona Norte como en la zona
Sur.

En articulos para el hogar, los porcentajes son muy similares a los anteriores en las dos
zonas, el comercio de Monzon se valora por encima de los municipios.

Por dltimo, el otro equipamiento ocasional asociado al ocio, los valores vuelven a ser
igualmente altos en la valoracion de Monzén, rondando el 100% en ambas zonas.

VALORACION DEL COMERCIO EXISTENTE POR TIPO DE

PRODUCTO
120
100 — —
()
o 60 u
2
o 40 -
o
il i |
o 1 .m || m[ ] - _
Alimentacion  Alimentacion  Drogueriay Ropa, calzado Art. parael Otro equip.
fresca seca perfumeria hogar (ocasional)
O 1- Mucho mejor mi municipio | 2- Cuentan ambos con caracteristicas similares
O 3- Algo mejor Monzon que mi municipio O 4- Muchisimo mejor Monz6n

7. Demanda comercial |Z| | I 156



Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzdén

7.3.6. Valoracion de la calidad del comercio de Monzoén

Los consumidores del Cinca Medio, valoran en lineas generales bastante bien la calidad del
comercio de la ciudad de Monzén, aunque dependiendo de los aspectos que se consideren
esta valoracién cambia.

e De esta manera, en relacién con el trato al cliente, los comerciantes de Monzdén
obtienen un notable alto para el comercio de cualquier tipo de producto, asi las notas
estan cercanas a 8 puntos. Por zonas, la valoracion de la zona Sur es superior a la de la
zona Norte.

e Si se analiza el comercio de Monzdén teniendo en cuenta el nivel de formacién o la
cualificacién del comerciante, las notas alcanzadas son practicamente igualmente
buenas en cualquier tipo de producto, alcanzando asi algo mas de un 7,4, sobre los 10
puntos maximos. Por zonas, la zona Norte valora peor el nivel de formacién de los
comerciantes con una media de 6,6 frente a un 7,7 que otorga la zona Sur.

e Enrelacién a la flexibilidad de horario comercial, los consumidores de la Comarca del
Cinca Medio también asignan un notable a los comerciantes de Monzén, aunque esta
nota es superior para bienes cotidianos que para bienes ocasionales. La valoracién que
otorgan los consumidores de la zona Norte es ligeramente superior a las valoraciones
de la zona Sur.

e En cuanto al estado de los establecimientos, lo que se refiere a iluminacion,
escaparate... los consumidores vuelven a dar altas puntuaciones a los comercios de
Monzén, notas que rondan para todo tipo de establecimientos el 7,8 sobre 10. La zona
Norte valora peor que la Sur el estado de los establecimientos.

e Si tenemos en cuenta la accesibilidad que tienen los consumidores para llegar a los
comercios, esta puntuacion varia dependiendo de si hablamos de accesibilidad con
autom@vil o peatonal. De esta manera en accesibilidad peatonal los comerciantes
alcanzan notable alto, con valores cercanos a 8 puntos ya que los consumidores
piensan que es sencillo llegar a los comercios andando, sin importantes obstaculos. Los
consumidores de la zona Sur dan a la accesibilidad peatonal las mejores puntuaciones
con una media de 8,2.

¢ Sin embargo en lo que se refiere a la accesibilidad rodada, con vehiculo, las notas
bajan por debajo de 5 puntos excepto en alimentacion seca y drogueria y perfumeria.
Los valores son peores para los bienes ocasionales que para los cotidianos; en la zona
Sur, en general, las valoraciones son peores que en la zona Norte para todos los tipos
de productos.
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Tipo de producto
Alimentacion | Alimentacié | Drogueriay Ropa, Art. para el | Otro equip.
fresca n seca perfumeria calzado hogar (ocasional)

Trato al cliente X 7,95 7,86 7,86 7,84 7,85 7,84
Nivel de for_mac:lon / cualificacion X 747 738 741 7.42 7.40 7.42
del comerciante
Flexibilidad de horario comercial X 7,85 7,88 7,87 7,42 7,43 7,42
Estado dg] establecimiento X 701 787 787 781 7.83 781
(iluminacion, escaparate,...)
La bue,nz_a accesibilidad con < 4.60 6.25 6.25 376 377 376
automovil
La buena accesibilidad peatonal X 8,05 7,98 7,98 7,94 7,94 7,93

7.3.7. Evolucién de los habitos de compra de los consumidores de la
Comarca del Cinca Medio respecto a Monzon

CAMBIO DE HABITOS CON RESPECTO A MONZON POR TIPO DE
PRODUCTO

Otro equip. (ocasional)
Art. para el hogar
Ropa, calzado
Drogueria y perfumeria

Alimentacion seca

Alimentacion fresca [l

0% 20% 40% 60% 80% 100%

O 1- Menos m2-No,nada 0O3-Unpocomas 0O4-Bastante B 5- Mucho

En lineas generales, los consumidores de la comarca de la Comarca del Cinca Medio no han
variado sus habitos de compra respecto a Monz6n desde hace 5 afios, ésta es la respuesta
de al menos el 70% de los consumidores de cualquier tipo de producto.

Sin embargo, entre un 6% y 12% de los encuestados, declara haber aumentado sus habitos
de compra con respecto a Monzon en todos los productos. Aunque también es cierto que entre
un 5% y un 9% de los consumidores encuestados declaran acudir menos a Monzdén que hace
cinco anos.
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7.4. Zona de influencia de Monzon 11

La ciudad de Monzén como capital de comarca de Cinca Medio y debido a su posicién
estratégica ejerce cierta atraccion comercial sobre comarcas cercanas para algunos tipo de
productos, esta atraccion es diferente en funcién de los municipios que se consideren y de los
tipos de productos.

Debido a la informacion previa obtenida de otros estudios comerciales realizados por Idom vy
enmarcados dentro del Plan de Equipamiento Comercial de Aragon de 2003, tales como el
Plan Local de Equipamiento Comercial de Binéfar y La Litera (2003), el Plan Comercial Local
de Fraga (2003) y el Plan Local Comercial de Huesca (2004), se han obtenido una serie de
flujos de gasto de otras zonas de la provincia de Huesca hacia Monzén en relacion a algunos
productos, que se ha creido conveniente, por su importancia, comentar a continuacion

Bajo Cinca (Zona Norte)

Encuestados municipios como Belver de Cinca, Chalamera, Osso de Cinca, Velillay Zaidin,
aunque se encuentran dentro de la Comarca de Bajo Cinca, cuyo mayor polo de atraccion es
Fraga, Monz6n también ejerce cierto poder de atraccién debido a su cercania. Asi los
porcentajes de atraccion que atrae de esta zona estan entre un 4%y un 7,5%.

Alimentacién | Alimentacion | Drogueriay Ropa, Art. para el | Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Monzén 4,0 4,0 5,0 7,5 5,0 5,0

Bajo Cinca (Zona QOeste)

En esta zona se han incluido los municipios de Ontifiena, Ballobar, Candasnos. Su
proximidad a Monzén, ha hecho que el porcentaje de gasto en bienes ocasionales y sobre todo
en articulos relacionados con ropa y calzado, asi como con otro equipamiento ocasional,
sea superior al 15%. También existe un 5% de evasion de gasto hacia articulos
relacionados con el hogar.

Alimentacion | Alimentacion | Drogueria y Ropa, Art. para el | Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Monzoén - - - 16,3 5,3 15,0

Sin embargo de la capital de la comarca del Bajo Cinca no existe ninguna parte de evasion de

gasto que vaya encaminada a Monzon.
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Somontano de Barbastro (Estadilla)

Debido a su cercania, la comarca de Somontano de Barbastro es otra de las principales
comarcas tenidas en cuenta a la hora de analizar la atraccion de gasto de Monzdén. Dentro de
la comarca, se ha analizado el gasto que Estadilla y Barbastro realizan en Monzén.

En cuanto a Estadilla, que cuenta con una poblacién préxima a los mil habitantes, realiza un
gasto en Monzon entre un 1% y un 16%. El gasto mas bajo, esta relacionado con la productos
de alimentacion, mientras que el mas elevado es para articulos del hogar, seguidos de ropa
y calzado (un 8%).

Alimentacion | Alimentacion | Drogueriay Ropa, Art. para el | Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Monzén 1,0 3,3 6,3 8,0 16,0 4.4

Somontano de Barbastro (Barbastro)

Para Barbastro, Monzén apenas ejerce influencia sobre su gasto, un escaso 0,7% de gasto
en articulos para el hogar se escapa al municipio montisonense de la capital del Somontano.

Art. para el hogar
Monzén 0,7

La Litera

Si analizamos la evasiéon del gasto de la comarca de La Litera hacia Monzén, podemos
diferenciar entre lo que ocurre entre el resto de la comarca y Binéfar.

Para analizar la evasion del gasto a Monzon por parte de la Comarca de la Litera se han tenido
en cuenta los municipios de Alcampel, Altorricon, Esplus, San Esteban de Literay Tamarite
de Litera.

A partir de el andlisis de estos municipios se ha detectado una cierta atraccion de gasto en
articulos para el hogar (8,2%) y en ropay calzado (un 2%).

Alimentacion | Alimentacion | Drogueria'y Ropa, Art. para el | Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Monzdn - -- - 2,0 8,2 -
Binéfar

En el caso de Binéfar la evasion de gasto hacia Monzon es mayor que la que tiene su comarca,
destacando de manera importante el dedicado a articulos para el hogar, que llega a ser de un
14,35%. En ropa y calzado el porcentaje también se eleva hasta alcanzar un 5,7%.
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Alimentacion | Alimentacion | Drogueria'y Ropa, Equip. del | Otros bienes
fresca seca perfumeria calzado hogar ocasionales
Monzoén - 0,21 0,57 5,7 14,35 0,5

Si comparamos estos resultados con los obtenidos en el Plan Local de Monz6on de 1995,
donde son encuestados los municipios de Binéfar, Altorricon y Tamarite de Litera, la evasion de
gasto hacia Monzon es menor que este afio, ya que es escasamente de un 2,8% para el total
comercial, sin hacer referencia a un producto concreto.

Ribargorza

En el caso de la comarca de la Ribagorza, se han tenido en cuenta fundamentalmente las
opiniones de los consumidores de Benabarre, debido a su mayor proximidad a Monzén, y
aunque este municipio no ejerce una fuerte atraccion sobre la zona, si existe algin porcentaje
de gasto que se evade hacia Monzon, principalmente relacionado con bienes ocasionales, en
el caso de articulos para el hogar, con un 5,6% y en el caso de otros equipamientos
ocasionales con un 5%.

Alimentacién | Alimentacion | Drogueria 'y Ropa, Art. para el | Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Monzdn - - - - 5,6 5,0

Sobrarbe

Para conocer el grado de atraccion que tiene Monzén sobre la comarca del Sobrarbe, se han
tenido en cuenta la opinién de consumidores de los municipios de Ainsa, Boltafia, Bielsay La
Fueva, sin apenas obtener ningun tipo de evasion de gasto a Monzén por tipo de producto.
escasamente un 1% en ropay calzado y un 1,5 en articulos para el hogar.

Alimentacion | Alimentacién | Drogueriay Ropa, Art. para el | Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)
Monzoén - - - 1,0 15 -

A modo de conclusién, en cuanto a atraccién del gasto de Monzén, con respecto a zonas fuera
de su comarca, podemos destacar como principales areas de atraccion:

- La Comarca del Bajo Cinca; en especial la zona mas oeste, donde en
productos como hogar y otro equipamiento se realizan evasiones de gasto a
Monzoén proximas al 15%.

7. Demanda comercial 161

/7l idomn



Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzdén

- Somontano de Barbastro, en el caso de Estadilla, donde la proximidad al
municipio de Monzén hace que se produzcan gastos cercanos al 16% para los
relacionados con articulos del hogar

- Binéfar, que produce evasiones de gasto hacia Monzon importantes en el caso
de articulos para el hogar, cercanas al 14% del total.

- Ribagorza, realiza casi un 6% de su gasto en hogar en Monz6n

En definitiva, Monzon realiza una relativa influencia en las comarcas y municipios cercanos en
productos relacionados con los bienes ocasionales, y mas concretamente con los articulos
para el hogar, en los que Monz6én cuenta con una cierta especializacion. Esta
especializacion debe ser aprovechada por los comerciantes y potenciada por ellos para
conseguir atraer mas gasto y ampliar a su vez el tipo de productos por el que se sientan
atraidos los consumidores de otros municipios, de tal manera que Monzon se convierta en una
ciudad con importancia supracomarcal.
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8. Analisis del Gasto Comercial de Monzon

8.1. Gasto Comercial Generado en Monzon

En este capitulo, se analiza el Gasto Comercial Generado por las familias residentes en el
municipio de Monzon. El Gasto Comercial generado es el volumen de Renta Familiar
disponible que se canaliza en el sector comercio.

Para ello, el célculo del gasto disponible de los habitantes de Monzén se ha tomado como base
la Encuesta de Presupuestos Familiares para Aragon del afio 2000 que ha sido actualizada
para el afio 2003 segun los datos del IPC anuales, particularizada para municipios del tamafio
de Monzén que es polaridad 3. Posteriormente esta encuesta se ha ajustado a los
comportamientos obtenidos en la encuesta realizada a consumidores para este municipio.

En esta encuesta se refleja la cuantia de gasto que cada persona destina a las diferentes
categorias de bienes de consumo y servicios. Para ello se ha optado por ajustar dicha
encuesta a las siguientes categorias:

Alimentacion (fresca y seca)
Drogueria y perfumeria

Vestido y calzado

Mobiliario y equipamiento del hogar
Otros bienes y servicios.

VVV VY

De esta forma se estima que el reparto del gasto comercial en Monzén es el siguiente:

GASTO COMERCIALIZABLE"

Gasto Medio Anual | Gasto comercializable

por persona del municipio

Alimentacién Fresca 770,5 11,862 29,31
Alimentacién Seca 537,8 8,279 20,46
Drogueria y perfumeria 233,8 3,599 8,89

Total Cotidiano 1542,1 23,741 58,67
Articulos de vestir y calzado 553 8,513 21,04
Mobiliario, equipamiento del hogar 308,7 4,752 11,74
Otros bienes 224,7 3,459 8,55

Total Ocasional 1086,4 16,725 41,33
TOTAL GASTO 2628,5 40,466 100,00

@ Se ha calculado para una poblacién de 15.395 habitantes (segun padrén de 2003).
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El gasto comercializable medio de una persona de Monzon se ha estimado en 2.628,5
euros al afo, teniendo en cuenta que se trata de polaridad 3. Teniendo en cuenta que el
namero de habitantes de Monzo6n para enero de 2003 asciende a 15.395, se obtiene un gasto
comercializable total para el conjunto del municipio de 40,466 millones de euros / afio.

El mayor volumen de gasto de las familias de Monzo6n lo generan los bienes de alimentacion,
partida a la cual dedica el 49,77% del presupuesto familiar para bienes de consumo (29,31%
para alimentacion fresca, 20,46% para alimentacion seca). Este porcentaje supone un gasto en
alimentacion demas de 20 millones de euros.

Si agregamos al gasto en productos de alimentacion el ocasionado por articulos de drogueria y
perfumeria, se obtiene que el gasto efectuado en bienes de consumo diario o cotidiano
representa el 58,67% del gasto total mientras que el 41,33% restante se dedica a bienes de
tipo ocasional.

8.2. Gasto Comercial Evadido

Se denomina Gasto Comercial Evadido a aquel gasto generado por los consumidores de
Monz6n, fuera del municipio.

Para realizar la estimacion del gasto evadido en Calamocha se ha utilizado basicamente los
resultados de las encuestas realizadas a la poblacion. De esta forma se ha tenido en cuenta el
porcentaje del presupuesto total para cada tipo de producto que se declara realizar fuera de
Calamocha.

% PR o 00 ASTA
DA D 510
limentacién Fresca 1,13%
IAlimentacion Seca 1,93%
Drogueria y perfumeria 1,5%
otal Cotidiano
Articulos de vestir y calzado 36,77%
Mobiliario, equipamiento del hogar 8,2%
Otros bienes 16,05%
otal Ocasional

El porcentaje medio de gasto evadido presenta fuertes oscilaciones en funcién del grupo de
productos considerados. De este modo como productos que general menos evasion de gasto
se encuentra la alimentacion fresca, que se realiza casi en su totalidad en el municipio, seguido
de la seca y drogueria. Ello supone en general que la compra cotidiana se realiza casi
integramente en el municipio.
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Por el contrario las principales evasiones se producen en lo referente a la compra ocasional, y
de manera especial, la referente a articulos de vestir y calzado, seguido en mucha menor
medida por la compra asociada al ocio y la del equipamiento del hogar.

Segun dichos datos, el gasto comercial evadido asciende a 1,81 Millones de Euros,
cantidad que representa el 16.4% del gasto total generado en bienes de consumo por los
consumidores residentes en el municipio de Calamocha.

GASTO EVADIDO

Gasto
Comercializable @ Gasto evadido (mill. % Gasto evadido/Gasto

(mill.€) €) comercializable
Alimentacién Fresca 11,862 0,134 1,13%
Alimentacién Seca 8,279 0,160 1,93%
Drogueria y perfumeria 3,599 0,054 1,50%
Total Cotidiano 23,741 0,000 0,00
Articulos de vestir y calzado 8,513 3,130 36,7%
Mobiliario, equipamiento del hogar 4,752 0,390 8,20%
Otros bienes 3,459 0,555 16,05%
Total Ocasional 16,725 0,000 0,00

TOTAL GASTO 40,466 4,423 10,93%

Gasto evadido

Gasto comercializable
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8.3. Gasto Comercial Atraido en la Comarca de

Cinca Medio

De acuerdo al analisis realizado en el presente estudio, el municipio de Monzén presenta una
atracciéon sobre su comarca administrativa variable en funcién de las zonas analizadas,

realizando asi una mayor o menor cantidad de gasto en el municipio.

Para establecer el nivel de gasto atraido de la comarca se ha tenido en cuenta los resultados
obtenidos en las encuestas a consumidores. Los resultados se reproducen en los cuadros

adjuntos:

COMARCA DEL CINCA MEDIO
% DE ATRACCION HACIA EL MUNICIPIO DE MONZON

Zona Norte

Zona Sur

Total Comarca

Alimentacion Fresca 40,8 14,73 21,25

Alimentacion Seca 59 31,33 38,25

Drogueria y perfumeria 63,2 31,6 39,5
Total Cotidiano

Articulos de vestir y calzado 32,6 36,2 35,3

Mobiliario, equipamiento del hogar 55,2 48,93 50,5

Otros bhienes ocasionales 40,8 44,86 43,83

Total Ocasional

COMARCA DE CINCA

MEDIO

Zona Norte (Almunia de San
Juan, Fonz)

Poblacién = 1.750 hab.

Gasto

Comercializable

(mill. €)

4,600

Indice
atraccion
optimista

65%

Gasto
Atraido
(mill.€)

2,990

Indice
atracciéon
pesimista

40%

Gasto
Atraido
(mill.€)

1,840

Zona Sur (Albalate de Cinca,
Alcolea de Cinca, Alfantega,
Binaced, Pueyo de Santa
Cruz,San Miguel de Cinca)

Poblacién = 5.538 hab.

14,557

50%

7,278

15%

2,183

TOTAL COMARCA CINCA
MEDIO (Excepto Monzdn)

19,157

60%

11,494

30%

5,747

8. Balance comercial

/7l idom

166




Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzdén

De estas tablas se desprenden diferentes grados de atraccion hacia Monzén, asi, hay zonas de
la comarca de Cinca Medio que tiene porcentajes de gasto en Monzén de mas de un 60% y
otras cercanas a un 15%.

Asi, con el fin de calcular el gasto comercializable atraido de la Comarca de Cinca Medio y a
partir de los datos obtenidos en la encuesta se han establecido dos tipos de hipotesis para
valorar el gasto seflalado: un escenario optimista y otro escenario mas conservador.

Asi, en términos globales el gasto comercializable de los municipios de la comarca de Cinca
Medio asciende a 19,157 Mill Euros. A partir de este gasto potencial de la zona, Monzén
ejerce sobre estos municipios diferentes porcentajes de atracciéon. Para ello se ha establecido
por cada zona dos hipdtesis de atraccion, una optimista y una mas conservadora, dadas las
diferencias que en ellas se dan para el conjunto de productos.

Sumando los resultados obtenidos para cada zona, la primera de las hip6tesis optimista
establece un porcentaje global de atraccién hacia Monzén de 11,494 Mill de € mientras
que con el escenario conservador asciende a 5,747 Mill de €.

Gasto Atraido (mill.€)

Comarca de Cinca Medio Poblacion (Hipbtesis Optimista)

(exceptuando Monzén) 7.288 11,494

Gasto Atraido (mill .€)

Comarca de Cinca Medio Poblacion (Hipotesis Conservadora)

(exceptuando Monzén) 7.288 5,747

8. Balance comercial I/_Z| | I 167



Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzdén

8.4. Gasto Comercial Generado en la zona de Influencia

Sin embargo, el municipio de Monzon ejerce una atraccion comercial que excede a su comarca
administrativa y que varia dependiendo de diferentes zonas a considerar dentro de la provincia
de Huesca.

Para establecer el nivel de gasto atraido por estas zonas se ha tenido en cuenta los resultados
obtenidos en las encuestas a consumidores elaboradas en los diferentes Planes Comerciales
realizados en la zona oriental de la provincia de Huesca y en la propia ciudad y Comarca de
Huesca durante los afios 2003 y 2004, considerandose Unicamente aquellos valores que
resultan mas significativos.

Estos se reproducen en los cuadros adjuntos:

Bajo Cinca Bajo Cinca Somontano I_3arbastro Binéfar
(Zona Norte) (Zona Oeste) (Estadilla)
Alimentacién Fresca 4% - 1% -
Alimentacion Seca 4% - 3,3% 0,21%
Drogueria y perfumeria 5% - 6,3% 0,57%
Total Cotidiano
Articulos de vestir y calzado 7,5% 16,3% 8% 5,7%
Mobiliario, equipamiento del hogar 5% 5,3% 16% 14,35%
Otros bienes ocasionales 5% 15% 4,4% 0,5%
Total Ocasional

Como se puede observar, el gasto que atrae Monzon en el caso de bienes cotidianos es
bastante escaso, sin embargo destaca el realizado en equipamiento del hogar y en vestir y
calzado.

Del mismo modo que en el caso de la Comarca de Cinca Medio, con el fin de calcular el gasto
comercializable atraido se han establecido dos tipos de hipbtesis para valorar el gasto

sefialado: un escenario optimista y otro escenario mas conservador.

Poblacion

Gasto medio

Indice de

penetracion Gasto Atraido

por persona |Gasto total

optimista

(Mill €)

Bajo Cinca (Zona Norte) 4472 2628,5 11,755 8,00% 0,940
Bajo Cinca (Zona Oeste) 2182 2628,5 5,735 10,00% 0,574
Somontano de Barbastro (Estadilla) 856 2628,5 2,250 8,00% 0,180
Binéfar 8786 2628,5 23,094 5,00% 1,155
TOTAL 16296 2628,5 42,834 7,75% 3,320
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Indice de
Gasto medio penetracion Gasto Atraido
| Poblacién por persona Gasto total| conservador (Mill €)
Bajo Cinca (Zona Norte) 4472 2628,5 11,755 4,0% 0,470
Bajo Cinca (Zona Oeste) 2182 2628,5 5,735 7,0% 0,401
Somontano de Barbastro (Estadilla) 856 2628,5 2,250 6,0% 0,135
Binéfar 8786 2628,5 23,094 3,0% 0,693
TOTAL 16296 2628,5 42,834 5,0% 2,142

Asi, en términos globales el gasto comercializable de las zonas de influencia de Monzoén
asciende a 42,834 Mill Euros. A partir de este gasto potencial de la zona, Monzén ejerce sobre
estos municipios diferentes porcentajes de atraccion.

Gasto Atraido (Mill. €)

Gasto Atraido (Mill. €)

Esc. Conservador

Zona de Influencia de Monzén

Esc. Optimista

3,320

2,142

Sumando los resultados obtenidos para cada zona, la primera de las hip6tesis optimista
establece un porcentaje global de atraccion hacia Monzo6n de 3,32 Mill de € mientras que
con el escenario conservador asciende a 2,14 Mill de €.

Asi, el gasto atraido entre ambas zonas, oscila de la siguiente manera: 14,814 Mill € y 7,889

Mill €.

Gasto Atraido (Mill. €)

Gasto Atraido (Mill. €)

Esc. Optimista

Esc. Conservador

Comarca del Cinca Medio (ex. Monzén) 11,494 5,747
Zona de Influencia de Monzon 3,320 2,142
TOTAL 14,814 7,889
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8.5. Balance Comercial

Una vez obtenido el Gasto Comercializable de Monzén asi como la cuantificacién del Gasto
atraido por su zona de influencia de la comarca de Cinca Medio se ha procedido al célculo del
Balance Comercial del municipio de Monzén. Este analisis se ha realizado en dos fases:

v' Considerando el municipio de Monz6n de manera aislada y analizando por una
parte el gasto previsto en funcién de la oferta comercial disponible.

v' Considerando el analisis de la oferta comercial Monzén al igual que en el primer
punto pero teniendo en cuenta el gasto comercializable no sélo del municipio
sino también de su Comarca y del area de influencia. Para ello se tendran en
cuenta las dos hipétesis previstas (optimistay conservadora).

Para obtener la rentabilidad de la oferta comercial actualmente existente se ha empleado el
namero de metros cuadrados obtenidos en la oferta comercial de Monzén, que asciende a
29.718 m? al que se ha aplicado la facturacion media por superficie comercial nacional del
comercio minorista. La informacion referente a dicho ratio se ha obtenido de informe de
“Evolucion y actualizacion de la estructura del comercio minorista en Aragobn en 2.000”
elaborado por la Direccién General de Politica Comercial del Ministerio de Economia. Para ello
los diferentes ratios referentes a la facturacion por tipologia de producto se han ajustado a la
oferta comercial de Monzén para finalmente realizar los ajustes oportunos de IPC y de tipologia
de municipios similares a Monzon. Todo ello permite obtener que las ventas medias anuales
por metro cuadrado del comercio minorista asciende para Monzén de media 2.140 euros
/ m2.

A partir de estos datos estimamos en 63,596 Millones de Euros el gasto que en la actualidad
puede absorber el comercio minorista en Monzén .

Superficie dedicada al comercio x ventas por m2 / afio =
Gasto absorbido por el comercio minorista

29.718 x 2.140 euros / m?2 = 63,596 M €

Si comparamos esta hipétesis con el gasto obtenido en la demanda se ha realizado en funcion
de las dos fases sefialadas.

a.) Considerando la demanda del municipio de Monzén sin tener en cuenta el area de
influencia.
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El resultado obtenido refleja que la estructura comercial de Monzo6n esta sobredimensionada
para su poblaciébn con un amplio superavit comercial propio de un municipio cabecera de
comarca que esta llamado a ejercer una influencia supramunicipal e incluso supracomarcal

mMas 0 menos intensa.

- GASTO COMERCIALIZABLE
DEMANDA COMERCIAL

Gasto medio x poblacion del municipio de Calamocha

2.628,6€ x 15.395 = 40,466 M €

+ GASTO ABSORBIDO
OFERTA COMERCIAL

m® de superficie comercial x ventas m2/ afio

29.718 m? x 2.140 €/m? = 63,596 M €

= SUPERAVIT COMERCIAL

Gasto comercializable — gasto absorbido
23,13M €

BALANCE COMERCIAL. MONZON

80,000
63,596

60,000
w 40,466
= 40,000
=

23,130
20,000 -
0,000
Gasto absorbido por el comercio Gasto comercializable Superéavit Comercial
minorista OFERTA DEMANDA

b.) Considerando la demanda de la comarca de Cinca Medio en sus dos hipotesis:

Optimistay Conservadora.
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Hipotesis Optimista

Para calcularlo, se ha sumado al gasto comercializable obtenido para el municipio de Monzo6n
el gasto atraido por su comarca reflejando como resultado de ello un gasto comercializable de
11,494 M €., segun la hipotesis optimista El resultado refleja un superavit comercial importante
con una oferta dimensionada por encima de lo necesario que supera los 11,6 millones de

euros..

-GASTO COMERCIALIZABLE
DEMANDA COMERCIAL

Gasto medio x poblacién del municipio de Monzén + Gasto
atraido de la Comarca de Cinca Medio

2.628,6€ x 15.395 = 40,466 M € + 11,494 =51,96 M €

+ GASTO ABSORBIDO
OFERTA COMERCIAL

m* de superficie comercial x ventas m2/ afio

29.718 m? x 2.140 €/m? = 63,596 M €

= SUPERAVIT COMERCIAL

Gasto comercializable — gasto absorbido

11,636 M €

BALANCE COMERCIAL. COMARCA DE CINCA MEDIO

(Hip. Optimista)

80,000
63,596

60,000 - 51,960
w
= 40,000 -
=

20,000 11,636

0,000
Gasto absorbido por el comercio  Gasto comercializable DEMANDA Superavit Comercial

minorista OFERTA

8. Balance comercial

|Z| Idom 172




Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzdén

Hipotesis Conservadora

La metodologia es andloga a la utilizada en el caso anterior si bien el gasto atraido que se ha
tenido en cuenta es inferior a la anterior hipétesis. El resultado refleja igualmente aunque en
menor medida, una oferta comercial dimensionada por encima de lo necesario en unos 17

millones de euros.

- GASTO COMERCIALIZABLE
DEMANDA COMERCIAL

Gasto medio x poblacion del municipio de Monzén +
Gasto atraido zona de influencia

2.628,6€ x 15.395 = 40,466 M € + 5,747 = 46,213 M €

+ GASTO ABSORBIDO
OFERTA COMERCIAL

m? de superficie comercial x ventas m2/ afio

29.718 m? x 2.140 €/m? = 63,596 M €

= SUPERAVIT COMERCIAL

Gasto comercializable — gasto absorbido

17,383 M €

BALANCE COMERCIAL. COMARCA DE CINCA MEDIO

(Hip. Conservadora)

80,000
63,596
60,000
46,213
w
= 40,000 -
=
17,383
20,000 A
0,000
Gasto absorbido por el Gasto comercializable Superavit Comercial
comercio minorista OFERTA DEMANDA

c.) Considerando ademas de la demanda de la comarca de Cinca Medio, la zona de
influencia de Monzén en sus dos hip6tesis: Optimistay Conservadora.
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Hipotesis Optimista

Para su calculo se ha tenido en cuenta ademas del gasto comercializable obtenido para el
municipio de Monzén, el gasto atraido por su comarca reflejando como resultado de ello un
gasto comercializable de 11,494 M € y el de la zona de influencia mas clara lo que supone
ademas un gasto de 3,320 M €. El resultado refleja un mayor equilibrio comercial, aunque con
una oferta dimensionada por encima de lo necesario ya que hay un gasto no absorbido de

8,316 M €.

-GASTO COMERCIALIZABLE
DEMANDA COMERCIAL

Gasto medio x poblacién del municipio de Monzén + Gasto
atraido de la Comarca de Cinca Medio

2.628,6€ x 15.395 =
40,466 M € + 11,494+3,320 =55,28 M €

+ GASTO ABSORBIDO
OFERTA COMERCIAL

m” de superficie comercial x ventas m2/ afio

29.718 m? x 2.140 €/m? = 63,596 M €

= SUPERAVIT COMERCIAL

Gasto comercializable — gasto absorbido

8,316 M €

BALANCE COMERCIAL. COMARCA DE CINCA MEDIO Y

ZONA DE INFLUENCIA (Hip. Optimista)

80,000
63,596
60,000 - 55,280
W
= 40,000 -
=
20,000 - 8,316
0,000

Gasto absorbido por el comercio

minorista OFERTA

Gasto comercializable

DEMANDA

Superavit Comercial

Hipotesis Conservadora
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La metodologia es andloga a la utilizada en el caso anterior si bien el gasto atraido que se ha
tenido en cuenta es inferior a la anterior hipétesis. El resultado refleja igualmente aunque en
menor medida, una oferta comercial dimensionada por encima de lo necesario ya que no
consigue cubrir un gasto absorbido de 15,2 M €.

Gasto medio x poblacion del municipio de Monzén +
Gasto atraido zona de influencia

- GASTO COMERCIALIZABLE
DEMANDA COMERCIAL 2.628,6€ x 15.395 = 40,466 M € + 5,747+2,142 =
48,355 M €

m? de superficie comercial x ventas m2/ afio
+ GASTO ABSORBIDO
OFERTA COMERCIAL 29.718 m? x 2.140 €/m? = 63,596 M €

Gasto comercializable — gasto absorbido

= DEFICIT COMERCIAL 15,241 M €

BALANCE COMERCIAL. COMARCA DE CINCAMEDIO Y
ZONA DE INFLUENCIA (Hip. Conservadora)

80,000
63,596

60,000 1 48,355
W
= 40,000 -
=

20,000 A 15,241

0,000
Gasto absorbido por el comercio Gasto comercializable Superévit Comercial
minorista OFERTA DEMANDA

Como conclusién se puede sefalar que la oferta actual esta prevista para una poblacién
superior a la de Unicamente el municipio de Monzén, ya que si agregamos a ello los
porcentajes de atraccion de su comarca y de su area de influencia podria considerarse
que dicho dimensionamiento de la oferta se queda bastante equilibrado si se cumplen
las previsiones de atraccion de su comarca. Por ello, parece conveniente la posibilidad
de que la elaboracién del Plan actual permita que la atraccién de Monzén de un mayor
porcentaje de gasto tanto de la comarca, como de otras zonas cercanas, teniendo en
cuenta que Monzon debe ejercer una influencia supracomarcal.
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9. Diagnostico comercial y urbanistico de
Monzon

9.1. Introduccion

La observacion de determinados ratios en los estdndares considerados como significativos
para determinar el nivel de suficiencia o insuficiencia comercial de una ciudad, es siempre una
operacién necesaria. Aunque, por otra parte, hay que sefalar que éstos tienen un valor
meramente indicativo o comparativo, ya que, hasta el momento, ningin organismo ha
establecido estandares concretos de referencia comercial.

Dicho esto, el andlisis que se ofrece a continuacion se basa en la comparacion de los ratios
calculados para el comercio de Monzo6n con los del conjunto de la provincia de Huesca y con

los estandares que se dan en la Comunidad Autonoma de Aragdn en su conjunto.

Los estandares utilizados han sido los siguientes:

e Estandares de Equipamiento (Nivel de Abastecimiento comercial o Densidad comercial).
e Estandares de Superficie Comercial (Nivel de Dotacién comercial).

e Estandares de Estructura Comercial (Nivel de Especializaciébn comercial).

Por otra parte y, con objeto de conocer el grado de adecuacion de la oferta a la demanda,
también se ha analizado el nivel que alcanza el gasto evadido, teniéndose en cuenta:

% Valoracién del equipamiento comercial

% Nivel de abastecimiento comercial

Nivel de Abastecimiento Comercial

El nivel de abastecimiento comercial de una ciudad o una zona concreta se obtiene
dividiendo el nimero de establecimientos comerciales por cada 1.000 habitantes.

El nimero de comercios minoristas estimados en Monzoén es de 386 que representa un ratio de
25,07 establecimientos por cada 1.000 habitantes.
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Este ratio representa un nivel de abastecimiento comercial mucho mas alto al existente en
Aragén (16,32). Tomando como referencia estos ratios se puede decir que el abastecimiento
comercial del municipio se encuentra muy por encima de los valores medios de Aragén e
incluso de la provincia de Huesca, que aunque son algo mas elevados (20,14), son mucho mas
bajos a los registrados por Monzén.

Sin embargo, aungque el municipio se encuentra con un nivel de dotacion comercial muy
superior a la media regional y provincial, existen fuertes diferencias entre las diferentes zonas
de la ciudad de tal manera que son casi exclusivamente las zonas del Centro y del Casco
Antiguo las que concentran esta importante dotacion.

Atendiendo a los dos grandes grupos en los que se subdivide la actividad comercial: comercio
de bienes diarios y comercio de bienes ocasionales, el nivel de abastecimiento de los primeros
se sitla en 5,7 establecimientos por cada 1.000 habitantes, por debajo de los ratios habituales
en el sector.

Municipio N° Comercios/1000 hab. Cotidiano Ocasional
Monzén 25,07 9,74 15,33
Cinca Medio 21,73 10,27 11,46
Provincia de Huesca 19,9 8,7 11,21
Aragoén 16,32 7,54 8,78

La dotacion de comercios de caracter tanto ocasional como cotidiano es superior en el caso de
Monzdn con respecto a la provincia de Huesca y a Aragon, con respecto a la comarca de Cinca
Medio, el ratio es algo inferior.

En el caso de productos de tipo mas ocasional el ratio es muchisimo mas alto que el de Aragén
y que el de la provincia de Huesca y de la comarca del Cinca Medio, lo que indica un altisimo
nivel de abastecimiento de este tipo de productos con la que cuenta el municipio en relacion a
la Comunidad y a su provincia.

Nivel de dotacién comercial

La dotaciébn comercial se determina en base al nimero de metros cuadrados de superficie
comercial por habitante.

Asi, Monzén con 15.395 habitantes cuenta con una dotacién comercial de 29.718 m? de
superficie de venta, es decir 2.047,28 m?/1.000 habitantes.
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Este dato es muy superior al de la Comarca de Cinca Medio (1.679,98 m?/1.000 habitantes), al
de su provincia (1.632,08) y de unos 700 m? mas por habitante que la media de Aragén (
1.347,12).

De este modo, la superficie de venta total estimada de los establecimientos de Monzén se
distribuye entre las diferentes actividades comerciales de la siguiente forma:

Superficie media NC de Superficie comercial total

Grupo de Actividad P : . estimada del municipio

de ventas (m”) comercios (m2)
Alimentos, bebida y tabaco 42,40 126 5.342
Drogueria, perfumeria y farmacia 52,80 24 932
Textil, confecciodn, calzado, pieles y articulos 105 5544
de cuero 38,83
Hogar y construccion 142,42 48 6.836
Accesorios para vehiculos y motocicletas 69,33 3 208
Otro comercio al por menor 89,26 61 5.445
Comercio mixto o integrado 284,79 19 5.411
Superficie Total de Venta 76,99 386 29.718

Las actividades que segun el cuadro ocupan un mayor de metros comerciales son las
dedicadas a hogar y construccién, las dedicadas a otro comercio al por menor, a comercio
mixto, textil y confeccién y a alimentacion.

Nivel de equilibrio comercial

El equilibrio comercial o nivel de especializacion viene determinado por el peso que las
distintas actividades comerciales tienen dentro de la estructura comercial de un municipio.

La observaciéon de este punto es importante a la hora de ordenar y recomendar actuaciones y
localizaciones comerciales en el municipio, pudiéndose indicar o sugerir al nuevo comerciante
qué tipo de actividades comerciales son las mas necesarias y cuales estan ya saturadas.

Estructura Estructura

Grupo de actividad comercial de comercial de

Monzon 2003/2004 Aragon 2003
Alimentos, bebida y tabaco 32,64% 39,42%
Drogueria, perfumeria y farmacia 6,22% 6,77%
Textil, confeccién, calzado, pieles y articulos de cuero 27,20% 17,02%
Hogar y construccién 12,43% 13,03%
Accesorios para vehiculos y motocicletas 0,77% 0,78%
Otro comercio al por menor 15,8% 14,97%
Comercio mixto o integrado 4,92% 8,00%
TOTAL 100,0% 100,0%
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Atendiendo a los grandes grupos de actividad, la estructura comercial de Monzoén presenta
algunas desviaciones respecto a la composicion del comercio en Aragoén:

En lineas generales, cuenta con mayor representacion en los que podriamos denominar como
bienes ocasionales frente a Aragdn, destacando el alto porcentaje de establecimientos
dedicados a textil frente a los de la Comunidad y el menor porcentaje de comercios dedicados
a alimentacion en Monzdén con respecto a Aragén.

De esta manera si que parece que exista una cierta saturacién y especializacion a su vez de
oferta comercial dedicada al textil y calzado, ya que esta actividad.

Monzén, se encuentra por debajo de la media regional, en grupos de actividad como la
alimentacion y el comercio mixto.
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9.2. Diagnostico comercial de Monzon

Para resumir los capitulos anteriores del estudio, se ha realizado un analisis DAFO (de
debilidades, amenazas, fortalezas y oportunidades) atendiendo a los aspectos positivos y
negativos del municipio de Monzén, tanto desde el punto de vista interno (debilidades,
fortalezas) como externo a su propia situacion (amenazas, oportunidades). En un primer
momento se desarrollan de manera mas pormenorizada las caracteristicas mas y menos
favorables para el desarrollo comercial en el municipio, para finalizar con esta informacion
volcada en una serie de tablas resumen.

El objetivo es utilizar las fortalezas para aprovechar las oportunidades del entorno, minimizar
las debilidades y trazar planes para evitar o disminuir las amenazas

Debilidades

v

Escaso asociacionismo comercial; la Asociacion de comerciantes de Monzén y
Comarca Unicamente agrupa a algo menos de un tercio de el total de comercios del
municipio. Esto hace que los comerciantes no estén unidos a la hora de realizar
propuestas comunes.

Desequilibrio en la distribucién de los distintos comercios en zonas: principalmente la
zona construida en los afios 60 y sobre todo la de nueva construccion.

Falta de gama de productos en el caso de textil y calzado, que es lo que hace que el
consumidor evada en gran medida sus compras hacia Lleida o Zaragoza
principalmente.

Carencia de una cooperacion entre los comerciantes: Unicamente un tercio de los
establecimientos comerciales del municipio se encuentran asociados, lo que influye a la
hora de realizar actividades relacionadas que beneficien al comercio de forma integral.

Deficiente sefializacién de la oferta comercial existente en el municipio, que provoca un
escaso conocimiento de la misma mismo tanto por los residentes del municipio como
sobre todo por los habitantes de municipios proximos y de los posibles turistas que se
acercan por la zona.

Baja relacién entre el comercio de la ciudad y las actividades culturales que en ellas se
dan en el municipio.
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v

Cierta marginacion del Casco Antiguo con respecto al conjunto de la ciudad, con
pérdida de vitalidad funcional, precarias condiciones de habitabilidad y paulatino
vaciamiento de poblacion.

Fortalezas

v

El crecimiento constante de la poblacion, hace que haya un mayor numero de
consumidores potenciales, lo que implica que el sector comercial debe mantenerse
continuamente en proceso de renovacion.

Su situacion estratégica, como cabecera de comarca y en una de las zonas mas activas
econOmicamente de la provincia de Huesca.

Las zonas del Centro y del Casco Antiguo son las que provocan mayor atraccién por
parte de los consumidores, ambas zonas cuentan con una alta especializacion en
bienes ocasionales.

Estas zonas se encuentran bastante bien definidas . Especialmente, la zona del centro
urbano se configura como la principal zona comercial de la ciudad.

Escaso gasto evadido del municipio, salvo en el caso de textil y calzado donde la
evasion estd muy relacionada a la compra por ocio, para el resto de los productos la
evasion no es especialmente alta.

Es importante la atraccién que ejerce sobre los habitantes de Monzdén y sobre los de
otras zonas mas orientales de la provincia de Huesca, los establecimientos relacionados
con articulos para el hogar.

La media de edad del comerciante de Monzén ha disminuido con respecto al Plan de
1995, lo que significa que potencialmente puede tener una gran capacidad para
adaptarse a las nuevas tendencias y a los cambios en los habitos de compra de los
consumidores.

Disposicion de una amplia oferta en todo tipo de productos. La mayoria de los sectores
se encuentran muy bien cubiertos, sobre todo los relacionados con alimentacion,
drogueria y hogar.

Existencia de un importante nimero de iniciativas culturales, aunque es necesario que
haya una mayor complementariedad entre estas y la propia labor comercial, lo que
conllevaria una mayor atraccion de consumidores de otras zonas.
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v' La valoracién de la oferta comercial de Monzén por los residentes en el municipio es en
general buena, disminuyendo su puntuacion en los articulos de textil y calzado.

v El nivel de formacién de los comerciantes mejorado en los ultimos afios, por lo que el
perfil del comerciante montisonense es, en lineas generales, bastante activo en el
terreno de la formacion.

Amenazas

v' La proximidad de Lérida principalmente y tras esta de Zaragoza, debido a las buenas
comunicaciones existentes suponen una amenaza constante para el comercio de
Monzoén. La competencia de la variedad de establecimientos con los que cuenta la
capital, especialmente en ropa y calzado combinada con actividades de ocio.

v' La aparicion de las grandes superficies ejerce influencia en los habitos de compra de
los consumidores de Monzon, ya que la mitad de los comerciantes encuestados han
sufrido descenso de ventas debido a las grandes superficies tanto del municipio como
de otros lugares.

v"El consumidor valora la comodidad de poder adquirir en una misma zona todas sus
necesidades, tanto comerciales como de servicios y ocio. Los habitos de compra de los
consumidores han evolucionado hacia la idea del centro comercial.

v' La proximidad a Barbastro y a otros nucleos poblacionales importantes, hace que
Monzdn se encuentre en continua competencia con estos, lo que le debe obligar a
mantenerse en continua evolucion y atento a los posibles cambios en los habitos de
compra de los consumidores.

Oportunidades

v' El constante aumento de poblacién del municipio es la oportunidad para implantar un
tipo de comercio mas moderno y variado que ayude a la ordenacion tanto espacial
como sectorial del mismo.

v' El area de influencia natural con el que cuenta el comercio de Monz6n en algunos
productos es préximo a 23.500 habitantes.

v' La implantaciéon de un Centro Comercial podria complementar la oferta comercial y de
ocio existente en el municipio, favoreciendo la atraccion de consumidores de otras
poblaciones al municipio y evitando la alta evasién comercial.
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9.3. Diagndstico urbanistico desde el punto de

vista espacial

Debilidades

Inexistencia de una sefalizacion de la oferta comercial adecuada. Tanto los habitantes de
Monzén como los posibles consumidores de municipios proximos desconocen las
posibilidades del comercio debido a la falta de informacion.

Escasez de zonas peatonales que inviten a acceder a los ndcleos comerciales. Los
consumidores buscan el poder realizar sus compras al mismo tiempo que disfrutan de un
paseo por las calles préximas a los establecimientos.

Uso excesivo del coche que ha creado entre los habitantes del municipio la necesidad de
mas zonas de parking en superficie.

La mayoria de los espacios urbanos no tienen anchura suficiente para plantear areas de
seccion adecuada para la circulacion, el estacionamiento y el peatén, siendo éste el
perjudicado en la mayoria de los casos: -Configuracion urbana que ofrece dificultades para
el escaparate, debido a la escasa anchura antes mencionada.

El desarrollo urbanistico de Monzén se ha producido de forma rapida, desordenada vy
especulativa. Los edificios de gran altura (bloques de Loarre y plaza Aragén) han dafado
considerablemente la imagen del municipio y las espectaculares vistas al castillo.

La barrera natural formada por el Rio y la N-240 ha contribuido a aislar las dos zonas
comerciales de Monzdn, entre el casco y el ensanche. La linea del ferrocarril constituye la
tercera franja que desconecta los barrios residenciales de baja densidad situados mas al
Norte.

Amenazas

Q

La buena comunicacion existente con Huesca y Lérida puede perjudicar el desarrollo
comercial de Monzon. Esta comunicacion favorece que en cualquier momento el
consumidor pueda trasladarse a comprar a otras ciudades, debido a las buenas
comunicaciones. La futura autovia, ya licitada, acrecentard esta amenaza.
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U La continua presencia de vehiculos no contribuye a la percepcién del espacio urbano.

Fortalezas

Q La zona comercial mas activa se mantiene como centro tradicional de la ciudad.

U La existencia de edificios monumentalmente atractivos asi como el atractivo turistico que
supone el castillo, con mas de 11.000 visitantes al afio.

O La concentracién comercial de Santa Barbara y calles adyacentes junto al casco antiguo.

O Los 4 puentes actuales sobre el rio Sosa aseguran una buena permeabilidad entre las dos
zonas urbanas (casco y ensanche).

Oportunidades

U La buena localizacién de Monzén con las localidades proximas, constituye una oportunidad
para atraer nuevos clientes de municipios cercanos.
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EVOLUCION URBANISTICA

El crecimiento mas importante de Monzdén se produjo a partir de los afios 50 de tal forma que
en tan s6lo 20 afos se triplico la poblacién, con el consiguiente aumento de la edificacion
residencial. Todo ello como resultado de la expansion industrial.

A nivel formal, la expansién en forma de pulpo, viene motivada por el desarrollo de edificios a lo
largo de las carreteras nacionales y comarcales, ya que la infraestructura urbana resulta mas
economica.

El entorno edificatorio de mayor impacto negativo se ubica a lo largo de la avenida Lérida y del
paseo Juan Bosco.

I DESARROLLO [ ULTIMOS

Lh
MODERNO CRECIMIENTOS
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TRAFICO RODADO

El intenso tréfico que se origina en Monzdn es consecuencia de la confluencia de carreteras
importantes, en un caso las que proceden de los municipios de Fonz, La Almunia de San Juan
y El Pueyo, y en otro caso la travesia de la N-240 que une Huesca con Lérida.

La industria existente y el paso obligado por Monzdn generan un trafico pesado que incide
negativamente en la contaminacién acustica y ambiental, en el deterioro del pavimento y en el
transito peatonal.

El cruce de la plaza Aragdn es muy deficiente en todos los aspectos. La mala regulacion
semaforica provoca atascos que podrian evitarse.

La calle santa Barbara, a su vez, soporta un trafico excesivo que perjudica seriamente tanto a
los habitantes como a los viandantes, repercutiendo desfavorablemente al desarrollo de la
actividad comercial.

A-1236 § A-1237
FONZ ALMUNIA DE SAN JUAN

N-240/
BARBASTRO
ZARAGOZA
/
5
N<240
BINEFAR
I LERIDA
A-1234
PUEYO DE SANTA CRUZ
B pRINCIPALES -5 SENTIDO DEL TRAFICO PROHIBIDO
m— JES VIARIOS " TRAFICO (CALLE PEATONAL)
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FLUJOS PEATONALES

Los viales de mayor trafico rodado, en muchos puntos, son a su vez los mas transitados por los
peatones. El conflicto entre éstos supone un freno al desarrollo del comercio.

Unicamente la calle Joaquin Pano y algunas calles del casco son apropiadas para “comprar
paseando” sin necesidad de estar pendiente del trafico.

Otro aspecto a destacar es la inexistencia de lugares de esparcimiento o plazas, a excepcién
de casos muy puntuales como la plaza Aragén, los jardines entre plaza Aragon y plaza M@
Moliner o algunas plazas de la zona del casco. La carencia de este tipo de espacios de hace
notar con mayor intensidad en las zonas comerciales mas activas y que mas lo necesitan (Sta.
Béarbara).

Finalmente, la sorpresa para el visitante de Monzo6n resulta de la imposibilidad de acceder
peatonalmente y de forma directa al castillo si no es por la periferia Este del casco. La
frustracion del visitante la provocan los espectaculares conos visuales del castillo situado en
altura y dominando majestuosamente la ciudad, invitando a adentrarse hacia el casco. Una
vez alli la falta de sefializacidn termina por desorientar totalmente al visitante con la intencion
de subir al castillo.

— FLUJOS PEATONALES
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ACCESOS Y APARCAMIENTOS

El plano siguiente indica que las zonas comerciales de la zona Oeste disponen de
aparcamientos lineales importantes, aunque mal repartidos, ya que se concentran en mayor
medida en torno a la avenida Goya.

La avenida Lérida si dispone de capacidad suficiente de plazas aunque su ubicacién junto al rio
obliga a cruzar la carretera para acceder a la acera comercial.

La zona Este tiene una capacidad practicamente nula, sobre todo en la avenida del Pilar. Este
problema se acrecenta en el casco y es de dificil solucién por la estrechez de los viales que lo
conforman.

Como nota importante cabe destacar la inexistencia de grandes bolsas de aparcamiento que
pudieran servir eficazmente a las zonas comerciales y disuadir al conductor.
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EDIFICIOS DE INTERES

Con mas de 11.000 visitas al afio el castillo de Monzdn representa un potencial de visitantes, a
nuestro juicio, totalmente desaprovechado.

Resulta interesante callejear por el casco, desde la Iglesia de San Juan, pasando por el
ayuntamiento hasta la catedral santa Maria. En estos recorridos se aprecia que los comercios
se aprovechan poco de la oferta monumental.

La flechas en amarillo del plano siguiente reflejan los puntos de mejor perspectiva del castillo.
Cabe notar la coincidencia de estos puntos con los accesos a las zonas mas activas
comercialmente. Este fendmeno visual supone un atractivo inmejorable que debe tenerse en
cuenta en las propuesta de mejora del espacio comercial.
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INTERES MONUMENTAL
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DENSIDAD COMERCIAL

El esquema siguiente muestra los viales mas activos comercialmente. La calle Sta Barbara,
prolongaciones y calles adyacentes son las mas activas aunque en gran parte del Casco existe
escasez de comercios.

En las vias de acceso a la ciudad se desarrolla poco comercio de a pie, motivado por el intenso
tréfico rodado que atraviesa el municipio.
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VALORACION DE LOS VIALES COMERCIALES
Se establecen los siguientes criterios de diagndstico de los viales de mayor actividad comercial:

TRAFICO RODADO

- Intensidad

- Sentidos de circulacion
- Interacciones

APARCAMIENTO
- Aprovechamiento
- Interacciones

FLUJOS PEATONALES
- Espacio disponible
- Barreras arquitecténicas

EDIFICACION
- Fachadas
- Escaparates

EQUIPAMIENTO URBANO
- Mobiliario urbano

- Sefales informativas

- Alumbrado

PAISAJISTICA

d 33 HM
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Eje Avda. del Pilar — Santa Barbara

Los puntos mas negativos son:
- Las fachadas y escaparates
- El exceso de trafico, con las molestias que conlleva
- La escasez de aparcamiento de algunos tramos
- El tratamiento paisajistico

Los puntos positivos, aunque a mejorar son:
- La anchura de aceras
- El mobiliario urbano (la sefializacion es inexistente)

1.93 8.85 156 1.32 10.00 .89,

o
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Avda. Lérida

Los puntos mas negativos son:

- El exceso de trafico, con las molestias que conlleva
- El mobiliario urbano (la sefializacion es inexistente)

Los puntos positivos, aunque a mejorar son:
- La anchura de aceras
- Las fachadas y escaparates
- El aparcamiento de algunos tramos
- El tratamiento paisajistico

2m 2912

il
#iol g
% ol

9. Diagnodstico comercial y espacial




Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzdén

Calle Juan de Lanuza

Los puntos mas negativos son:
- Las fachadas y escaparates
- El exceso de trafico, con las molestias que conlleva
- La inexistencia de aparcamiento, en el primer tramo

Los puntos positivos, aunque a mejorar son:
- La anchura de aceras
- El mobiliario urbano (la sefializacion es inexistente)
- El tratamiento paisajistico

14.15

2.05 2.49
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Calle Joaquin Pano

A excepcion de la sefializacion este vial se puede considerar perfectamente adecuado al
desarrollo de la actividad comercial.

Calles del Casco Antiguo

Las peatonalizaciones recientes del Casco permiten un transito adecuado de los
peatones. Sin embargo la falta de sefializacion y de circuitos turisticos provoca la desaparicion
del comercio. La mayoria de las fachadas requieren de su rehabilitacion.
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DIAGNOSTICO DEBILIDADES YAMENAZAS (CUADRO RESUMEN)

Debilidades

Amenazas

Bajo _asociacionismo _comercial; lo que hace que los
comerciantes no estén unidos a la hora de realizar propuestas

comunes.

Desequilibrio en la distribucion de los distintos comercios en
zonas: principalmente la zona construida en los afios 60 y sobre
todo la de nueva construccion.

Segun los consumidores, existe una falta de gama de productos
en el caso de textil y calzado, lo que favorece la evasion del
gasto.

Deficiente sefalizacion de la oferta comercial existente en el
municipio.

Baja relacién entre el comercio de la ciudad y las actividades
culturales que en ellas se dan en el municipio.

Cierta _marginacién _del Casco Antiguo con respecto al

Inexistencia _de una _sefializacién de la oferta comercial

adecuada. Tanto los habitantes de Monz6n como los posibles

consumidores de municipios proximos desconocen las
posibilidades del comercio.

Escasez de zonas peatonales que inviten a acceder a los

nlcleos comerciales.

Uso excesivo del coche que ha creado entre los habitantes del

municipio la necesidad de mas zonas de parking en superficie.

La mayoria de los espacios urbanos no tienen anchura

suficiente para plantear areas de seccién adecuada para la

circulacién, el estacionamiento y el peatdn, siendo éste el

perjudicado en la mayoria de los casos.

El desarrollo urbanistico de Monzén se ha producido de forma

conjunto _de la ciudad, con pérdida de vitalidad funcional,
precarias condiciones de habitabilidad y pérdida de poblacién.

rapida, desordenada y especulativa.

La barrera natural formada por el Rio y 1a N-240 ha contribuido
a_aislar_las_dos zonas comerciales, entre el casco vy el
ensanche. La linea del ferrocarril constituye la tercera franja que
desconecta los barrios.
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v La proximidad de Lleida y Zaragoza, suponen una amenaza
constante para el comercio de Monzon.

v La apariciéon de las grandes superficies ejerce influencia en
los habitos de compra de los consumidores de Monzén.

v El consumidor valora la comodidad de poder adquirir en una
misma zona todas sus necesidades, tanto comerciales como
de servicios y ocio.

v" La proximidad a Barbastro y a otros nucleos poblacionales
importantes, hace gue Monzdén se encuentre en continua
competencia con estos.

v La buena comunicacién existente con Huesca y Lérida puede
perjudicar _el desarrollo _comercial _de Monzén. Esta
comunicacién favorece que en cualquier _momento el
consumidor pueda trasladarse a comprar_a otras ciudades,
debido a las buenas comunicaciones. La futura autovia, va
licitada, acrecentara esta amenaza.

v" La continua presencia de vehiculos no contribuye a la
percepcion del espacio urbano.
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DIAGNOSTICO FORTALEZAS Y OPORTUNIDADES (CUADRO RESUMEN)

Fortalezas

Oportunidades

v/ Su situacién estratégica, como cabecera de comarcay en una
de las zonas mas activas econdmicamente de la provincia de
Huesca.

v Las_zonas_del Centro v del Casco Antiguo _son las _que
provocan _mayor atraccidon por parte de los consumidores,
ambas zonas cuentan con una alta especializacién en bienes
ocasionales.

v' Estas zonas se encuentran bastante bien definidas.
Especialmente, la zona del centro urbano se configura como la
principal zona comercial de la ciudad.

v' Escaso gasto evadido del municipio, salvo en el caso de textil y
calzado donde la evasién esta muy relacionada a la compra por

ocio.

v Es importante la atraccidn que ejerce sobre los habitantes de
Monzon y sobre los de otras zonas mas orientales de la provincia
de Huesca, los establecimientos relacionados con articulos

para el hogar.

v

El constante _aumento _de poblacién del municipio _es la
oportunidad para implantar un tipo de comercio mas moderno vy
variado gue ayude a la ordenacién tanto espacial como sectorial
del mismo.

El area de influencia natural con el que cuenta el comercio de
Monzdén en algunos productos es préximo a 23.500 habitantes.

La implantacion de un Centro Comercial podria complementar la
oferta comercial y de ocio existente en el municipio, favoreciendo la
atraccion de consumidores de otras poblaciones al municipio y
evitando la alta evasién comercial.

La buena localizacién de Monzon con las localidades préximas,
constituye una oportunidad para atraer nuevos clientes de
municipios cercanos.
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v La media de edad del comerciante de Monzén ha disminuido
con respecto al Plan de 1995, lo que significa que
potencialmente puede tener una gran capacidad para adaptarse a
las nuevas tendencias y a los cambios en los habitos de compra
de los consumidores.

v' Disposicién de una amplia oferta en todo tipo de productos.
La mayoria de los sectores se encuentran muy bien cubiertos,
sobre todo los relacionados con alimentacion, drogueria y hogar.

v Existencia de un importante nimero de iniciativas culturales.

v La valoracién de la oferta comercial de Monzén por los
residentes en el municipio es en general buena, disminuyendo
su puntuacion en los articulos de textil y calzado.

v El nivel de formacion de los comerciantes mejorado en los
ultimos anos.

v" La zona comercial mas activa se mantiene _como_centro
tradicional de la ciudad.

v'  La existencia de edificios monumentalmente atractivos asi
como el atractivo turistico gue supone el castillo, con mas de
11.000 visitantes al afio.
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v" La_ concentraciéon comercial de Santa Barbara vy calles
adyacentes junto al casco antiguo.

v Los 4 puentes actuales sobre el rio Sosa aseguran una buena
permeabilidad entre las dos zonas urbanas (casco vy

ensanche).
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10. Propuestas para el desarrollo de un Modelo
Comercial

10.1. Criterios de Ordenacion

Comercial

10.1.1. Introduccién: Consideraciones Generales

Los fines de la politica comercial a que se orientan las distintas propuestas que se
presentaran a continuacién van encaminadas a:

& Alcanzar una mejora del nivel de servicios, que se corresponda con un nivel

supracomarcal

& Correccion de los desequilibrios espaciales de la oferta comercial, a través
de la dotacién comercial en todas las zonas del municipio, asi como la

creacion de una zona comercial comun y de servicios

% Contribuir a la existencia de areas de esparcimiento y recreo que convivan

con las areas comerciales

% Involucrar a los diferentes agentes en la consecucion de los objetivos que se

planteen desde el Plan Comercial

& Modernizar y especializar el comercio tradicional: incrementando Ila

competitividad y rentabilidad del pequefio comercio

Estos objetivos conllevarian de manera general a adecuar el equipamiento comercial del
municipio, de tal manera que se posibilite :

e Aumentar el gasto dentro del municipio, evitando algunas evasiones a
otras ciudades.

e Atraer el gasto de otros municipios mas o0 menos cercanos a Monzén

10. Propuestas de caracter I/_Z| I 201
sectorial y espacial |




Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzdén

e Reactivaciéon de la dinamica social y urbana de la ciudad

e Favorecer la revitalizacién comercial y por tanto econémica de algunas
zonas de Monzén, consiguiendo atraer nuevas actividades y renovando las
antiguas

De esta manera, tras definir el Modelo Comercial y en base al analisis socioeconémico del
municipio, asi como al estudio de la oferta y de la demanda comercial, y al analisis urbanistico
de Monzdn, se presentaran una serie de propuestas de actuacion.

10.1.2. Criterios Sectoriales y Urbanisticos de Ordenacion Comercial

Criterios Sectoriales de Ordenaciéon Comercial

Los diferentes criterios a tener en cuenta para la ordenacion comercial de Monzén, desde el
punto de vista sectorial, son los siguientes:

e Mejorar el nivel de dotacion y el grado de equilibrio de la oferta comercial existente

¢ Modernizar la oferta comercial y de servicios existente en el municipio de Monzén
e Adecuar la oferta comercial a las necesidades del consumidor.

e Mejorar el nivel de informacion en el sector comercial mas tradicional, encaminado a
potenciar, a través de programas de formacion dirigidos tanto a comerciantes como a
consumidores, la actitud de cooperaciéon comercial.

e Constituir actuaciones conjuntas que promocionen el comercio de forma global tanto en
el municipio como en el resto de la comarca y zonas proximas, como pueden ser otros
municipios de la provincia, de la region o de otra Comunidad Auténoma (principalmente
Catalufia).

e Crear un Centro Comercial Abierto que conlleve la focalizacion de una serie de acciones
conjuntas, para conseguir crear una imagen de la ciudad en su sentido comercial que la
haga atractiva tanto dentro como fuera de sus limites administrativos.

e Alentar la posibilidad de la creacion de un Centro Comercial para conseguir evitar el
gasto de bienes ocasionales hacia otros municipios y satisfacer la demanda de los
consumidores de Monz6n que en este momento no se encuentra suficientemente
dotados desde el punto de vista comercial.
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Criterios Urbanisticos de Ordenacion Comercial

Uno de los objetivos de la revision del presente Plan Comercial es el de proponer un modelo
urbanistico orientado al comercio.

Cualquier actuacion estrictamente comercial se enmarca en su contexto, apoyandose en las
ventajas que otorga su ubicacion pero estando delimitada en su desarrollo por las carencias
que el propio espacio presenta.

Teniendo esto en cuenta, los principales criterios espaciales, sobre los que giraran las
consecuentes propuestas de actuacion, son los siguientes:

» Integrar la actividad comercial en la estructura morfol6gica y funcional de la trama urbana,
de tal modo que el urbanismo se identifiqgue mediante unas sefias de identidad propias
asociadas con la zona comercial.

= Mejorar el entorno urbanistico y la accesibilidad, habria que adoptar una serie de criterios
tendentes a mejorar la escena urbana en los entornos comerciales, asi como lograr una
accesibilidad mejor y mas atractiva. El municipio de Monzén carece de plazas y lugares de
encuentro. Ademas, el viario sobre el que se asienta la mayor parte del comercio cuenta
con caracteristicas muy diferentes.

Por estos motivos, sera preciso establecer medidas arquitecténicas de acondicionamiento de
aceras y calzadas, cuidando en gran medida los accesos y la continuidad peatonal para la
nueva zona de centro comercial.

= Mejorar la accesibilidad peatonal dentro de la Zona Comercial, en detrimento de la
circulacion de vehiculos dentro del area, facilitando de este modo el transito por el Centro
Comercial de los posibles compradores.

= Potenciar la aparicién de aparcamientos en los accesos a la Zona Comercial intentando
dejar fuera del nucleo comercial los vehiculos, fomentando asi el paseo y el ocio entre las
zonhas comerciales.

= Desarrollo de sefias propias de identidad la zona comercial, a través la utilizacion de
elementos de mobiliario urbano, iluminacién, delimitacibn de zonas verdes y de
esparcimiento...De tal manera que el consumidor tanto del municipio, como de otras zonas,
asocie con un determinado entorno las zonas comerciales del municipio.
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10.2. Propuestas de caracter

sectorial y urbanistico

Las distintas propuestas presentadas a continuacion intentaran cumplir los siguientes objetivos:

- Lograr aumentar el atractivo del comercio en el Centro de la ciudad de Monzén:
constitucion de é&reas de esparcimiento y recreo en convivencia con areas
comerciales

- Conseguir un minimo de dotacién comercial para todo municipio: mejorar el nivel
de servicios

- Combinar las actividades comerciales con otras complementarias que den un
valor afiadido al municipio.

- Readaptacion o reciclaje profesional del comerciante

- Involucrar a los diferentes agentes en la consecucion de los objetivos que desde
este Plan Comercial se planteen

Estos fines cumplen una serie de objetivos especificos de estructuracién y adecuacion del
equipamiento comercial.

La definicion del modelo comercial se debe concretar y apoyar en intervenciones que se
agrupan en las siguientes categorias:

L PROPUESTAS de caracter sectorial: aquellas que responden al objetivo de consolidar
y mejorar la situacién del comercio del municipio.

% PROPUESTAS de caracter urbanistico: buscan la potenciacion del comercio,
facilitando la movilidad tanto a comerciantes como a consumidores.

Las propuestas que aqui se presentan, estan basadas en los analisis realizados en los
capitulos anteriores. Asimismo, han tenido un gran peso las opiniones expresadas tanto por los
comerciantes y habitantes del municipio como por aquellas personas que de una u otra forma
estdn en contacto directo con los comerciantes de Monzén: Asociacibn de comerciantes,
Representantes de Amas de Casa, de Sindicatos 6 Consejo de la Juventud.

Las propuestas de actuacion de tipo urbanistico estan apoyadas en las referencias que
encontramos en otras ciudades, asi como en el Plan de Equipamiento Comercial realizado en
el afio 1995. La transformacion del centro de las ciudades en un area de afluencia de
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visitantes, pasa por conseguir un entorno agradable que haga de la estancia y paseo por el
mismo una practica habitual, por lo que las intervenciones propuestas exigen la puesta en
marcha de actuaciones de diversa indole pero con objetivos comunes, y estos han de ser
claramente definidos.

Estas propuestas, van encaminadas principalmente a:

% Potenciar la cooperacion entre los comerciantes: realizacion de actividades

conjuntas
& Favorecer la superposicion y simultaneidad de actividades

% Consolidar y crear centros de atracciéon y de comercio, que puedan ser

complementarios
% Dotar a la zona comercial de identidad propia y atractiva

% Toma de conciencia del patrimonio cultural de la ciudad

Previo al andlisis de las diferentes propuestas elegidas, es necesario identificar las zonas sobre
las que se van a localizar las propuestas:

» Casco Antiguo

Es una zona donde se concentra una de las poblaciones con mas problemas del municipio:

- Poblacion envejecida
- Poblacién inmigrante

Esta zona estad sufriendo una pérdida tanto de poblacibn como de actividad econdmica,
produciéndose vacios, ya que cada vez se realizan en esta zona menores inversiones. Esto
conlleva que los comercios presenten un bajo nivel de modernizacidon, con escasas
posibilidades de renovacion, ya que la mayoria de los comerciantes son personas de avanzada
edad, que en muchas ocasiones estan esperando su jubilacion.

Asi, en este momento podemos decir que en la zona del Casco Antiguo:
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- El casco antiguo ocupa una posicion de marginalidad con respecto al resto de la ciudad
de Monzobn, a pesar de que existe una elevada representacion de actividad institucional
en esta zona: ubicandose en el interior del mismo el Ayuntamiento, Catedral o la Casa
de la Cultura.

- La actividad comercial, aunque estd muy presente en la zona, se localiza de forma
preferente en la zona mas cercana a las Calles de la Avenida del Pilar y Santa Barbara,
(Calle San Antonio, Calle Mayor o Calle de Miguel Servet) donde destacan los
comercios relacionados con la alimentacién y también, aunque en menor medida con el
sector de textil y calzado.

- Es necesario crear areas potencialmente atractivas que actien como punto de
encuentro de la ciudad. Estas pueden convertirse en polarizadoras de una actividad

terciaria.

» Zona Avenida del Pilar y Calle Santa Barbara

Son las principales calles comerciales entre las zonas del Casco y del Centro, donde se
concentran méas de 80 establecimientos y unos 7.000m? de superficie comercial. Esta zona,
concentra mas de un 20% del comercio minorista de la ciudad, por lo que seria muy interesante
fomentar la zona como principal zona comercial de productos varios y de ocio, asi como
establecer itinerarios de paseo agradable, hacia el Casco Antiguo.

El reparto de estos establecimientos por tipo de producto concentra de manera similar el grupo
700 (otro comercio al por menor), el grupo 200 (de textil y calzado) y el grupo 100 (de
alimentacion), entre todos ellos suman mas del 75% del total del comercio de la zona.

Relacionado con la creacién de esta zona, junto con la del Casco como centro comercial y de
lugar de esparcimiento, es necesario buscar elementos que hagan atractiva la zona (mobiliario,

iluminacion...) y que incite al recorrido por sus calles.

» Zona de Avenida de Lérida

Entre esta calle y sus adyacentes, se concentra mas de un 20% del comercio de la ciudad,
donde se encuentran establecimientos relacionados en su mayoria con alimentacion, hogar y
otros establecimientos de comercio al por menor.

El principal problema de esta avenida es que soporta un elevado trafico como consecuencia de
tratarse de la nacional N-240 con direccion Huesca- Barcelona, por lo que ademas su
dimensién dentro del municipio no es adecuada como calle.
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» Oftras zonas de la ciudad: Nueva Construccion

Existe un gran desequilibrio comercial entre la zona del Centro y del Casco de Monzén
respecto al resto de la ciudad, que se encuentra peor dotada. Esto implica la necesidad de
dotar de infraestructura comercial a los barrios con menor nimero de establecimientos, de tal
manera que seria interesante, la instalacion en alguna de estas zonas algin espacio comercial
muy relacionado con la actividad servicios y el ocio, y conseguir asi evitar la evasion de gasto a
otros municipios.

En este sentido un lugar favorable podria ser la zona de Nueva Construccion, situada
relativamente préxima al Casco en la parte mas Suroeste del nucleo, donde se esta
produciendo un gran desplazamiento de poblacién joven.

A partir de la descripcion de las principales zonas comerciales, se propone una serie de
actuaciones:

1. Propuestas relacionadas con los usos del municipio

1.1. Creacion del Centro Comercial Abierto:

La zona comercial de Monzén debe estar claramente identificada, de tal modo que se una el
espacio comercial comun entre el Casco Histérico con las avenidas del Pilar y Santa Barbara y
sus adyacentes, asi como las principales conexiones con la Avenida Lérida.

A partir de esta zona, el resto del municipio debe contar con una dotacién comercial suficiente
en relacion a compra de bienes de caracter mas cotidiano, relacionada principalmente con
alimentacion.

Sin embargo estas zonas de la ciudad deben estar relacionadas con la zona del Centro
Comercial Abierto, intentando girar en torno a ella de alguna manera, consiguiendo que las
calles, las zonas verdes, y zonas de paseo confluyan hacia el Centro.

Para que el consumidor cuando llegue a este espacio, sienta que ha entrado en la zona
comercial de la ciudad, las calles, el mobiliario urbano, la iluminacién o la publicidad comdn
deben ser identificativas de esta zona concreta.

Este espacio comun, ademas de satisfacer necesidades comerciales, debe satisfacer al mismo
tiempo otras necesidades muy vinculadas al comercio, como pueden ser:

e La busqueda de ocio, ofreciendo ademas de comodidad y un sentido ludico a la
compra: describiendo una serie de recorridos de paseos de caracter circular.
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e Existencia de mayores gamas de productos (también en marcas) para reducir al
minimo los desplazamientos.

Para el comercio, las mejoras también son muy destacables, ya que esto facilita que puedan
realizarse acciones promocionales conjuntas, lo que redunda en mejoras constantes para
el consumidor.

Ademas la delimitacion de este espacio comercial comun supondré una serie de ventajas para
toda la ciudad, de tal modo que:

v El centro histérico se consigue mantener mas vivo y mas atractivo desarrollando
actividades variadas de indole cultural e integradas con el comercio.

v Con la propuesta de creaciéon de varias zonas de aparcamiento cercanas, se
pretende mejorar la accesibilidad de aparcamiento.

v Mejorar la accesibilidad peatonal facilitando de esta manera el paseo.

v Iniciar una serie de recorridos turisticos
El centro Comercial Abierto, por tanto, ha de ser una actuacién integral donde se deben
conjugar tanto las cuestiones meramente comerciales como las urbanisticas, esto solo es
posible con la cooperacion de los diferentes agentes involucrados (comerciantes,
ayuntamiento,...), de tal manera que la propuesta debe contar con un respaldo tanto

empresarial como institucional unitario.

De esta manera, para potenciar este Centro Comercial Abierto deben interrelacionarse las
propuestas tanto de indole comercial como urbanistico.

Algunas de las estrategias de sesgo mas comercial a llevar a cabo en cuanto al desarrollo de
este Centro Comercial Abierto, son las siguientes:

% Promover la revitalizacion del Casco Antiguo
Recuperar las condiciones econdémicas y sociales que precedieron a esta situacion de
decadencia, es el objetivo basico de lo que podriamos llamar rehabilitacion integral o

"revitalizacion" del centro historico.

Para lograr la recuperacion funcional del Centro, hay que entender que lo realmente
importante no son los inmuebles, sino los usos que de ellos se pueda hacer.
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La revitalizaciéon solo es posible, si se produce una estrecha colaboracion entre los poderes
publicos y los agentes sociales de las zonas afectadas, de tal forma que se articulen
mecanismos que permitan la ejecucion de las actuaciones ; es lo que se podria llamar "gestion
colaborativa" de las estrategias integrales de intervencion, con la participacion de los distintos
niveles de la Administracion y de la poblacién beneficiaria.

Para ello seria necesario establecer ayudas especificas orientadas a fomentar las actuaciones
de rehabilitacion, impulsar proyectos de especial cualificacién arquitecténica y establecer una
via especial de financiaciébn que compense la especial complejidad de las intervenciones en
esta zona de la ciudad.

Esta reconstruccion debe ir coordinada con otros planes e iniciativas municipales puestos en
marcha, ademas de estar directamente relacionada con las siguientes acciones a llevar a cabo:

L Fomentar la existencia de zonas de ocio
Zonas que puedan ser vividas por toda la poblacién, tanto la mas mayor como para la gente
mas joven, de tal manera que estas zonas inviten al paseo por las calles mas comerciales de
Monzon. De esta manera que la zona del Casco no sea Unicamente un lugar de residencia, Si
no también un lugar de esparcimiento y de encuentro.

Una de las maneras posibles de fomentar el ocio seria la de ubicara en el Casco actividades
relacionadas con la restauracion, cafeterias de calidad, ...

Entre las zonas de ocio en las que se deberia prestar mayor atencibn mencionar:, apertura de
restaurantes, distintas actividades orientadas a los jovenes, parques infantiles...

% Revitalizacion de edificios para su aprovechamiento sociocultural
Se aborda en base a un programa que tiene por finalidad revitalizar la utilizacién sociocultural
de edificios monumentales y gestionar la presencia de elementos revitalizadores de la
estructura urbana. Para ello seria necesario realizar un inventario de los mismos y conocer su
estado para establecer una lista de prioridades.

Estas medidas contribuirian aumentar la atraccién de visitantes al municipio, ya que
supondria la dotacion de las calles de mayor vida, de actividad y de convivencia
ciudadana. Ademas reactivaria la dinamica social y urbana de la zona, creando asi un
ambiente agradable y ala vez ludico.

% Concentrar un comercio variado y especializado:
Fomentar la Asesoria para Comerciantes y promover iniciativas de mercadillos variados y/o de
caracter tradicional
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% Fomentar la interrelacion entre cultura y comercio:
Seria interesante flexibilizar o sincronizar los horarios comerciales en momentos concretos,
para sincronizarlos con eventos culturales que se dieran en el municipio.

1.2. Creacion del Centro Comercial Recreativo:

Para que el modelo comercial esté mas articulado, y el consumidor pueda elegir y combinar la
compra cercana con la que podria ofertar un Centro Comercial convencional, podria ser
conveniente el establecimiento de un Centro Comercial que ademéas de contar con
establecimientos comerciales, tuviera un fuerte componente de ocio, donde podrian ubicarse
cines, bares, ...

La creacion de este “centro de servicios” debe de tener como objetivo ademas el evitar la
evasion de gasto de los montisonenses a otros municipios a la vez que debe intentar atraer a
potenciales consumidores de otros municipios.

Este centro podria contar ademas con amplias zonas de estacionamiento, estacion de

servicio....

1.3. Fomentar focos de atraccioén singulares alrededor del Centro Comercial
Abierto

% Procurar la existencia de flujos entre el Centro Comercial abierto y el
Centro Comercial Recreativo: lo que ayudara a enriquecer la oferta
comercial del municipio. Esto podra llevarse a cabo a través de la realizacion
de acciones conjuntas (ventajas comerciales...).

% Conseguir mejorar las relaciones entre ocio y comercio con las
actividades relacionadas con parque de la Azucarera y Ssus
instalaciones, ademas de aumentar las actividades que se realizan en
este lugar

% Aumentar el atractivo turistico del municipio: la propia mejora del Casco
Antiguo, asi como la creacion de recorridos turisticos que fomenten el paseo
en esta zona de la ciudad y que tengan su destino en el Castillo, ayudaran a
mejorar la imagen de Monzon.
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1.4. Busqueda de motores: para el Centro Comercial Abierto y para el Centro
Comercial Recreativo

En relacién al Centro Comercial Abierto, los detonantes comerciales podrian girar a través
del desarrollo de:

L Mercadillos de diferente tematica: productos artesanales, articulos en
stock...

% Instalacion de centros de ocio: cafeterias, restauracion....

% Fomentar algun tipo de centro de formacién especifica, pudiendo
estar relacionado con la hosteleria,...

L Destacada programacion cultural, en colaboracién con diferentes
instituciones (Ibercaja, Ministerio de Educacion,...): talleres de
restauracion,...

Es importante establecer una serie de establecimientos como impulsores de la nueva zona
comercial, y para ello es importante conocer cuales son los establecimientos que mayor
atractivo suponen para los habitantes del municipio y para los de zonas cercanas y que
constituyen el referente de la ciudad.

Algunos de los motores que podrian desarrollarse en la zona es la ubicacién de pequefios
mercadillos sectoriales en diferentes plazas del municipio con productos orientados:

Productos en stock; de la mano de los diferentes comercios del municipio.
- Productos de segunda mano
- Ademas de articulos rebajados,...

En este sentido seria interesante continuar con otras actividades que se vienen realizando en
Monzon y que pueden servir como dinamizadoras del comercio:

- Feria del Coleccionismo (REPLEGA),...
- Feria del Libro Aragonés

De esta manera se fomenta actividad en algunos centros focales del Casco como la Plaza San
Juan, Santa Maria o la Plaza de Santo Domingo.

Este fomento de actividad ir4 trasmitiéndose con el tiempo hacia todo el Casco Antiguo,
desarrollandose poco a poco una mejora integral de la zona, tanto urbanistica, como
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demografica y en ultima instancia comercial, como culminacion a una revitalizacién integral de

la zona.

Unida a estas

propuestas de actividades eminentemente comerciales, se relacionan

perfectamente con ellas otro tipo de acciones mas relacionadas con el ocio, que podrian ir

encaminadas a:

- Realizacion de cursos de pintura y exposiciones en la calle: existencia de
pintores itinerantes

- Promocion de cursos y concursos de fotografia en el Casco de la ciudad;
con posteriores exposiciones....

- Realizacion de encuentros literarios (promovidos por el Centro de Estudios del
Cinca Medio)

- Talleres de restauracion: aprovechando el patrimonio de la ciudad

En la busqueda de locomotoras para el Centro Comercial Recreativo, es importante tener en

cuenta:

©

©

La larga tradicion deportiva del municipio: localizacion de
establecimientos relacionados con el deporte que fueran capaces de atraer a
poblaciones mas o menos cercanas con el tirén del tema.

También podria ser interesante incluir otros establecimientos
relacionados con el hogar que en este momento tienen una fuerte
atraccion para la comarca y otros municipios.

La necesidad de relacionar el Centro Comercial con actividades
recreativas: hosteleria, parque infantiles, cafeterias....

1.5. Implantacién de formaciones de ciclos formativos de grado medio vy superior

Pensado como un motor de desarrollo del sector comercial, seria beneficioso fomentar la
localizacibn en Monzén de formaciones relacionadas con el sector comercial y de otros
asociados como hosteleria, restauracion... que puedan favorecer la implantacion en el
municipio de un comercio de mayor calidad y de unas capacidades en el campo de la
hosteleria que puedan atraer a visitantes en ambos sentidos.
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2. Mejoras de la imagen v la identidad urbana

Se trata de elaboracion de unas sefias de identidad para el Centro Comercial Abierto
transmitidas por medio de los elementos urbanos publicos y privados, definiendo asi la idea de
territorio comuan y sin olvidar que para el resto de los comercios del municipio habria que aplicar
gran parte de las medidas propuestas para el CCA.

Todos los elementos visibles en calles y fachadas de los bajos comerciales deben lograr que
esta zona considerada tenga identidad propia, sea atractiva, comercial y paisajisticamente. La
conservacion del paisaje urbano debe evitar la concentraciébn de elementos y realizar una
auténtica politica de seleccion de funciones en este espacio.

Asi, teniendo un perfecto conocimiento funcional de la zona y sus caracteristicas se procedera
a proyectar unas sefas que identifiquen la zona sin distorsionar la integracion de este espacio
en los espacios circundantes y, en definitiva, en la ciudad.

Las principales acciones propuestas para conseguir lograr los objetivos anteriores:

2.1. Gestidn coordinada del Centro Comercial Abierto:

Para que el Centro Comercial funcione, asi como el total del sector, es importante contar con
una eficiente gestion comun en aspectos que puedan beneficiar al conjunto del comercio.

Para ello es necesario que se pueda formar equipos de trabajo en este sentido con miembros
del Ayuntamiento de Monzon y con la Asociacion de Comerciantes del Municipio.

Debido a que no es posible invertir en todos los aspectos comerciales, hay que especializar
esta inversion para conseguir una mayor eficiencia y obtener los mejores resultados.

Entre las acciones que deben ser disefiadas y controladas por esta gestion coordinada estan:

%  Presupuesto de acciones colectivas; entrega de compra conjunta...

% Presupuesto para publicidad y promocion: elaboraciéon de un eslogan
llamativo...

& Presupuesto para otros servicios: escaparatismo, iluminaciéon, promocién
comercial,...

En todo momento el objetivo es que los distintos establecimientos presenten una armonia en
todo lo que ofrecen. Por ello, es necesario que los comerciantes conozcan con seguridad a qué
deben destinar estas inversiones para llegar a alcanzar esa unidad comercial.
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2.2. Desarrollar una ambientacion adecuada de la zona comercial:

Es importante para ayudar al potencial consumidor a identificar una zona comercial, el
desarrollo de elementos comunes a toda la zona.

Asi, los distintos comerciantes deberian desarrollar proyectos en comun en cuanto a:

L La ambientacion de sus establecimientos, el objetivo es que el consumidor pasee
por la zona comercial y que efectivamente tenga la sensacién de estar paseando por
un centro comercial con una imagen unificada. Ademas, para que la propuesta sea
mas efectiva, debe contarse con la implicacién de los vecinos en la decoracion de los
balcones o ventanas.

% Una publicidad conjunta. La agrupacién de comerciantes deberia adoptar una
publicidad conjunta para trasmitir esta unidad de zona comercial.

La ambientaciéon adecuada debe incluir ademas medidas en este sentido para los demas
establecimientos comerciales de la ciudad, que en ningun caso deben quedarse atras con
respecto al centro.

Para que el consumidor de Monzén asimile todas las mejoras que se estan llevando a cabo en
la zona comercial y que llegue a identificar un centro comercial como tal, es necesario trasmitir
esta informacién mediante una buena camparfia de promocién y publicidad.

Estas mejoras en la zona comercial deben trasmitirse no sélo a los habitantes de Monzén sino
también al resto de la comarca y zonas préximas e incluso a los turistas que cada fin de
semana pasan cercanos al municipio. El método a utilizar estaria basado en prensa local,
buzoneo, radio, vallas publicitarias, e incluso emisoras de television.

2.3. Incentivar la participacioén activa del comerciante en la puesta en marcha
de nuevas lineas de actuacion

El objetivo es la realizacion de diversas actuaciones de tipo promocional y publicitarias del
centro comercial de Monzo6n hacia su mercado potencial, no sélo de la propia Monzén sino
también de su comarca y zonas proximas.

En este proceso de promocion, donde en la mayoria de los casos estarian incluidos todos los
comercios de la ciudad, se llevarian a cabo las siguientes actuaciones:

% Comunicar la idea de un comercio fuerte en Monzén que ofrece una gran
diversidad de productos. Al mismo tiempo que se promocionara la situacién en la
gue se localiza el comercio, una zona cuidada y en la que se puede disfrutar de un
paseo agradable.
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& Campaifas publicitarias constantes y adecuadas

Estas campafas publicitarias deben sucederse a lo largo de todo el afio y adaptarse a
cada época y situacion. De esta manera, se mantiene el comercio de Monzén en una
continua sensacion de novedad.

e La campafia publicitaria de inauguracion de esta zona comercial debe ser fuerte
y directa para atraer la maxima atencion del consumidor.

El objetivo es que el cliente se vea sorprendido por la aparicibon de una zona comercial
totalmente adaptada a sus necesidades, y que sin darse cuenta se vea disfrutando de este
nuevo nucleo comercial. En los medios se comunicaran todas las mejoras realizadas y se
describiran las ofertas y buenas condiciones a encontrar en estas zonas comerciales.

¢ Constantemente se realizaran campafias publicitarias mas especializadas.

Ademas de la publicidad dedicada a la zona comercial como tal, se llevaran a cabo campafias
de publicidad especializadas dependiendo del tipo de cliente al que queramos alcanzar. De
esta manera se busca la mayor eficiencia posible.

Asi, se pueden realizar campafias segun las estaciones del afio, incentivando principalmente
la compra en las temporadas mas bajas, realizandose esta campafias de manera uniforme
al menos dentro del Centro Comercial Abierto.

Es necesaria una buena puesta en escena del nuevo Centro Comercial, su objetivo prioritario
es el de darse a conocer y conseguir a la vez una posible base de datos de clientes
interesados que quieran recibir informacion comercial de la zona.

De este modo ademas se podria facilitar un programa de actos, incluyendo fechas, horarios,
promociones...

Este acto debe contar también con actuaciones infantiles, musicales, actos culturales...
respaldados por el Ayuntamiento y por las diferentes asociaciones del municipio, (Amas de
Casa, Consejo de la Juventud ...).
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2.4. Programa de mejora del paisaje urbano

Estas acciones deben ir coordinadas con algunas iniciativas municipales como puede ser la
Agenda 21 de Monzon.

% Supresidon de cableados, antenas,...

& Sefalizacion monumental y definicion de itinerarios; teniendo como base las
principales plazas del Casco Antiguo y el Castillo Templario, se ha elaborado un
itinerario que fomente el paseo a lo largo de esta zona de la ciudad a través del
encuentro en las plazas de San Juan, Plaza Mayor y Plaza Santa Maria. Este itinerario
se encontrara perfectamente sefializado, destacando en el ademas de la informacion
monumental, la relacionada con el sector comercial y hosteleria.

% Posibilidad de existencia de zonas arboladas, que no interrumpan las visiones
urbanas mas caracteristicas, o de los edificios de mayor valor arquitectonico. Ademas
la propuesta debe ser compatible con la necesidad de crear espacios abiertos en las
plazas para mercadillos. Para que la propuesta sea una realidad efectiva, debe
estudiarse un orden de prioridades en este sentido.

% lluminaciéon y mobiliario homogéneos; que ayudan a identificar al visitante que se
encuentra dentro del Centro Comercial. La zona del Casco Antiguo y adyacentes,
cuenta con grandes diferencias de iluminacién en funcion de las diferentes zonas,
siendo sobre todo en las calles que se internan en el Casco donde hay mayores
vacios en este sentido.

% Rehabilitacion de fachadas

Es importante invertir para mejorar las fachadas de los comercios, ya que una fachada mal
cuidada dan sensacién de descuido.

Sin embargo, una fachada bonita y cuidada invita a entrar en el establecimiento. Si la decisién
de reconstruccion de las fachadas es adoptada de manera generalizada por todos los
establecimientos de la zona, que lo necesiten, se conseguira una zona agradable y armonizada
gue invitara a los consumidores a pasear por sus calles y ayudara a crear esa idea de zona
comercial.

% Recuperacion de los escaparates

Los escaparates consiguen que el paseo por las calles de la zona comercial sea mas
agradable, pasean y al mismo tiempo ven los productos de la tienda. Asi el comerciante refleja
tanto el género con el que cuenta su comercio, como su calidad y el precio den los productos.
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% Limpieza de calles e iluminacion

Para que las vias inviten al paseo, es importante mantener las calles limpias.

Ademas de la iluminacion deben tenerse en cuenta también otros factores como el cuidado en
la eleccién de materiales y acabados de urbanizacién, en tramos peatonal y de tréafico
rodado, ademas, se tendra en cuenta el tratamiento del plano horizontal, es decir, establecer
soluciones que impidan la invasién de la acera por parte del coche en caso de que se opte por
una solucién a nivel.

En estrecha relacidon con la existencia de una oferta comercial satisfactoria, se encuentra la
existencia de una serie de servicios asociados que potencian el desarrollo del sector y que
hacen que este se encuentre vivo.

2.5. Explotar las posibilidades de un comercio tradicional y cercano: respeto de
horarios

Se pretende que los comercios de Monzén enfaticen las carencias de las grandes superficies,
ya que en el pequefio comercio el consumidor se encuentra con un trato mas familiar y
agradable frente al de las grandes superficies, que es mas impersonal.

También en el pequefio comercio el cliente dispone de mejores condiciones de compra, como
en el caso de poder llevarse las compras de ropa a casa sin compromiso.

Estas condiciones deben explotarse y promocionar de manera que el consumidor las valore,
algunas de ellas pueden ir encaminadas a:

% Mejorar condiciones de compra: mantener unos horarios constantes y asequibles a
todo tipo de consumidor.

% Desarrollar la prestacion de distintos servicios facilitando la compra a los
consumidores, tarjetas fidelizacion, descuentos...

Este tipo de acciones podrian ir encaminadas en algunos casos y de forma mas especifica
a aquellos consumidores que presentan mayores porcentajes de evasion del gasto del
municipio, este seria el caso de la poblacién joven.

Una de las acciones que podria llevarse a cabo en este sentido, seria la creacién de una
tarjeta joven a nivel comarcal donde se aplicaran descuentos tanto en comercios como
en cines, teatros,... procurando de esta manera frenar la alta evasién de gasto que hacen
algunos colectivos especificos.
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% Elaboraciéon de una Guia Comercial y de otras actividades asociadas
Esta servira para mejorar el conocimiento que los usuarios tienen de la oferta comercial del
municipio se propone la elaboracion de una Guia, elaborada conjuntamente por todos los
empresarios, en la que se detalle tanto la oferta comercial como la de servicios (restauracion,
servicios publicos) y las actividades culturales que se realizan en la ciudad.

Una vez elaborada se deberia proceder a una distribuciébn masiva de la misma mediante el
sistema de buzoneo, o depositandola en diversos establecimientos comerciales o en otros
centros que concentren a gran cantidad de publico (Casa de la Cultura, Ayuntamiento, etc.).

% Iniciativas de mercadillos de productos variados

Aprovechando las principales plazas del Casco Antiguo de Monzén, podrian realizarse
mercadillos relacionados con oficios tradicionales, pudiéndose apoyar principalmente en el
Museo Etnoldgico del municipio, asi como en la rica cultura desarrollada y mantenida por las
escuelas taller, tanto de ceramica, como de tallas o tapices.

A través de estos organismos podrian recuperarse algunos oficios tradicionales que permiten la
elaboracion de productos de una manera mas casera, favoreciendo asi la aparicién de clientes
relacionados con la actividad turistica. Para ello seria necesario proveer de ayudas especificas
a este sector del comercio.

Ademas la realizacion de estos mercadillos podrian ir acompafados de actividades
culturales, de tal manera que podrian hacer coincidir sus fechas con algunas de las
principales ferias que se realizan en la ciudad, propiciando asi que la estancia de los
visitantes pueda prolongarse en el tiempo.

Ademas de hacer coincidir estos mercados con actividades ya consolidadas en Monzon,
podrian complementarse al mismo tiempo con otras ofertas culturales como cine y masica en la
calle, cuentacuentos y talleres para los mas pequefios...

Para la puesta en marcha de esta iniciativa seria necesario realizar previamente un calendario
de mercadillos y su frecuencia, teniendo en cuenta las experiencias de otros municipios
cercanos.

% Fomentar la colaboracién con los restaurantes y hoteles de la ciudad;

Es importante atraer a visitantes, pero también lo es conseguir que estos permanezcan el
mayor tiempo posible en el municipio. En este sentido seria imprescindible conseguir que los
potenciales compradores puedan obtener no solo productos sino ademas disfrutar del tiempo
de ocio.
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La colaboracién vendra dada por un lado con la Guia Comercial, pero ademas con la sefalética
que debera ubicarse en las principales calles comerciales.

Para fomentar la colaboracion entre ambos sectores, ademas seria conveniente la realizacién

de descuentos en ambos sentidos.

% Animacion cultural;

Coordinar la realizacion de una serie de actividades promovidas por diferentes grupos sociales
del municipio;

- Jbévenes, mediante el Instituto, Consejo de la Juventud...

- Mayores, mediante la asociaciéon de amas de casa....

Con ello se trata de involucrar a las familias y procurar que acudan al centro participando en él
de manera activa.

En este sentido, la oferta cultural del municipio es bastante buena, sin embargo seria necesario
integrarla en mayor medida con el comercio.

La animacion cultural debe estar muy relacionada con la zona del Centro Comercial, para
ayudar asi a recuperar los habitos de desplazamiento de los ciudadanos por sus calles.

2.6. Aumentar la formacion del comerciante de Monzén

El sector comercial debe afrontar los nuevos retos de la globalizacién y liberalizacion de la
economia, siendo las administraciones publicas las que deben poner a su alcance un nuevo
marco acorde con la necesaria reestructuraciéon del sector, el acceso a las nuevas tecnologias,
y en definitiva su modernizacion y especializacion.

La formacion del comerciante es necesaria para incrementar su competitividad, y por tanto la
calidad del comercio del municipio. En estos programas se deben tener en cuenta a todos los
comerciantes del municipio.

% Fomentar la consolidacion y la competitividad del comerciante y del sector
comercial

Atendiendo a la informacion recogida acerca del comerciante de Monzén, se pueden establecer
los siguientes criterios generales de actuacion:

10. Propuestas de caracter I/_Z| I 219
sectorial y espacial |



Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzdén

e Favorecer la cooperacién empresarial a través de la creacion de un grupo estable,
dindmico y con capacidad de gestionar la actividad comercial del municipio. En este
grupo de trabajo deberian estar presentes tanto los representantes de los
comerciantes como los responsables de éste sector a nivel de Administracion.

e Mas que elevar el nivel académico del comerciante, se pretende consequir_un
cambio de actitudes y un sentimiento de unidad.

e La formacién estara dirigida a todos los operadores (comerciantes, restauradores e
industriales).

e Propiciar el relevo generacional: de tal manera que el comercio permanezca vivo y
con potencialidad para asumir los cambios en los hébitos de compra de los
consumidores.

« Implantacién de gabinete de asesoramiento técnico

% Jornadas de formacion
El disefio de una politica de actuacion empresarial requiere sentar las bases que conduzcan a
una elevacién del grado de conocimiento por parte del comerciante y empresario, tanto de la
situacion y perspectivas del mercado como del marco y los condicionantes politico-
administrativos existentes.

Debido a la falta de informacion que existe entre los comerciantes sobre ayudas y
subvenciones concedidas por distintos organismos y de los cursos de formacion existentes
para su sector de actividad, se propone la realizacion de varias Jornadas de difusién de las
distintas lineas de actuacion y programas formativos de los organismos pertinentes.

Desde esta misma perspectiva se plantea la potenciacién y apoyo a medidas tendentes a:

e Mejorar la informacién empresarial sobre el mercado.

e Mejorar la informacibn empresarial sobre la politica comercial y tramites
administrativos para la apertura de nuevos negocios.

e Mejorar la informacién sobre los recursos financieros y ayudas disponibles y los
canales o medios de acceder a las mismas.

e Capacitar profesionalmente al comerciante mediante una formacion general y
especifica.

e Fomentar el asociacionismo empresarial que facilite una gestion mas competitiva
del pequefio comercio
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% Cursos de motivacion y charlas de experiencias
Estos cursos tendran como objetivo proporcionar al empresario las bases y criterios en los que
se estan apoyando los nuevos cambios en el comercio e industria.

Los objetivos de estos cursos estaran enfocados a:

e Experiencias realizadas en otras ciudades: problemas y soluciones encontrados
e Fomentar cambios en las actitudes de los empresarios.

o Entender las nuevas directrices de los sistemas comerciales.

e Potenciar el grado de asociacionismo entre los distintos operadores.
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Comentario sobre el Plan Local de Equipamiento Comercial de Monzén de Octubre de
1995

Este plan comercial plantea, tras un exhaustivo andlisis comercial, una serie de propuestas
urbanisticas que se estudian a continuacion con el objeto de conocer cuéles se han llevado a
cabo casi diez afios después y hasta qué punto.

1) Creacion de un Area Comercial y de servicios en la Avda. Lérida (ACSE) en su tramo
final de salida hacia Lérida.
2) Creacion de un Centro Comercial Tradicional (CCT) en la zona comprendida entre las
calles Lérida y Santa Barbara, en direccion paralela al rio, y entre los puentes de Juan
de Lanuza y Lérida en sentido transversal, afiadiendo las calles Mayor, San Antonio y
Miguel Servet. El establecimiento de dicho centro conllevaria diversas actuaciones:
a. Peatonalizaciones:
i. Area 1: Ramon y Cajal, Pano y Puente Viejo
i. Area 2: Plaza Mayor, Servet, Mayor y San Antonio
iii. Prolongacion de area 2: Mor de Fuentes y Plaza de Santa Maria.
b. Jerarquia viaria:
i. Vias de acceso y delimitacion del centro de doble direccién con
adecuacioén de aceras a uso comercial: Lérida, Lanuza y Santa Barbara.
ii. Vias interiores del centro en sentido Unico: Goya, Estudios y San Mateo.
c. Equipamiento y servicios urbanos:
i. Servicios de estacionamiento.
ii. Mobiliario urbano y sefializacion.
d. Espacios libres:
i. Plaza Mayor.
ii. Avenida Goya como entrada a la zona peatonal.
3) Conexiéon entre CCT y ACSE desarrollada mediante la implantacion de una trama
urbana con superficies comerciales.

De todas estas propuestas, s6lo pequefias actuaciones puntuales se han llevado a cabo, y en
ningun sentido consiguen poner en marcha las ideas principales del plan, como son la creacion
del CCT y de la ACSE.
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De todos los puntos que engloba el primer concepto podemos encontrar que se han efectuado
los siguientes:

1) Nueva pavimentacion de varias calles del Casco

2) Remodelacion de un tramo de la calle Santa Bérbara, sin adecuacion de aceras al uso
comercial.

3) Remodelacion de calles Joaquin Pano y Juan de Lanuza, reduciéndolas a un sentido
de circulacion, pero sin peatonalizarlas.

4) Peatonalizacién de las calles Mor de Fuentes y San Antonio

5) A pesar de la renovacion de parte del mobiliario urbano, no se ha conseguido un efecto
unificador ni potenciador del comercio.

La propuesta de creacién de la ACSE ha tenido poco eco en el desarrollo urbanistico de
Monzon. La ciudad ha elegido otras areas de crecimiento como preferentes (zona Azucarera y
salida hacia Zaragoza) y en el Plan General de Ordenacién Urbana actualmente en tramites de
aprobacién no se contempla un planeamiento especial para la zona escogida.

Teniendo en cuenta todo lo expuesto, a continuacién se detallan las propuestas del presente
Plan Comercial.
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PROPUESTA GENERAL
CENTRO COMERCIAL ABIERTO Y CIRCUITO TURISTICO

La propuesta se resume en una idea: la creacién de un Centro Comercial Abierto por un lado y
de un circuito turistico por otro, estableciendo dos zonas que interactian y se apoyan para
potenciar su actividad comercial.

La delimitacion del CCA viene definida por la eleccion del eje Avda. del Pilar — Santa Barbara
como generador del centro, teniendo en cuenta que actualmente ya constituye el ambito
comercial mas potente de Monzon. De esta forma, se localizan de forma automatica tres nodos
fundamentales para el CCA, ya que son los puntos de acceso, las entradas, las “fachadas” del
centro. Esto no significa que, una vez establecido y en funcionamiento, el CCA no crezca
rebasando los limites propuestos.
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El circuito turistico se establece mediante la potenciacion de los polos de atraccion turistica con
que cuenta Monzdn: la plaza de San Juan con la iglesia de San Juan, la plaza de Santa Maria
con la catedral, la plaza Mayor con el Ayuntamiento y, sobre todo, el castillo de Monzo6n. Los
recorridos peatonales naturales por el Casco Antiguo entre dichos polos delimitan esta
segunda zona.

Ambas areas se funden y, asi, la plaza Mayor juega un papel fundamental, afiadido a su
relevantisima situacién actual, como articulacion y conexién entre las dos.

Esta actuacion general lleva aparejadas una serie de intervenciones concretas, como son:

e La reordenacion del trafico con el fin de liberar el &mbito comercial de trafico
intenso procurando un espacio adecuado al peatébn-comprador libre de ruidos y
contaminacién y apto para un paseo despreocupado.

e La busqueda y propuesta de zonas de aparcamiento de gran capacidad que
permitan una acceso cémodo y rapido a las zonas comercial y turistica para toda
clase de visitantes.

e EIl trazado de un acceso peatonal directo desde el punto neuralgico que
constituye la plaza Mayor hasta el castillo, de forma que el visitante recorra parte
de la zona comercial y de la zona turistica sin necesidad de salir de ellas.

Por ultimo, se propone la remodelacién de la Avda. Lérida entre la plaza Aragon y la plaza
Maria Moliner (extensible a todo el vial a largo plazo). Previniendo la construccién de la autovia
con la consecuente pérdida de intensidad de trafico, se plantea su transformacion de carretera
nacional a eje principal de la ciudad con bulevar central.
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PROPUESTA DESCRIPTIVA

Eje Avda. del Pilar — Santa Barbara

Este es el eje principal de nuestro centro comercial. Una vez liberado de gran parte de su
tréfico, se reduce a un unico sentido de circulacion (hacia Avda. Lérida), permitiendo equilibrar
el aparcamiento a lo largo de todo el vial.

De esta forma obtenemos aceras mas anchas que se convierten en espacios de paseo mas
adecuados.

La consolidacion del CCA incluye una gran operacion de unificacion de tratamientos de vial,
fachadas, escaparates, testeros, mobiliario urbano, vegetacion, publicidad y sefialética que
también se esboza en esta propuesta.
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Dos de las tres principales entradas al CCA se localizan en los extremos de este eje, en sus
confluencias con la calle Cortes de Aragon y Lérida, respectivamente. En ellas se plantean
sendas plazas de acceso como medida disuasoria del trafico rodado, los vestibulos del centro
comercial, donde se exhibe la configuracién del CCA y del circuito turistico en grandes carteles
informativos.
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Eje Avda. del Pilar — Santa Barbara

ol

10. Propuestas de caracter m I 227
sectorial y espacial



Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzon

Santa Barbara con Avda. Lérida
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Avda. del Pilar con Cortes de Aragdn

10. Propuestas de caracter m I 229
sectorial y espacial



Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzon

Calle Juan de Lanuza — Plaza Aragon

La plaza Aragbn se constituye como la gran entrada tanto al CCA como al circuito turistico,
gracias a su conexion directa con la plaza Mayor a través de Juan de Lanuza.
Esta forma ademas parte del centro comercial abierto, por lo que recibe el mismo tratamiento.

En la plaza Aragon se propone un gran espacio de estancia, excelente mirador por sus vistas al
castillo, con un aparcamiento subterrdneo que dispondria de unas 90 plazas por planta.
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Calle Juan de Lanuza — Plaza Aragon
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Calle Juan de Lanuza — Plaza Aragon
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Castillo, Plaza Mayor, Plaza de Santa Maria, Plaza de San Juan

La consolidacion del circuito turistico puede ser una realidad si se aprovecha el potencial
turistico que tiene Monzén y el gran nimero de visitantes que recibe su castillo, asi como las
inversiones que se estan haciendo en él. Basicamente se trata de una operacion de
sefializacién adecuada y abundante que evidencie los recorridos peatonales entre las plazas
del casco y entre éstas y el castillo.

Es fundamental habilitar un acceso directo desde la plaza Mayor al castillo por las laderas del
monte, que también han de ser tratadas.

Otro punto importante es habilitar para el paseo el Camino de la Costera, ya que es un
importante recorrido de conexion.

La plaza Mayor constituye un punto fundamental, tanto en la vida de la ciudad como en nuestra
propuesta y, sin embargo, no tiene un tratatamiento adecuado para todas sus funciones. Con el
proyecto de remodelacion en marcaha, es de esperar que se corrigan sus deficiencias.

Quiza con todo esto, los vecinos y el Ayuntamiento dedicaran mas esfuerzos a la rehabilitacion
y mantenimiento del Casco Antiguo.
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Avenida Lérida

Este vial disfruta de una gran dimension en su condicion de
carretera nacional. Cuando préximamente se construya la
variante de Monzén de la autovia, perdera su importancia
territorial para pasar a ser un gran eje de ciudad, y debera
adaptarse.

Se propone aprovechar esa gran dimension para plantear
un gran bulevar que lo dote de la escala urbana adecuada.
Dicho bulevar esta formado por una sucesion de espacios
peatonales conectados y sirve a su vez para concentrar el
aparcamiento.

Esta directamente relacionado con la plaza Aragon vy, por
lo tanto, con el CCA y el circuito turistico, e incluye la
reordenacion del complejo nudo que forma Avda. Lérida
con las calles Lanuza, Fonz y Calasanz.

T e t—
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Avenida Lérida
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Fases de Actuacion

1.REORDENACION DEL TRAFICO
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\

Propiciar el desvio del
trafico hacia la calle
Cortes de Aragén y
Avenida Lérida
convirtiendo el eje Avda. ¥
del Pilar-Santa Barbara

en una calle de sentido

Unico.
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2. DEFINICION DEL CENTRO COMERCIAL ABIERTO

Intervencion en plaza Aragon y extremos del eje Avda. del Pilar-Santa
Barbara para crear los accesos al CCA.

Intervencion en viales del CCA en tramos: extremos del eje Avda. del Pilar-
Santa Barbara, parte central de Santa Barbara, Lanuza.

Operacion de unificacion de tratamientos de vial, fachadas, escaparates,
testeros, mobiliario urbano, vegetacion, publicidad y sefialética en todo el
ambito del CCA.
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3. APARCAMIENTOS

Dotacion de aparcamientos de gran capacidad que sirvan al CCA y al
circuito turistico.
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4. ACESSO PEATONAL DIRECTO AL CASTILLO

Construcciéon de un acceso peatonal directo desde la plaza Mayor al
castillo.

Habilitacion del Camino de la Costera para el recorrido peatonal turistico.
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5.DEFINICION DE CIRCUITO TURISTICO

Sefalizacion clara y abundante a lo largo de todo el circuito turistico, con
fotos y planos que especifiquen la ubicacion de los edificios de interés asi
como los mismos recorridos entre ellos.
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6.ACTUACION EN AVDA. LERIDA

Intervencion en la Avda. Lérida entre plaza Aragon y plaza Maria Moliner,
con simplificaciéon del nudo de comunicacién que forman la Avda. Lérida,

Lanuza, Fonz y Calasanz.
Creacién de gran bulevar en la avenida, con la posibilidad de extender la

actuacién en todo el largo del vial en un plazo mas largo.
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10.3. Priorizacion de las propuestas del

Modelo Cometrcial

DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

PRIORIDAD
ACTUACION

PLAZO Y FASES DE
EJECUCION

FUENTE DE FINANCIACION

PROPUESTAS DE CARACTER COMERCIAL: ENCAMINADAS A USOS

Creacion del Centro Comercial Abierto

° Promover larevitalizacion del Casco Largo plazo ) , L )
1 Ayuntamiento de Monzon/ Iniciativa privada
(Desde Fase 3)
° Fomentar la existencia de zonas de ocio Largo plazo i 3 L ,
2 Ayuntamiento de Monzon/Iniciativa privada
(Desde Fase 2)
e Revitalizacién de edificios para su aprovechamiento 2 Medio plazo Ayuntamiento de Monzon, diversas
sociocultural (Desde Fase 3) asociaciones
i ' iali : . Ayuntamiento de Monzo6n, Asociacion de
° Concentrar un comercio variado y especializado: . Corto-Medio plazo cy e o o o
asesoria para comerciantes omerciantes, Camara de Comercio de
(Desde Fase 2) Monzén
° Fomentar larelacion de la cultura con el comercio: 5 Medio plazo Ayuntamiento de Monzén (Dpto. de Cultura
(Desde Fase 1) y Juventud), Asociacion de Comerciantes
Posibilidad de creacion de un Centro Comercial 3 Medio-Largo plazo Iniciativa privada
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Fomentar focos de atraccién singulares alrededor al
Centro Comercial Abierto
e Procurar existencia de flujos entre ambos Centros 2 Largo plazo Ayuntamiento de Monzén, Iniciativa privada,
Comerciales (Desde Fase 3) Asociacion Comerciantes
» ) ) Corto-Medio plazo Ayuntamiento de Monzon, Iniciativa privada,
e Aumentar la relacion entre comercio y ocio 2 - .
(Desde fase 1) Asociacion Comerciantes
) ) o o Medio -largo plazo Concejalia de Turismo, Diputacion de
e Mejorar el atractivo turistico del municipio 2
(Desde fase 3) Huesca
Busqueda de motores para los Centros Comerciales
. Ayuntamiento de Monzén, Asociacion de
o ; Medio plazo . i s
° Localizacion de mercadillos en el Casco 1 Comerciantes y Cadmara de Comercio de
(Desde fase 3) Monzén
° Instalacién de centros de ocio Corto-Medio plazo . | L .
2 Ayuntamiento de Monzon, Iniciativa privada,
(Desde fase 1)
° Fomento de formaciones especificas 3 Largo plazo Ayuntamiento de Monzén, Departamento de
(Desde Fase 3 Educacion Gobierno de Aragon
° Potente programacion cultural Corto-Medio plazo Ayyntamiento de. Monzén, Ipicigtivas
2 privadas (Ibercaja,...), Asociaciones

PROPUESTAS DE CARACTER COMERCIAL Y URBANISTICO: IMAGEN E |

DENTIDAD

Gestion coordinada del Centro Comercial Abierto

Presupuesto de acciones colectivas

Presupuesto para publicidad y promocién

Presupuesto para otros servicios

Corto plazo
(Desde fase 1)

Ayuntamiento de Monzén, Asociacion de
Comerciantes, Camara de Comercio de
Monzén y Gobierno de Aragén
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Desarrollar una ambientacion adecuada en la zona
comercial
] . o Corto-Medio plazo Ayuntamiento de Monzon, Asociacion de
° Ambientacion de los establecimientos (escaparates) 2 .
(Desde fase 1) Comerciantes
° Publicidad conjunta 5 Corto-Medio plazo Ayuntamiento de Monzén, Asociacion de
(Desde fase 1) Comerciantes
Incentivar la participaciéon activa del comerciante
° Comunicar laidea de comercio fuerte y unificado Asociacion de Comerciantes, Comarca de la
5 Corto plazo Hoya de Monzén, Patronato Provincial de
o Campairias publicitarias (Desde fase 1) Turismo, Gobierno de Aragon
y Camara de Comercio de Monzoén
Programa de mejora del paisaje urbano
. Corto-Medio plazo ) i
° Supresion de antenas y cableado 3 Ayuntamiento de Monzoén
(Desde fase 1)
o . L o . Corto-Medio plazo Ayuntamiento de Monzon, Gobierno de
° Sefializacién monumental y definicion de itinerarios 2 i
(Desde fase 3) Aragon
. . Medio plazo ) i
° Existencia de zonas arboladas 2 Ayuntamiento de Monzén
(Desde fase 1)
° lluminacién y mobiliario homogéneos Corto plazo ) 3
1 Ayuntamiento de Monzon
(Desde fase 1)
° Limpieza de calles 5 Medio plazo Ayuntamiento de Monzon, Gobierno de
(Desde fase 1) Aragon
° Mejora de fachadas Medio plazo ) , L )
2 Ayuntamiento de Monzon, Iniciativa privada
(Desde fase 1)

10. Propuestas de caracter sectorial y espacial

/7] idom

244



Revision del Plan de Equipamiento Comercial Local de Monzdén

Explotar las posibilidades de un comercio tradicional y
cercano
. o Medio plazo Ayuntamiento de Monzon, Comarca de Bajo
° Mejorar las condiciones de compra 1 . o .
(Desde fase 1) Cinca y Asociacion de Comerciantes
., L . Medio plazo Ayuntamiento de Monzo6n, Comarca de Bajo
° Desarrollar la prestacion de distintos servicios 1 . o .
(Desde fase 1) Cinca y Asociacion de Comerciantes
o ) Medio plazo L .
U Facilitar la compra alos consumidores 1 Asociacién de Comerciantes
(Desde fase 1)
. . i Medio plazo Asociacion de Comerciantes, Ayuntamiento,
° Elaboracion de una guia comercial 1 . . .
(Desde fase 1) Comarca de Bajo Cinca e Iniciativa Privada
o ) Medio plazo Asociacion de Comerciantes y otras,
° Iniciativas de mercadillos 2 . o ,
(Desde fase 3) Ayuntamiento, Iniciativa privada
. . Medio plazo Asociacion de Comerciantes, Ayuntamiento,
° Fomentar la colaboracion con hosteleria 2 L .
(Desde fase 1) Iniciativa privada
) o Medio plazo Ayuntamiento de Monzon, Asociaciones
° Animacioén cultural 2 - o
(Desde fase 3) municipales, Comarca de Bajo Cinca
Programas de formacion
y ] » Medio plazo Asociacion de comerciantes, Gobierno de
° Jornadas de formacién y cursos de motivacion 2 .
(Desde fase 1) Aragon
. i Medio plazo Asociacion de comerciantes, Ayuntamiento
° Incremento de la competitividad del comerciante 2 . . .
(Desde fase 1) de Monzon, Gobierno de Aragén
] ) Corto-Medio plazo Asociacion de comerciantes, Camara de
° Charlas de experiencias 2 . . . .
(Desde fase 1) Comercio de Monzén y Gobierno de Aragén
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PROPUESTAS DE CARACTER URBANISTICO

Intervenciones en viales

Adecuacion Santa Barbara y accesos en extremos

FASE 1

Ayuntamiento de Monzén, Asociacion Comerciantes, Gobierno de
Aragoén, Concejalia de Turismo, Diputacién de Huesca

Adecuacion Juan de Lanuza

FASE 2

Ayuntamiento de Monzén, Asociacibn Comerciantes, Gobierno de
Aragon, Concejalia de Turismo, Diputacién de Huesca

Intervencion plaza Aragén (plaza y aparcamiento

subterraneo)

FASE 3

Ayuntamiento de Monzén, Asociacibn Comerciantes, Gobierno de
Aragon, Concejalia de Turismo, Diputacién de Huesca

Recorridos del Casco y acceso peatonal al castillo

FASE 4

Ayuntamiento de Monzén, Asociacibn Comerciantes, Gobierno de
Aragoén, Concejalia de Turismo, Diputacién de Huesca

Avenida Lérida

FASE 5

Ayuntamiento de Monzdn, Asociacion Comerciantes, Gobierno de
Aragon, Concejalia de Turismo, Diputacién de Huesca
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